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= EGGER present6 Coleccion
Decorativa 26+, un espacio
para nuevas sensaciones
en marzo ante un grupo de
profesionales invitados. La
linea de Tableros
Laqueados PerfectSense® se amplia con seis
nuevas propuestas con acabado mate y bri-
llante. Participacion en Estilo Pilar. Ver: Pag.8

= La feria interzum

Bogota volvera a
Corferias, en la capital
de Colombia, del 12 al
15 de mayo proximos.
Sera el principal punto de encuentro en
Latinoamérica y el Caribe para la industria
del procesamiento de madera. Ver pag.: 12

F Muebles

Entrevista exclusiva
Gacela Muebles:
incorporar diseno e
invertir para bajar costos
y poder competir

D&F Muebles dialogo telefonicamente en

exclusiva con Marcelo Capaldi, titular de la
empresa riocuartense Gacela Muebles. “Hoy
hay que pensar en bajar costos invirtiendo en
tecnologia y en otros items, que es la unica
forma de lograrlo [...] el disefio es lo mas
importante para la industria. Muchos lo han
entendido y otros, no”, dijo Capaldi, y agrego:
“Hay empresas que la estan pasando muy, muy
mal en ventas”. Lo que habra en FIMAR 2026.

Silla modelo Skien, con disefio minimalista y funcional de inspiracién
escandinava.

- Se viene FIMAR 2026, con un esfuerzo grande de
los expositores. Porque la situacion que estamos
viviendo no es muy favorable para la industria.

- Si, hoy esta dificil. Lo que ocurre es que es que si

Continua en Pag.: 2 '3

Diserio y promocion

Salon del Mueble Argentino participo en
la Semana del Diseno en Milan

Salon del Mueble Argentino (SMA) participo por primera vez en la Semana del Diseiio en Milan, un

evento que se desarrolla en paralelo al Salon del Mueble de Milan (ver aparte). Ocurrio del 21 al 24 de

abril en el Consulado argentino en esa ciudad y se expusieron cinco muebles disefiados y producidos

en Argentina. Gacetilla de SMA e informacion exclusiva de D&F Muebles.

el diseno de vanguardia,
las instalaciones mas crea-
tivas y el networking de
alto nivel en los palacios y
embajadas de la ciudad.
La exposicion se llevo a
cabo del 21 al 23 de abril
de 15 a 18 en el Consulado
General de Argentina, ubi-
cado en Via Agnello, 2,
20121, ciudad de Milan.

Esfuerzo PyME

La muestra, bajo la cura-
duria de Jonny Gallardo,
reuni6 a disefiadores desta-
cados de nuestro pais, pre-

Silla NOA: Damidan Entrocassi (Estudio: Dhon), Mar del Plata, Buenos Aires; y Sillon Monica: Diseiio y

Produccion Estudio Dedé, Totoras, Santa Fe.

En una campana para la semana del
internacionalizacion del  Milan.
sector, el Salon del Mueble Esto fue en el marco del
Argentino (SMA) partici- Fuorisalone, el esquema
pd por primera vez en la  agrupa a todos los eventos

diseno en

miados en ediciones pasa-
das del Salon del Mueble
Argentino.

“Esto ratifica la impor-
tancia de las convocatorias

que suceden fuera del

complejo ferial principal.
Fuorisalone es conside-

rado el mayor valor de

Design Week, ya que reune Continua en Pag.: 6-7

Relevamiento de CAME
Marzo: 11 meses

consecutivos de caida de
ventas minoristas PyME;
-8,3% en muebles

Ver en Pag.: 4

Industria argentina
FAIMA lanzo las ediciones 2026
de la Feria de la Madera y el
Mueble y el Laboratorio
del Mueble

Ver en Pag.: 5
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Gacela Muebles: incorporar diseno e invertir

De Pag.:1
no se participa el resultado
va a ser muy negativo.
Porque cualquier posibili-
dad de mostrar nuestros
productos y poder charlar
con el cliente nos da posi-
bilidades, que no se dan si
no se participa en la feria.
FIMAR para los fabrican-
tes es una solucion que
permite tener, por lo
menos, seis meses de tra-
bajo en épocas normales.
Hoy tal vez no sea tan a
asi.

- Me decian en el sector
forestal —que  algunas
empresas han quedado en
el camino, pero las que
quedan deben adaptarse
para los proximos dos
anos.

- Nosotros nos prepara-
mos por las dudas que esto
siga. Porque yo pienso que
el pais ha vivido momen-
tos diferentes al mundo.
Hubo afios en que la indus-
tria estuvo cerrada y eso no
es lo normal. Lo normal es
que compitamos con el

o

para bajar costos y poder competir

o

Mesa modelo Skien. Son mesas de diseiio escandinavo de 90 centimetros de diametro. Es un disefio minimal-
ista y funcional, hecho con materiales naturales y ligeros.

dido y otros, no. Y FIMAR
nos ha llevado a hacer cada
afio un modelo nuevo para

poder afrontar momentos
de competencia.
- Lo que quizas se pueda

energia y lo que hace fun-
cionar la planta.
- Por ejemplo, nuestra

sa.

Linea infantil Selva recibio el Sello del Buen Disefio

Linea Infantil "Selva" de Gacela Muebles recibio el Sello del Buen Disefio en afios anteriores.

“Este reconocimiento oficial no es solo un premio; es la confirmacioén de nuestro compromiso inquebrantable
con la excelencia, la seguridad, la innovacion y la funcionalidad de nuestros productos”, sefialaron desde la empre-

El Sello de Buen Disefio argentino es una distincion que otorga la Secretaria de la Pequeiia y Mediana Empresa,
Emprendedores y Economia del Conocimiento del Ministerio de Economia, a través de la Subsecretaria de la
Pequefia y Mediana Empresa, a los productos de la industria nacional que se destacan por su innovacion, partici-
pacioén en la produccion local sustentable, posicionamiento en el mercado y calidad de disefio.

Los productos distinguidos pueden lograr mayor visibilidad a nivel nacional e internacional. Ademas, pueden
participar de rondas de negocios, exposiciones y del catidlogo del Sello de Buen Disefio argentino.

La evaluacion esta a cargo de un comité conformado por representantes de entidades publicas y privadas rela-
cionadas con el disefio y los diversos sectores productivos.

mundo. Por eso nosotros
decimos desde FIMAR
que el disefio es lo mas
importante para la indus-

atraer ventas y para que la
empresa esté cada vez
mejor posicionada. Creo
que es la unica manera de

analizar que los costos de
produccion argentinos tal
vez no sean los mismos que
los de otros paises, /jes

empresa estuvo en China
durante dos semanas diez
dias atras (NdR: La entre-
vista se realizo el 20 de

tria. Muchos lo han enten- ~ estar  preparados para  asi? Me refiero a logistica,  abril) y el costo en délares
arn+salum ol oD B1 | Antonic Nores 5155 (5021) Conoba
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disafio da producios
imagen corporativa
argulaciura comercial
asesoramienio estralegics
lormacidn

mas disefio,
mas negocios

@ estudio am sabmifigmad com

del metro cubico de aglo-
merado melaminizado es
igual que en Argentina. Si
hay problemas en logisti-
ca. Hoy hay que pensar en
bajar costos invirtiendo en
tecnologia y en otros
items, que es la tnica
forma de lograrlo. Y de esa
manera vamos a tener bas-
tante buen precio. Gacela
Muebles esta exportando a
Chile y es un buen merca-
do, no muy grande.
Tenemos que aprender a
sacar costos para el merca-
do exportador si es que
pretendemos ganar merca-
do afuera.

- ¢Han evaluado traba-
jar en conjunto con otras
empresas para exportar?

- No estamos trabajando
en forma grupal para poder
exportar, pero hoy Corina
(Garcia, directora ejecuti-
vas de ASOMA) esta en
Milan exponiendo cinco
muebles en el Consulado
de Argentina, en paralelo
al Salon del Mueble de
Milan (ver nota aparte).

Y se va a mostrar a posi-
bles compradores europe-
os catalogos de fabricantes
de muebles de Cordoba, en
rondas de negocios virtua-
les. Asi que este paso ya lo
dando gracias

estamos

las tres camaras (NdR: Las
de Coérdoba capital, Rio
Cuarto y San Francisco)
que podamos lograr que
desde ASOMA y desde
FIMAR llevemos a las
empresas adelante para que
exporten. Muchas te dicen
que no les interesa. Nos
esta costando, muchos no
estdn convencidos, como
que no se animan a ser
exportadores. Pero en
Argentina hay muy buenos
productores de muebles
para poder hacerlo. Yo creo
que hay que tomar la deci-
sion politica dentro de la
empresa.

- Y ademas el diseiio
argentino ha mejorado
mucho y estd bien posicio-
nado.

- Los cinco disefios que
hemos llevado a Milan son
muy lindos disefios, ade-
mas de que se podian
desarmar y transportar en
el avion. El objetivo es que
esos disefios se puedan
producir en las plantas de
los industriales de la zona.

FIMAR 2026

- /Cudles son novedades
que habrd en FIMAR 2026
y como se preparan los
expositores?

- Este afio ha sido muy
atipico. Nos esta costando

FIMAR y a ASOMA, que
tomo la decision de invertir
en ese viaje. Es un merca-
do muy, muy exigente. Es
muy dificil, pero no es
imposible. Hay que hacer
un buen estudio de merca-
do y conocer al potencial
cliente.

- (Esta opinion es com-
partida por los socios de
ASOMA? ;O es una opi-
nion que te estd costando
implementar?

- Exacto. Es un deseo de

Gacela

mucho que hay gran canti-
dad de  expositores.
Realmente hay empresas
que la estan pasando muy,
muy mal en ventas y
entonces los ayudamos
para que tengan largos pla-
zos de pago. Estamos
haciendo lo posible (enfati-
za) para que la feria se
bonita y con buena canti-
dad de expositores; pero
repito que nos esta costan-
do mucho. Es casi una
obligacion llegar a estar en
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Mesa modelo Skien. Son mesas de disefio escandinavo de 90 centimetros de diametro. Es un disefio minimal-
ista y funcional, hecho con materiales naturales y ligeros.

Una empresa nacida en 1982 en Rio Cuarto con foco

en calidad y sostenibilidad

Gacela Muebles es una empresa familiar nacida en Rio Cuarto, Cérdoba, en
1982.

Desde la fabrica sefialaron: “Hemos incorporado tecnologia de avanzada para
lograr productos de excelente terminacion y bajo costo. Hemos capacitado a todo
el personal, consiguiendo mejoras notables en la profesionalizacion de nuestro
equipo de trabajo y, de esta manera, logramos obtener la certificacion de las
Normas de Calidad.

La planta industrial cuenta con 6.000 metros cuadrados cubiertos, tecnologia de
avanzada y vocacién de trabajo”.

Las fuentes agregaron: “Nuestra planta consta de varias lineas de produccion,
equipamiento automatizado de ultima generacion, control computarizado en
maquinas de corte, barnizado y agujereado, empacadoras. Y mas de 1.500 metros
cuadrados de deposito para stock permanente de muebles en racks optimizados con
capacidad para 42.000 articulos”.

Capaldi sefial6 que la empresa cuenta con un diseflador de planta y se ha equipa-
do con tecnologia 4.0, con una tablet incorporada a cada maquina para guiar los
procesos productivos.

Y agrego6:

- “Tenemos un turno noche que hemos tenido que cerrar el semestre pasado, que
estuvo muy dificil por el ingreso de muchos productos importados. Pero después de
las vacaciones en febrero hemos vuelto a incorporar el turno noche;

- “Mis dos hijos estan en la empresa. Uno es contador y esta en la parte adminis-
trativa, y el otro es ingeniero industrial y esta en la parte de producciéon”.

La mision de la empresa es:

- "Crear productos de alta calidad y disefio innovador que satisfagan las necesi-
dades y gustos de nuestros clientes. Nos esforzamos por utilizar materiales sosteni-
bles y técnicas de fabricacion eficientes, minimizando nuestro impacto ambiental;

- “Nos comprometemos a brindar un excelente servicio al cliente y a mantener
una relacion ética y transparente con nuestros proveedores y colaboradores;

- “Nuestra meta es convertirnos en lideres del mercado en la fabricacién de mue-
bles duraderos y estéticamente atractivos, mejorando la vida y el hogar de nuestros
clientes".

Por su parte, la vision de la compaiiia es:

- "Ser la fabrica lider en la produccion de muebles sostenibles y de alta calidad a
nivel nacional e internacional;

- “Innovar constantemente en el disefio y la funcionalidad de nuestros productos,
para satisfacer las necesidades y deseos de nuestros clientes, y ser reconocidos
como una marca confiable y de prestigio;

- “Consolidar nuestra posicion en el mercado, expandiendo nuestras operaciones
y aumentando nuestra participacion en la industria;

- “Contribuir a la proteccioén del medio ambiente a través del uso de materiales y
procesos de produccion sostenibles. Ser una empresa socialmente responsable,
comprometida con la comunidad y el bienestar de nuestros colaboradores".
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FIMAR y suma-
do a que el estar
en la feria obliga
a los fabricantes
a presentar nue-
vos disefios para
atraer a los clien-
tes. Eso es todo
lo que genera
FIMAR que por
ahi uno no se da
cuenta: la feria
entra a la empre-
sa, la moviliza, le
hace fabricar
cosas nuevas.

Nuestras tres
camaras no pre-
tender tener ren-
tabilidad.
Nosotros esta-
mos trabajando
para el sector,
nada mas. Los
tres presidentes
de las camaras
estamos perma-
nentemente aten-
diendo sugeren-
cias y hablando
con los fabrican-
tes para que ellos
tomen concien-
cia y se de den cuenta de
que las acciones que se
impulsan estan hechas para
ellos, para el sector.

- Los muebleros, quienes
tienen locales de venta al
publico con surtido de
oferta de varios fabrican-
tes, resaltan que muchas

f

veces un nuevo disefio que
pueden llegar a ver en una
feria les sirve para renovar
sus vidrieras.

- Si, si, moviliza el sec-
tor y ademas lo entusias-
ma. Por ejemplo, mi
empresa cuando empezd
FIMAR en 2006 tendia 10
empleados. Hoy tiene 50.
Yo no le voy a dar todo el
crédito a FIMAR, pero
creo que el 80 por ciento
de ese cambio lo tiene
FIMAR.

El resto habra sido por
decisiones nuestras dentro
de la empresa. FIMAR me
dio a mi la posibilidad de
entender que el disefio
forma parte de la industria,
de mi fabrica, que tengo
que estar todos los afios
para tener esa charla perso-
nal con el cliente.

Si es posible invitar al
cliente a un almuerzo o a
una cena para que ese vin-
culo sea mas sincero. Eso
lo hace FIMAR, porque no
hay forma de que yo pueda
ver esa misma cantidad de
clientes entres dias. Estar
en FIMAR es casi una
obligacion para nuestras
empresas.

- Si, seguramente es
muchos mas econéomico
que moverse en auto y visi-
tar cliente por cliente.

- Aparte, el cliente estd
ahi en la feria. El fue a
visitarte a vos.

- Respecto de los orga-
nismos oficiales, jtienen

wiIro
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apoyo para llevar adelante
la feria, para conversar y
ver como bajar costos,
para armar una delega-
cion que viaje y busque
abrir mercado en el exte-
rior? ;O todavia les cues-
ta tener ese contacto?

- Lo hemos tendido en
otros tiempos, por ejemplo
del Estado de Santa Fe
para apoyar a las empresas
mas pequefias en su parti-
cipacion en FIMAR. Lo
que pasa es que las provin-
cias y los municipios estan
muy, muy complicados
con el ingreso de dinero.

Y no hay forma de sacar
un dinero para la Feria.
Nos hemos reunido con
ProCérdoba por el viaje a
Milan pero no hemos teni-
do una respuesta aun y
hemos decidido invertir en
el viaje de igual manera.

Ojald que se entienda
que saliendo al mundo la
provincia también va a
tener mas ingresos. Pero
del resto no tenemos
mucho apoyo. Lo hacemos
todo a pulmén. Pero este
aflo ha sido muy dificil
tener apoyo para realizar
distintos eventos.

Fotos: Gentileza Gacela
Muebles.
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Marzo: 11 meses consecutivos de caida de
ventas minoristas PyYME; -8,3% en muebles

Las ventas minoristas PyMEs registraron en marzo once meses consecutivos con datos a la baja, al

reducirse un 0,6 por ciento respecto de marzo de 2025. Las ventas de muebles cayeron 8,3 por ciento

interanuales y se redujeron un 7 por ciento respecto de febrero pasado. Fuente: CAME.

El sector minorista PyME
registré en marzo un descen-
so del 0,6% interanual a
valores constantes. La varia-
cién mensual cay6 0,4% res-
pecto al mes de febrero. Con
estas cifras, el indicador acu-
mula una retraccion del 3,6%
en lo que va del afo.

La evaluacion por sectores
validé la tendencia contracti-
va del periodo, con cinco de
los siete rubros relevados en
terreno negativo.

Las mermas se localizaron
en Perfumeria (-9,8%),
Bazar, decoracion, textiles
de hogar y muebles (-8,3%)
y Alimentos y bebidas (-
0,9%).

En sentido opuesto, el seg-
mento de Ferreteria, materia-
les eléctricos y de la cons-
truccion crecid un 2%, a la
par de Farmacia, que registro
un alza del 1,1% interanual.

Situacion econémica

En cuanto a la situacion
econdmica actual de los esta-
blecimientos, el 50,8% de
los consultados manifesto
estabilidad interanual, valor
que se situa 1,8 puntos por
debajo del nivel de febrero.

indice de Ventas Minaoristas

P

B~

Detalle de la caida interanual de los ultimos once meses.

con el 13,1% que lo conside-
ra una oportunidad.

Asimismo, el 27,7% de la
muestra no manifiesta una
definicion concreta al res-
pecto.

Bazar, decoracion, textiles
de hogar y muebles

La actividad del sector se
contrajo un 8,3% respecto
del afio anterior.

El presupuesto de los
hogares priorizd los gastos
escolares y de subsistencia,
postergando la renovacion de
mobiliario y articulos deco-
rativos. La inflacion y la ero-
sion de los ingresos reales
limitaron el volumen fisico

Uanacmnles porcentuales, por rubro. ]
Alimentos y bebidas -0.9
Bazar, decoracion, textiles de hogar y muebles 'H:]
Calzacoy mamogquineria - [I_.F
Farmadcia
Perfumernia '9.3
Fefmelara, materiales shdcineos v de la consi ruccion
Textil @ Indumentaria 04

Marzo de 2026: variaciones porcentuales por rubro.

Dicha diferencia se volco
hacia el sector que registrd
un deterioro (42,2%) frente
al mismo mes del afio previo.
La migracion de estos indi-
cadores refleja una mayor
incidencia de comercios
afectados por la dinamica
econdmica del periodo

analizado.

En cuanto a las perspecti-
vas para el afo entrante, el
48% de los consultados
prevé un mantenimiento de
los niveles vigentes de ven-
tas, frente a un 39,7% que
espera una mejora y un
12,4% que vaticina un retro-
ceso.

Sobre la disposicion para
invertir, el 59,1% de los
comerciantes encuestados
califica el escenario presente
como no apto para nuevos
desembolsos, en contraste

de ventas en el periodo.

Se registrd un menor flujo
de clientes en locales fisicos,
concentrando la demanda en
elementos de bajo costo uni-
tario.

Los reportes indican que el
uso de tarjetas de crédito y
beneficios bancarios fue el
principal recurso para con-
cretar transacciones. El alza
en los costos operativos,
como impuestos y servicios,
redujo los margenes de
ganancia.

Los vendedores sefialan
una fuerte competencia de
canales informales y bazares
de bajo precio. La recupera-
cién de los niveles de venta
depende de la mejora en la
capacidad de ahorro y la fle-
xibilidad del financiamiento.

Alimentos y bebidas
El rubro registré una baja

del 0,9% interanual. El inicio
del ciclo lectivo y el fin del
receso estival generaron un
desplazamiento del gasto
hacia bienes de primera
necesidad.

El aumento de precios en
frescos y carnes redujo el
volumen de las compras por
ticket. La actividad se con-
centr6 en areas escolares y
comercios de

proximidad, priorizando
los productos basicos.

Los vendedores destacan
la migracién hacia segundas
marcas y el uso de promo-
ciones bancarias para soste-
ner la demanda.

El incremento en costos

Acumulada  JNIETTENSUE,
51
133 70
1,4 0,0
74 2,7
1,6
63 0.8

fijos, como servicios y com-
bustibles, afecto la rentabili-
dad

directa de los locales.

Se observa una conducta
de compra cautelosa y frac-
cionada, sujeta a la disponi-
bilidad de dinero de los
clientes. El desempefio futu-
ro dependera de la estabiliza-
cion de precios frente a los
salarios.

Calzado y

marroquineria

El sector exhibid una esta-
bilidad relativa con una
minima retraccion interanual
del 0,1%.

El inicio del ciclo lectivo y
el cambio de temporada
hacia el periodo otofio-
invierno traccionaron la
demanda especifica de arti-
culos escolares y calzado
cerrado.

No obstante, la reduccion
del poder adquisitivo derivo
en una preferencia por pro-
ductos de bajo costo unitario
o saldos de liquidacién. La
afluencia turistica durante el
feriado por el Dia de la
Memoria compens6 parcial-
mente la menor actividad en
centros comerciales tradicio-
nales.

La financiacion mediante
promociones bancarias y
planes de pago en cuotas per-
mitio sostener el flujo de
transacciones en el periodo.

El alza en gastos fijos, ser-
vicios y costos de reposicion
por insumos afecto la

rentabilidad directa del
comercio minorista.

Se observa un desplaza-
miento de la demanda hacia
plataformas de venta online
y modalidades de competen-
cia informal. La evolucion
del rubro queda supeditada a
la

recomposicion de los
ingresos reales y a la dispo-
nibilidad de instrumentos
crediticios.

cosmética, priorizando el
gasto en salud basica.

La suba en los precios de
lista limit6 la adquisicion de
productos por fuera de lo
estrictamente necesario.

Los comerciantes reportan
demoras en los reintegros de
obras sociales y una migra-
cion del consumo hacia
medicamentos genéricos. El
financiamiento mediante tar-
jetas de crédito y promocio-
nes bancarias resultd clave
para sostener el nivel de ope-
raciones.

El incremento en los cos-
tos de servicios y la logistica
impactaron sobre el margen
de utilidad del rubro. La
dindmica comercial futura
dependera de la regulariza-
cion de la cobertura social y
la evolucion del ingreso dis-
ponible.

Ferreteria, materiales
eléctricos y de la
construccion

El rubro experimentd un
incremento del 2% en la
comparacion interanual.

El inicio de la temporada
de impermeabilizacion y las
reparaciones hogarefas tras
el periodo estival impulsaron
la actividad sectorial. Pese a
la desaceleracion en grandes
obras, el mantenimiento edi-
licio preventivo sostuvo el
fluyjo de operaciones en el
mes.

La demanda se concentrd
en insumos criticos para
refacciones urgentes y solu-
ciones de mantenimiento
basico.

Los propietarios indican
una alta frecuencia de presu-
puestos solicitados antes de
finalizar la transaccion. La
financiacion mediante tarje-
tas de crédito y beneficios
bancarios resulta indispensa-
ble para concretar ventas
ante la restriccion de liqui-
dez.

El alza en costos logisticos
y de servicios publicos conti-
nua presionando la

limitante para la adquisicion
de productos de estética y
cuidado personal.

Esta dinamica derivd en
una reduccion del volumen
de unidades vendidas en los
puntos de venta fisicos. El
gasto de los hogares se con-
centrd en articulos de higie-
ne basica, postergando la
compra de bienes suntuarios.

Los comercios del rubro
enfrentan dificultades por el
alza en los costos de reposi-
cién y el incremento en los
servicios operativos.

Si bien se observod un
movimiento positivo en los
canales digitales, el mercado
tradicional se mantiene afec-
tado por la pérdida de poder
adquisitivo.

El uso de herramientas
financieras y promociones
bancarias es el principal
recurso para incentivar las
transacciones en el mostra-
dor. La evolucion del sector
queda sujeta a la estabiliza-
cion de precios y a la recom-
posicion del ingreso disponi-
ble.

Textil e indumentaria

La dinamica del sector
textil mostr6 una caida mar-
ginal del 0,4% en la compa-
racion interanual.

El inicio del ciclo lectivo y
la cercania de la temporada
invernal  impulsaron la
demanda de articulos de
abrigo y uniformes escola-
res. No obstante, la concen-
tracion del gasto familiar en
productos de primera necesi-
dad limité el volumen de
operaciones en otras catego-
rias.

La transicion estacional
estuvo marcada por la rota-
cion de remanentes de vera-
no mediante politicas de
liquidacion.

Los operadores del rubro
sefialan una busqueda fre-
cuente de promociones y el
uso de financiamiento en
cuotas para sostener el con-
sumo.

Situacion actual

Encuesta sobre situacion actual y expectativa a futuro.

Farmacia

El sector farmacéutico
registrd6 un crecimiento del
1,1% respecto al afio ante-
rior.

La estacionalidad por el
inicio de los primeros frios y
el ciclo escolar tracciono la
demanda de antigripales y
articulos de cuidado especifi-
co.

Se observo una contrac-
cién en categorias no esen-
ciales, como perfumeria y

rentabilidad operativa de
los locales. El desempefio
del sector permanece condi-
cionado a la reactivacion de
la inversion en infraestructu-
ra.

Perfumeria

El segmento de perfumeri-
as registrd una contraccion
del 9,8% interanual y una
baja del 2,7% respecto al
mes anterior.

La inflacion especifica del
sector actué como un factor

Expectativa a futuro

El alza en los costos ope-
rativos, tales como servicios
y logistica, contintia afectan-
do los margenes de utilidad
en los puntos de venta fisi-
cos. El desempefio del perio-
do proximo dependera de la
recuperacion del ingreso dis-
ponible y del factor climati-
co.

Fuente €
CAME.

imagenes:
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FAIMA lanzo las ediciones 2026 de la Feria de la
Madera y el Mueble y el Laboratorio del Mueble

FAIMA lanzo a mediados de marzo las ediciones 2026 de la Feria de la Madera y el Mueble Argentino

y del Laboratorio del Mueble Argentino, para jerarquizar y defender la industria argentina. “El objeti-

vo es posicionar el uso de la madera y el mueble argentino, particularmente la industria nacional.

Representamos muchisimos puestos de trabajo, muchisimas unidades productivas a lo largo y a lo

ancho del pais”, dijo Pablo Bercovich, coordinador del Laboratorio del Mueble Argentino. D& F

Mouebles participo del encuentro virtual.

Fernando Couto, director
ejecutivo de FAIMA, vy
Pablo Bercovich, coordina-
dor del Laboratorio del
Mueble Argentino, encabe-
zaron esta tarde un encuen-
tro virtual informativo
sobre ambos eventos.

Segin fuentes de la
Federacion “estas dos ini-
ciativas de FAIMA e IMA
combinan disefio y creativi-
dad con oportunidades de
negocios”.

Septiembre

La 2° Feria de la Madera
y el Mueble Argentino se
realizara del 24 al 27 de
septiembre en el Pabellon
Ocre de La Rural, con un
costo de US$ 200 (IVA
incluido) el metro cuadrado
y stands de unos 20 metros
cuadrados en adelante.

Hay descuentos previstos
y situaciones particulares

Fuw b’t"" ;

Laboratorio reune a
empresas fabricantes de
muebles con destacados
disefiadores, promoviendo
la innovacién y mejorando
tanto la produccion como
la oferta de productos en el
mercado.

Pablo Bercovich, coordi-
nador del Laboratorio del
Mueble Argentino, afirmoé:

- “Con estas acciones
nosotros queremos posicio-
nar sectorialmente los pro-
ductos que FAIMA repre-
senta de las empresas que
representamos;

- “El objetivo es posicio-
nar el uso de la madera y el
mueble argentino, particu-
larmente la industria nacio-
nal. Representamos muchi-
simos puestos de trabajo,
muchisimas unidades pro-
ductivas a lo largo y a lo
ancho del pais;

- “Queremos comunicar

Stand de Indelama en la Feria de la Madera y el Mueble Argentino

2025.

que se pueden conversar,
como el planteo que una
representante de APICO-
FOM -Sur de Misiones y
norte de Corrientes- realizo
respecto de que haya espa-
cios institucionales que
puedan albergar a varios
fabricantes.

“La Feria de la Madera y
el Mueble argentino busca
visibilizar y comercializar
muebles, bienes finales y
productos de la cadena de
valor de la madera. Todo
disefiado y producido en

Argentina”, seflalaron
desde FAIMA.
Por su parte, “el

Laboratorio del Mueble
Argentino busca crear un
vinculo productivo entre el
disefio y la industria del
mueble”, agregaron las
fuentes.

y difundir a través de estas
acciones la calidad y la for-
taleza de la industria nacio-
nal. Queremos mostrar los
altos niveles de productivi-
dad que tiene el sector;

-  “Estamos en un
momento clave, muy deli-
cado, donde la media del
sector ha ido disminuyendo
en términos de produccion,
de consumo y de ventas en
estos ultimos anos;

- “Y lo que tenemos que
hacer es -ante una apertura
comercial, ante un desafio
comercial que tiene que ver
con una mayor competen-
cia, con empresas de otros
paises-, tenemos que mos-
trar los niveles de producti-
vidad altos. Que podemos
ofrecer diseno, calidad,
personalizacion;

- “Y queremos construir

“Estamos en un momento clave, muy delicado, donde la media del
sector ha ido disminuyendo en términos de produccion, de consumo y
de ventas en estos ultimos anios”, sefialo Pablo Bercovich, coordinador
del Laboratorio del Mueble Argentino.

una marca paraguas que
posicione al mueble argen-
tino. Y estas acciones,

como el Laboratorio del
Disefio y la Feria de la
Madera y el Mueble

La canadense Ricchezze también estuvo en el evento de 2025.

Argentinos, empiecen a
generar un camino en
donde desarrollemos una
marca del mueble argenti-
no. Puede ser en un futuro
una marca mas consolida-
da;

- “Hay que empezar a
generar los atributos dife-
renciales en torno al mue-
ble argentino y en torno a
toda la cadena de valor de
la madera y los bienes
finales, la construccion
con madera en Argentina.
Como lo hicieron otros
sectores;

- “Por ejemplo, Vinos de
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Argentina llevd al sector
vitivinicola a una mayor
tecnificacion, que llevo a
que las bodegas pasaran a
tener procesos productivos
muchisimo mas tecnifica-
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dos”;

Ficha técnica

La Feria de la Madera y
el Mueble Argentino ten-
drd lugar del 24 al 27 de
septiembre préoximos en
La Rural, pabelléon Ocre,
Ciudad Auténoma de
Buenos Aires.

Organizan la Federacion

Continua en Pag.:11
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Diserio y promocion

Salon del Mueble Argentino participo en
la Semana del Disenio en Milan

De Pag. 1
del SMA para el posiciona-
miento de nuestros profe-
sionales, y como punto de
apalancamiento para el
desarrollo del disefio y la
industria nacional”, sefiala-
ron las fuentes.

Consultado por D&F
Muebles, Gallardo senald:

- “Se llego6 a Milan con
un esfuerzo enorme de
ASOMA, la Asociacion
del Mueble Argentino, que
viene trabajando con
FIMAR hace mas de 20
afos;

- “Se llego por la gestion

particular de la directora de
ASOMA, Corina Garcia,
quien viene trabajando
desde hace dos afios en la
organizacion de FIMAR,;

- “A través del vinculo

generado con la Secretaria
de Cultura y con el
Consulado de Argentina en
Milan se hizo posible esta
muestra para poder expo-
ner lo que es capaz de pro-

ducir la industria del mue-
ble argentina;

- “El objetivo es visibili-
zar y comunicar, ademas
de expandir fronteras;

- “También debo decir

que esto se hace sin ningtin
tipo de ayuda. Es fruto del
esfuerzo particular de
algunas personas y de esta
Asociacion del Mueble
Argentino que, en un con-

Silla Hayku: Ernesto Gabriel Torriano, Cordoba Capital; y Taburete

Vuelo: Juan Ignacio Martin, Santiago Mori, Juan Angel Zanin

texto de crisis para las
(Estudio: FustaFerro), Rosario, Santa Fe.

Coleccion de muebles “Estratos”, que presento el disefiador argentino Aldo Montes de Oca en el Salon del
Mueble de Mildan 2026.

”Estratos”, coleccion que presento el disefiador
Montes de Oca en Milan 2026

Disefiadores argentinos presentaron en el Salon del Mueble de Milan y en
Fuorisalone 2026 sus propuestas.

Tal es el caso del disefiador Aldo Montes de Oca, quien present6 en el Salén del
Mueble la coleccion de muebles “Estratos”.

Montes de Oca afirmé en su sitio web (www.aldomdo.com) la siguiente descrip-
cion:

- “Estratos es una coleccion de mobiliario inspirada en la geologia patagénica y
en la logica de las capas de la tierra. Cada pieza silla, banco y mesa de centro expo-
ne en la madera fenolica la memoria del tiempo, transformando lo doméstico en un
fragmento de territorio;

- “La silla se erige como un resguardo intimo, el banco se extiende evocando la
inmensidad del paisaje, y la mesa de centro emerge como una roca que rompe la
superficie. Juntas, narran la convergencia entre naturaleza y disefio, invitando a
habitar la tierra desde lo cotidiano;

- “Cada borde guarda la memoria de su propio proceso;

- “Nada se oculta: todo se muestra, como la tierra al revelar sus capas;

- “Estratos. Una coleccion que nace de la observacion del territorio patagénico y
su memoria geologica. Una invitacion a colaborar entre diseflo, arte y naturaleza”,
finaliz6 Montes de Oca.

@ maderamen.com.ar
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PyMEs y para el sector,
sigue dando batalla;

- “Y hoy presentamos
los productos y plantamos
bandera de defensa de la

industria nacional y el
desarrollo de un sector de
PyMEs y de dos o tres
generaciones de familias
que llevan produciendo

Disefiador argentino Aldo Montes de Oca.

L =
—

con los dedos de una mano
las empresas grandes de
este sector”.

Por su parte, la arquitec-
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“Se llego a Milan con un esfierzo enorme de ASOMA, la Asociacion
del Mueble Argentino, que viene trabajando con FIMAR hace mds de
20 anos”, le dijo a D&F Muebles el arquitecto Jonny Gallardo.

ta Maria José Veron, quien
integra la Red Federal de
Disefio, sefialo en las redes
sociales de SMA:

- “El Salén de Muele de

Los protagonistas de la
muestra fueron:

- Silla Terra: Estudio
Jonny Gallardo & Asoc.
(Diseflo). Produccion:

Silla Terra: Estudio Jonny Gallardo & Asoc. (Diserio). Produccion:

DIMADERA (Misiones).

Milan es una plataforma de
lanzamiento para cualquier
disefiador. Es la feria refe-
rente en el mundo para el
disefio de muebles;

- “Poder participar en el

DIMADERA (Misiones);
- Silla NOA: Damian
Entrocassi (Estudio:
Dhon), Mar del Plata,
Buenos Aires;
- Silla Hayku: Ernesto

“Cada borde guarda la memoria de su propio proceso”, explico el
diseniador Aldo Montes de Oca respecto de “Estratos”, la coleccion
que presento en el Salon del Mueble de Milan 2026.

Fuori Salone este afio, que
es un evento que se desa-
rrolla en paralelo al Salén
del Mueble que se desarro-
lla en Rho, es muy impor-
tante”.

Protagonistas

Gabriel Torriano, Cordoba
Capital;

- Taburete Vuelo: Juan
Ignacio Martin, Santiago
Mori, Juan Angel Zanin
(Estudio: FustaFerro),
Rosario, Santa Fe;

- Sillon Mbnica:

Disefio y Produccion
Estudio Dedé, Totoras,
Santa Fe.

Promocion de

exportaciones

Esta acciéon de promo-
cion para la exportacion de
valores nacionales marca
un antes y un después en la
Asociacion del Mueble

Argentino (ASOMA),
sefalaron desde la
Asociacion.

DEF)
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A su vez traza un puente
entre la tendencia mundial,
y la actividad profesional y
productiva de ASOMA.

Se producen asi nuevos
vinculos, disparadores cre-
ativos y posibilidades de
mercado que desemboca-
ran en la Feria
Internacional del Mueble
Argentino (FIMAR), que
se desarrollara del 13 al 16
de mayo en Cordoba capi-
tal (ver aparte).

Toda esta gestion es
fruto del trabajo conjunto
entre la directora Ejecutiva
de la Asociacion del
Mueble Argentino, Corina
Garcia, y la colaboracion
con la Secretaria de
Cultura de la Nacion, el
Ministerio de Relaciones
Exteriores, Comercio
Internacional y Culto y la
Agencia Argentina de

Promocion de
Exportaciones e
Inversiones.

Q' SYLVESTRE BEGNIS 2270 PAER) 5230080 - RAFAELA (5F) ARGENTINA
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iVen a conocer los ultimos
lanzamientos y novedades!

Descubre la Feria donde creemos,
apoyamos e incentivamos la
industria nacional

Asociacion del
A\ Mueble Argentino

También resulta vital el
apoyo del Consulado
Argentino en Milan.

Fuente: SMA,
www.aldomdo.com e
informaciéon exclusiva de
D&F Muebles.

Fotos: Capturas de video
realizado por enviados
especiales de SMA, IG
SMA y
www.aldomdo.com
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Lanzamiento

EGGER presento Coleccion Decorativa 26+,
un espacio para nuevas sensaciones

EGGER presento Coleccion Decorativa 26+ en marzo ante un grupo de profesionales invitados. La
linea de Tableros Laqueados PerfectSense® se amplia con seis nuevas propuestas con acabado mate y

brillante. Participacion en Estilo Pilar.

La presentacion oficial
de los disefios de la
Coleccion Decorativa 26+
ante profesionales se reali-
70 el lunes 16 de marzo.

A través de una expe-
riencia sensorial que invo-
lucrd el tacto, la vista y el
olfato, los profesionales
experimentaron diferentes
sensaciones mientras des-
cubrian cada diseno. Este
evento fue el marco para el
reencuentro entre los pro-
fesionales y la empresa, y
dar comienzo a un nuevo
aflo de trabajo conjunto,
co-creacion e inspiracion
con las nuevas propuestas
que la Coleccion 26+ trae

&
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armonia:

U702 PG Gris

Cachemira

Es un comodin
que puede apor-
tar calidez y a la
vez absoluta neu-
tralidad a cual-
quier uso. El
matiz de gris
ligeramente roji-
70 crea combina-
ciones atempora-
les y armoniosas
con tonos madera
también rojizos.

La sorprenden-
te sensacidén de
profundidad del
laqueado de ultrabrillo PG y onales invi
PerfectSense Gloss crea un ZZEWPO ¢ profesionales invita-
tacto muy elegante.

Este disefio también esta

EGGER presento Coleccion
Decorativa 26+ en marzo ante

negro natural queda muy

disponible en la textura moderno.

ST9, al igual que el resto

de los Tableros U398 PM Castaiio
Decorativos unicolores de Cassis

La Coleccion Decorativa 26+ incluye seis nuevos diseiios de la familia PerfectSense®.

la Coleccion.

Es un color llamativo

al mercado.
Seis nuevos disefios y
colores

En un mundo donde el
diseflo se toca tanto como
se mira, EGGER presenta

Esta linea de tableros laqueados de alta gama combina una estética sobria y elegante con gran resistencia
al desgaste.

su Coleccion Decorativa
26+ con seis nuevos dise-
fios de la  familia
PerfectSense®.

Esta linea de tableros
laqueados de alta gama
combina una estética
sobria y elegante con gran
resistencia al desgaste.

Los nuevos lanzamien-
tos recorren una paleta
organica y sofisticada,
disefiada para convivir en

U665 PM Verde

Mineral

Es un tono verde tenue
que tiene mas gris. Por eso
queda mas frio, mas técni-
co y mas reservado, de
forma que con él se pueden
disefiar elementos de
mobiliario completos o
superficies mas amplias.

Las combinaciones con
maderas claras quedan
naturales; con blanco o

pero atemporal. Su tono
rojo parduzco apagado
combina el color saturado
con la calidez y recuerda a
las bayas maduras o a un
buen vino.

Su elegancia suave se
acentua mejor con maderas
oscuras y disefios unicolo-
res. En combinacion con
maderas mas claras, parece
mas vivo e intenso.

La superficie de laquea-

@mad@ramen.com.ar
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Los disenos de la Coleccion Decorativa de EGGER

en Estilo Pilar

El disefio argentino volvio a tener su cita en la 20* edicion de Estilo Pilar, que se
desarrollo del 18 de marzo al 4 de abril en Cardinal Shopping, informaron fuentes
de la empresa.

En este escenario EGGER, lider en soluciones de disefio para la industria del
mueble y el interiorismo, reafirma su rol como aliado estratégico de los profesio-
nales del disefio, transformando cada espacio con estilo y sofisticacion.

Mas de 20 espacios intervenidos por profesionales del disefio y la arquitectura
invitaron a recorrer diferentes propuestas y estilos. Los expositores eligieron para
el mobiliario y revestimiento una amplia variedad de disefios de la Coleccion
Decorativa de EGGER; desde reproducciones de maderas en tonos medios y vetas
clasicas hasta otras mas modernas y elegantes; asi como metales, piedras y unico-
lores.

Espacios como bibliotecas, dormitorios, cocinas, livings y mucho mas fueron
materializadas con los disefios de EGGER, generando distintas situaciones de uso,
dependiendo del proyecto, y reflejando la versatilidad en la aplicaciéon y combina-
cion de los productos.

“Los grises, en una variedad de tonalidades, se convierten en el conector perfec-
to entre los diferentes disefios elegidos para cada espacio, generando ambientes
armoniosos", explico Javier Duran, responsable de disefio de EGGER.

El recorrido invitaba también a una experiencia tactil. Los visitantes pudieron
descubrir como conviven las maderas clasicas con reproducciones de piedras como
el Hormigon y el Chromix y descubrir las diferentes texturas de cada material,
logrando ambientes que respiran confort y modernidad.

Como en cada edicion, EGGER celebro la innovacion y la calidad. En esta opor-
tunidad, el Premio EGGER al uso destacado de producto fue otorgado a Richard y
Valentina Ferreira de Area Design por el Espacio N°10 Cocina.

“Esta distincion no solo premia la estética, sino la correcta aplicacién del mate-
rial, la precision técnica en las terminaciones y esa capacidad Unica de integrar el
producto para potenciar el ambiente”, destacé Maria Haymes, gerenta de Marketing
para Latinoamérica.

Estilo Pilar es una tradicional muestra de arquitectura, interiorismo, arte y paisa-
jismos organizada por la asociacion civil sin fines de lucro "Amigos del Pilar".

Su principal beneficio es solidario: todo lo recaudado se destina a financiar aten-
cion odontologica gratuita para niflos de escasos recursos del partido de Pilar.




Abril 2026

Pagina 9

da PM PerfectSense Matt
aporta a este matiz unico-
lor una superficie unica
con una calidad aterciope-
lada y suave al tacto.

U250 PM Beige

Caramelo

Como matiz inmediata-
mente superior al beige,
complementa a la perfec-
cion los conceptos tono
sobre tono.

Este matiz suave y aco-
gedor también puede servir
de acento cromadtico a
maderas de tonos calidos o
incluso a  superficies

- “Los diferentes acaba-
dos, mate y alto brillo,
aportan sensaciones unicas
y se complementan muy
bien con el resto de los
disefios de la colecciéon™.

La nueva seleccion de
disefios amplia la variedad
de tableros laqueados
PerfectSense y se integra a
los ya existentes de la
coleccion anterior,
ampliando aun mads las
posibilidades de combina-
cion con otros unicolores
asi como con maderas,
metales, piedras y textiles.

A diferencia de los lami-
nados convencionales, los

EGGER en Estilo Pilar. Espacio 5, Vestidor.

negras, aportando un toque
mediterraneo al ambiente.

U599 PM Azul indigo

Es un tono que forma
parte de la tendencia de los
disefios casi negros.

En mobiliario proporcio-
na un contraste muy ele-
gante con los disefos
madera marrén oscuro,
como el nogal, y se suele
usar en mobiliario de salas
de estar.

Se puede crear un aspec-
to mas frio con materiales
como el hormigén o el
acero.

U732 PG Gris

Macadan

Es un tono gris frio
medio. Su neutralidad per-
mite muchas combinacio-
nes y se puede usar en ofi-
cinas y muchas aplicacio-
nes diferentes.

La sorprendente sensa-
cion de profundidad del
laqueado de ultrabrillo PG
PerfectSense ~ Premium
Gloss crea un tacto muy
elegante.

Sumar versatilidad

Javier Durén, gerente de
Disefios para
Latinoamérica, sefnalo:

- “En la Coleccion
Decorativa 26+ incorpora-
mos estos seis disefios ple-
nos que abarcan desde uni-
colores neutros y calidos
hasta tonos con gran perso-
nalidad y  elegancia,
sumando versatilidad al
momento de elegir los
materiales para un proyec-
to;

tableros PerfectSense Matt
(PM) y Gloss (PG) pasan
por un proceso de laquea-
do UV que eleva su dureza
y calidad visual.

Los tableros con textura
mate tienen una superficie
aterciopelada al tacto, con
un bajo indice de reflexion
que otorga una profundi-
dad de color unica, ideal
para frentes de cocina, ves-
tidores de lujo y mobiliario
de alta gama.

Son aptos para uso hori-
zontal y vertical. Los
tableros con acabado bri-
llante tienen una superficie
lisa y un efecto espejo que
aporta exclusividad y
sofisticacidon al ambiente.

Ideal para espacios
comerciales y residencia-
les elegantes.

"PerfectSense no es solo
un tablero; es una solucion
para el disefio de interiores
exclusivo. Buscamos que
el profesional no tenga que
elegir entre belleza y dura-
bilidad", dijo Martin
Lopez Dobal, gerente de
Producto de EGGER
Latinoamérica.

Los nuevos disefios ya se
encuentran disponibles en
la red de EGGER Haus y
Distribuidores de todo el
pais.

Esto permite a arquitec-
tos, interioristas y fabri-
cantes de muebles acceder
a las tendencias mundiales.

Fuente y fotos: EGGER
Latinoamérica.
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Salon del Mueble de Milan 2026, la plata-

forma de innovacion

Los avances del sector del mueble siguen siendo la fuerza impulsora detras de la Semana del Diserio.

Mostrando el ingenio incorporado a los productos, y los estilos que adornardn nuestros espacios.

Fuente: Salon del Mueble de Mildn, texto escrito por Giulia Zappa.

Quizas el momento mas
esperado de cada edicion del
Salone es cuando los nuevos
productos engendrados entre
los muros de las empresas
finalmente ven la luz del dia.

Los muebles, después de
todo, siguen siendo la verda-
dera estrella del espectaculo.
Echar un vistazo a las princi-
pales vistas previas no solo
nos permite descubrir el len-
guaje, la técnica y la innova-
cion detrds de cada proyecto,
sino también tomar el pulso
del ecosistema, comprender
cémo esta evolucionando el

estilo y comprender los temas
Acerbis.

clave que se ejecutan a través
de la produccion.

Entonces, ;qué nos dice
nuestro vagabundeo por los
pabellones Rho? Caminando
por los diversos pabellones,
los tipos clasicos de muebles
parecen haber sido revisados
con una audacia deliberada
pero controlada.

Combinar opciones fuertes
con gestos discretos y medi-
dos es una de las innovacio-
nes claras en el sector tapiza-
do.

Nuevos modelos

Continua en pag.: 11
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Mercedes Omeifiuka fue reelegid
a como presidenta de FAIMA

En el marco de su Asamblea Anual, la Federacion
Argentina de la Industria Maderera y Afines (FAIMA)
renovd sus autoridades y ratifico por unanimidad a
Mercedes Omefiuka como presidenta de la entidad. Se
publica textual gacetilla de la Federacion. La reeleccion,
mediante lista de unidad, no sé6lo expresa el respaldo de
las 28 camaras que integran la Federacion, sino también
la confianza en una gestion que puso en el centro a las
PyMEs, el desarrollo federal y el fortalecimiento de toda
la cadena foresto-industrial. Desde su llegada a la presi-
dencia en 2024, Omenuka —primera mujer en conducir la
entidad en mas de 90 afios— impulsé una agenda basada
en la articulacion territorial, la defensa de la industria
nacional y la visibilizacion del rol estratégico de la made-
ra en la economia argentina. “FAIMA es una construccion
colectiva, profundamente federal, que representa el traba-
jo de miles de pymes en todo el pais. Nuestro compromi-
so es seguir fortaleciendo esa red, defendiendo la produc-
cion nacional y generando oportunidades para cada esla-
bén de la cadena”, expresé Omefuka tras su reeleccion.

Empresaria, docente y referente de larga trayectoria en
el sector, su historia combina esfuerzo, vocacion y una
mirada profundamente humana sobre la actividad produc-
tiva. Madre, abuela y lider, supo abrir camino en una
industria histéricamente masculinizada, demostrando que
el liderazgo también se construye desde la cercania, la
resiliencia y el trabajo constante.

En este nuevo periodo, la conduccion de FAIMA bus-
cara profundizar una agenda centrada en: el desarrollo de
las economias regionales; la competitividad de las
PyMEs; la promocion del uso de la madera en la cons-
truccion; y el posicionamiento del sector como actor clave
en la transicion hacia una economia mas sostenible. La
nueva Comision Directiva quedd conformada de la
siguiente manera: Presidenta, Mercedes Omefiuka —
AMAC; Vicepresidente 1°, Pedro Reyna — CAFYDMA;
Vicepresidente 2°, Ricardo Garcia — APICOFOM;
Vicepresidente 3°, Vicente Mazzitelli — CEMA;
Secretario General, Daniel Vier — CADAMDA;
Prosecretario General, Gustavo Mehring — CIMAE;
Secretario Gremial, Oscar Martin — CIMASFe;
Prosecretario Gremial, Daniel Briones — APROFICSA,;
Tesorero, César Federici — CIMA; y Protesorero, Jorge
Rigoni — IMFER.

ALADI entreg6 un reconocimiento a

graduado destacado en Diseiio
ALADI entregd un reconocimiento en marzo a un gra-
duado destacado de las carreras Disefio de Interiores y
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Diseno de Productos de Integral Instituto Superior de
Disefio, informaron fuentes de la entidad. La Asociaciéon
Latinoamericana de Disefio (ALADI) realizo el 16 de
marzo la entrega de Diploma Summa Cum Laude al
mejor promedio de la promocion en carreras de disefio
finalizadas en 2025. Se trata de las carreras de Diseflo de
Interiores y Disefio de Productos que se dictan en Integral
Instituto Superior de Diseflo. Se cursan también en esta
institucion las carreras Paisajismo, y Proyecto y
Construccion de Obras. El galardonado resulté Mauricio
Cosentino, graduado en 2025 en la carrera de Disefo
Industrial. ALADI reconoci6 a Integral “por el esfuerzo y
los resultados en la educacion y promocion del disefio”.
Diploma Summa Cum Laude es el reconocimiento de
ALADI al estudiante con mejor promedio de la promo-
cion.

ALADI acompaia a las instituciones educativas con
esta distincidon, pero ademas promueve acciones.
“Presidencia ALADI ofrece esta distincion a las institu-
ciones de ensefianza del disefio conforme a las normati-
vas de aplicacion del mismo”, sefialaron desde la entidad
que encabeza Paolo Bergomi. ALADI informé que a par-
tir de 2026 el Summa Cum Laude esta incluido en los
Convenios de Membresia y Cooperacion de la entidad.
ALADI, disefo industrial, grafico, textil y moda e inte-
rior, fue fundada el 12 de noviembre de 1980 en Bogota.
Es mision de ALADI “promover en forma global el pro-
yecto y la produccion del disefio latinoamericano”. Y lo
hace “convocando a la accion plural e interdisciplinaria
en una plataforma de igualdad de oportunidades y cons-
tante innovacion”. Fueron miembros fundadores repre-
sentantes de Argentina, Brasil, Colombia, Costa Rica,
Cuba, Chile, Ecuador, Guatemala, México, Nicaragua,
Perti y Venezuela. A partir de 1991 se han incorporado
Uruguay, Paraguay, Republica Dominicana y Puerto
Rico. Desde el 2004, cada 12 de noviembre se festeja el
Dia del Disefio Latinoamericano. Se ha incorporado
Bolivia a la entidad en 2007. Fueron ejes tematicos del
XXV CONGRESO ALADI, que se desarrolld del 10 al 12
de noviembre en ciudad de México: Disefio y Moda: La
moda esta de moda / Muestras / Culturas / Latinoamérica
se proyecta al mundo / Moda circular; Diseflo y
Produccién: Necesidades y productos / Ambiente / Estado
de situacion / Concursos y propuestas; Diseflo y
Educacion: El disefio que se ensefla / Experiencias /
Futuro / Procesos; Disefio y Patrimonio: Cuando el dise-
flo es patrimonio / Museos / Coleccionismo /
Investigacion / Universo laboral; Disefio y Creatividad:
Capacidades innatas / Conflictos y soluciones / Cultura en
movimiento / Vivencias sensoriales; Disefio y
Comunidades: El todo es la suma de las partes / Ciudades
inteligentes / Activismo social / Disefio social; Disefio y
Comunicacion: El valor de las ideas / Imagenes y mensa-
jes / Convocatorias / Marcas / Publicidad; Disefio y
Espacios: Mundo dentro — Mundo fuera / Armonias y
contrapuntos / Nuevos escenarios; Disefio y Tecnologia:
Hiperinteractividad / Etica y responsabilidad / Nuevas
herramientas; Disefio y Fotografia: Procesos fotograficos
/ Narrativa visual / Registro documental / Fotografia
como disefio; Disefio y Audiovisuales: Direccion de arte /
Edicion / Produccion visual / Lenguajes audiovisuales;
Disefio y Sustentabilidad: Procesos / Propuestas /
Innovacion responsable / Economia circular; Disefio y
Grafica: Ilustracion / Caricatura / Cartelismo / Historieta
/ Grabado. Fuente: ALADI.

Expocon 2026 se desarrollé en Santa Fe
capital del 16 al 19 de abril

Expocon 2026 tuvo en Santa Fe capital su edicion 2026,
que se desarrolldo del 16 al 19 de abril en Estacion
Belgrano con mas de 170 expositores, informod
Airedesantafe.com.ar. Expocon 2026 tuvo rondas de
negocios, stands, innovacion y actividades para toda la
cadena de la construccion, con mas de 12.000 metros cua-
drados de exhibicion. Con la presencia de empresas de
toda la cadena de valor —desarrolladores, constructoras,
inmobiliarias y proveedores—, el evento se consolida
como un punto de encuentro clave para el sector. Incluyd
propuestas que abarcan desde innovacion tecnologica
hasta tendencias en sustentabilidad. Uno de los ejes cen-
trales fue la primera ronda de negocios del sector en el
interior del pais, que se realizo el sabado con la participa-
cion de unas 110 empresas. “Cada 15 minutos tuvieron la
oportunidad de encontrarse y generar vinculos concre-

tos”, explico Nanci Garcia, organizadora junto con Jorge
Benet. A esto se sumaron dos auditorios con conferencias
de nivel nacional ¢ internacional, presentaciones de ten-
dencias e innovacion, como eficiencia energética, inteli-
gencia artificial y energias limpias. Desde la organizacion
remarcaron que la exposicion no sélo convoca a actores
de Santa Fe, sino también a expositores de Buenos Aires,
Cérdoba y Entre Rios, ademas de autoridades politicas,
académicas y del sector productivo. En ese sentido, Benet
destaco el valor del evento para el desarrollo economico.
“La emocién tiene que ver con la enorme cantidad de
gente que esta poniendo todo para que la situacion mejo-
re, crezcamos y hagamos negocios. Los santafesinos tene-
mos toda la capacidad para expandirnos”, sefnald. El
Auditorio Técnico de EXPOCON 2026 fue un espacio
clave para el intercambio de conocimientos especificos
del sector. Se desarroll6 alli un ciclo de charlas orientado
a la practica, la innovacion y la aplicacion concreta en
obra.

Durante las jornadas, especialistas y profesionales
abordaron tematicas técnicas vinculadas a procesos cons-
tructivos, nuevas tecnologias, materiales y soluciones que
impulsan la evolucion de la industria. Cada encuentro
estuvo pensado como una instancia de aprendizaje aplica-
da.

Muebles de madera, captura de carbono y

mitigacion del cambio climatico

Muebles de madera son pequefios sumideros de carbo-
no que, replicados por cientos de miles o millones, poten-
cian su rol cuando estan construidos con madera certifi-
cada, informaron fuentes de PEFC Argentina. Los mue-
bles de madera son mucho mas que objetos funcionales o
elecciones de disefio. Cada mesa, silla o estanteria hecha
con madera de origen responsable guarda una historia
silenciosa pero poderosa: la del carbono que un arbol cap-
turd mientras crecia y que hoy permanece almacenado,
fuera de la atmésfera. Cuando la madera proviene de bos-
ques gestionados de forma sostenible y certificados, los
muebles no so6lo embellecen los espacios que habitamos,
sino que también se convierten en aliados concretos fren-
te al cambio climatico. Los bosques cumplen una funcion
clave como sumideros naturales de carbono, al absorber
didxido de carbono (CO2) de la atmosfera a través de la
fotosintesis.

Ese carbono queda almacenado en troncos, ramas y rai-
ces, y puede permanecer alli durante siglos. Segtin datos
del Programa de las Naciones Unidas para el Medio
Ambiente (PNUMA), los bosques eliminan mas de 7.000
millones de toneladas de CO2 de la atmoésfera cada afio.
Lo que muchas veces se desconoce es que este proceso no
termina cuando el arbol se transforma en un producto: el
carbono sigue almacenado en la madera, incluso una vez
convertida en un mueble.

En otras palabras, los muebles de madera que usamos a
diario en nuestros hogares y espacios de trabajo funcio-
nan como depositos de carbono durante toda su vida util.
Este beneficio ambiental se potencia cuando la madera
proviene de bosques gestionados de manera sostenible,
donde se protege la biodiversidad, se cuidan los suelos y
el agua, y se garantiza la regeneracion del recurso. Las
practicas de manejo forestal responsable permiten:
Mantener y mejorar la capacidad del bosque para absor-
ber y retener carbono; Fortalecer ecosistemas mas diver-
sos y resilientes; Reducir la vulnerabilidad frente a incen-
dios y otros eventos extremos, cada vez mas frecuentes
por el cambio climatico. Diversos estudios demuestran
que los bosques bien gestionados pueden almacenar mas
carbono que aquellos degradados o mal manejados, 1o que
convierte a la eleccion de madera certificada en una deci-
sion no solo ética, sino también climaticamente inteligen-
te. Una mesa, una silla o un placard fabricados con made-
ra certificada pueden mantener el carbono fuera de la
atmosfera durante décadas. A esto se suma otro dato
clave: los productos de madera tienen una huella de car-
bono significativamente menor que materiales como el
acero, el aluminio o el plastico, cuyos procesos de fabri-
cacion requieren grandes cantidades de energia.

La combinacién de bajas emisiones y almacenamiento
prolongado de carbono hace que la madera sea un mate-
rial unico dentro del sector del mobiliario. Como sefiala
Florencia Chavat, responsable de PEFC Argentina:
“Cuando un mueble cuenta con certificacion PEFC, no
solo se garantiza el origen responsable de la madera, sino
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que se ofrece al consumi-
dor la posibilidad de tomar
una decision informada,
alineada con el cuidado del
ambiente y el futuro de los
bosques”. En un pais con
tradicion foresto-industrial
y una creciente conciencia
ambiental, no da todo lo
mismo a la hora de elegir
un mueble. La certifica-
cion PEFC y la cadena de
custodia permiten asegurar
que la madera utilizada
puede rastrearse desde el
bosque hasta el producto
final, con controles inde-
pendientes en cada etapa.
Desde el sector, entidades
como la  Federacion
Argentina de la Industria
Maderera y  Afines
(FAIMA) trabajan activa-
mente para promover nor-
mas técnicas, calidad y
competitividad, fortale-
ciendo una industria que
apuesta por la sostenibili-
dad como valor estratégi-
co. En un mercado donde
los consumidores valoran
cada vez mas el impacto de
sus decisiones, los mue-
bles de madera certificados
cuentan una historia distin-
ta. No solo hablan de dise-
fio o durabilidad, sino de
responsabilidad, transpa-
rencia 'y compromiso
ambiental.

Tal vez la proxima vez
que elijamos un mueble
para nuestra casa, valga la
pena detenernos un segun-
do y preguntarnos: ;De
dénde viene esta madera?

(Qué impacto tuvo su
produccion? ;Y qué futuro
estoy ayudando a construir
con esta eleccion? Porque
a veces las decisiones mas
simples —como elegir una
silla 0 una mesa— también
pueden ser parte de la solu-
cion climatica. Fuente:
PEFC Argentina.

Hifele,
neuroarquitectura
y tendencias en el
habitar 2026

Hiéfele sostiene en 2026,
en materia de diseflo, que
hay premisas definidas
para acompafiar la crea-
cion de ambientes que nos
permiten vivir con el
mayor confort posible,
informaron fuentes de la
empresa. La neuroarqui-
tectura coloca la salud y el
equilibrio natural en el
centro. Y comprueba que
los espacios disenados
para reducir nuestros nive-
les de cansancio mental y
estrés, aumentan nuestro
bienestar. Un desafio que
nos deja el 2025 es el de
vivir menos aturdidos.
Nuestra mente vive en
alerta permanente y eso
solo nos consume energia.
Por eso se busca la crea-
cion de templos donde

podamos bajar la guardia y
simplemente disfrutar. Una
solucion aliada para esta
tendencia, que cada vez
toma mayor relevancia en
su aporte, es el sistema de
cierre suave, tanto en cajo-
nes como en puertas. Estas
son un deber para el con-
fort, la estética moderna y
la durabilidad que aportan
a los muebles. Eliminan
golpes, reducen ruido y
protegen el contenido y la
estructura, por lo que crean
una experiencia de usuario
mas silenciosa y de alta
calidad. Es ideal para coci-
nas, dormitorios y muebles
de disefno. Se trata de un
sistema que desacelera el
cajon o la puerta del mobi-
liario en los ultimos centi-
metros, evitando el moles-
to golpe, favoreciendo un
ambiente tranquilo, perfec-
to para cocinas, habitacio-
nes y oficinas. El sistema
modular para cajones y
guias Matrix Box garantiza
un deslizamiento armoni-
co, a través de una apertura
sutil y un cierre suave. Es
un sistema flexible, que
posee una amplia gama de
opciones para satisfacer
los gustos y necesidades de
cada cliente:

- Matrix Box P:
Laterales de cajon de doble
pared y guias Premium,
para las maximas exigen-
cias.

- Matrix Box Slim A:
Laterales y guias de cajon
Slim, elegante y de lineas
rectas para un presupuesto
intermedio.

- Matrix Box S:
Laterales y guias de cajon
de doble pared Standard,
alta calidad para presu-
puestos reducidos.
Respecto de sistemas para
puertas abatibles o eleva-
bles, las puertas se elevan
con un minimo esfuerzo, al
abrir o cerrar. Incluso para
puertas de gran porte con
un movimiento suave y
silencioso. "El silencio es
un bien que debemos pro-
teger y valorar. Estas solu-
ciones son solo un ejemplo
de coémo la tecnologia, el
disefio y la innovacion se
unen para ofrecernos espa-
cios que potencien nuestro
bienestar. Son detalles que
aportan confort a nuestra
vida diaria, creando espa-
cios vivibles, mas silencio-
sos y tranquilos", comento
Fernanda Smith, gerenta
de Marketing y Producto
de Hifele Argentina.
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FAIMA lanzo las ediciones 2026 de la Feria de la
Madera y el Mueble y el Laboratorio

De pag.: 5
Argentina de la Industria
Maderera y  Afines

(FAIMA) y el Instituto del
Mueble Argentino (IMA).

Contara con 2.500
metros cuadrados y tendra
dos sectores diferenciados:
uno mayorista (B2B) y
otro minorista.

Estara abierta al publico
y los expositores tendran la
posibilidad de exhibir y
vender sus productos.

FAIMA ¢ IMA ofrecen
stands “llave en mano” en
caso que no cuenten con
profesionales del disefio
para su armado.

Pueden participar todos
aquellos fabricantes de
muebles o bienes finales
de madera. Esto incluye,
pisos, aberturas, placas,
ete.

Feria en 2025

La 1° Feria de la Madera
y el Mueble Argentino
tuvo lugar del 2 al 5 de
octubre de 2025 en el
Centro Costa Salguero
(CABA). Fue organizada

por la Federacion
Argentina de la Industria
Maderera y  Afines

(FAIMA) y el Instituto del
Mueble Argentino (IMA),
la feria

La Feria no so6lo fue una
vidriera comercial en los
2.800 metros cuadrados de
exhibicidon, sino también
un espacio de formacion y
encuentro en el que se
desarrollo el 148°
Congreso Maderero de
FAIMA.

Un encuentro que reunio
a fabricantes, disefladores,
comerciantes, arquitectos,
interioristas, mayoristas,
minoristas y amantes del
disefio para celebrar la cre-
atividad, la calidad y la
identidad de nuestra indus-
tria.

Reconocidas marcas y
empresas de la industria
del mueble han participa-
do, entre ellas, la fabrica de
colchones y muebles La
Cardeuse y también Color
Living, especialista en
disefio y produccion de
muebles, sillones y sofés,
sillas y mesas de madera.

También estuvo
Valenziana, con su amplia
y siempre renovada pro-
puesta en muebles para el
hogar, dormitorios de
bebé, nifios y adultos, asi
como todo lo mas buscado
en mobiliario para livings
y comedores.

Ademas, expuso
Araucaria, una marca de
Misiones que crea ambien-
tes y hogares con disefios
calidos, artesanales y per-
durables. La versatilidad,
practicidad y toda la fun-
cionalidad en diseflos de
muebles super practicos y
faciles de armar que vie-
nen en caja de Muebles
Orlandi.

Desde Colazo, en
Cérdoba, Inmacol presentd
su oferta de muebles maci-
zos de madera.

Metal Franch, una firma
dedicada a la fabricaciéon y
comercializacién mayoris-

del Mueble

Stand de la Camara Industrial y Comercial de la Madera de Mar del
Plata CICMA) en la Feria de la Madera y el Mueble Argentino 2025.

ta de muebles de cafo
nacida hace mas de 40
aflos también se presento
en la feria, al igual que
Grupo Tem, que desde
hace mas de 10 afios se
especializa en crear en
madera los suefios a medi-
da de cada exigencia y
necesidad de sus clientes.

Desde el corazon de San
Fe, Dielfe lleva mas de 45
anos diseniando, fabrican-
do y comercializando
mobiliario de alta calidad
para el hogar, la oficina y
los espacios comerciales.

Y también desde Santa
Fe, particularmente desde
Cafiada de Gomez, la
fabrica  de  muebles
Ricchezze mostré su
amplia gama de muebles
para el hogar, con caracte-
risticas que cuidan tanto
los aspectos estéticos
como funcionales a precios
competitivos, en un entor-
no de excelencia operativa.

Indelama, una de las mas
grandes carpinterias de

madera de América latina,
también tuvo su stand para
exhibir sus productos de
alta gama. Y no faltd Vier
Abinet, que desde hace
mas de 30 afos vuelca al
mercado productos en
maderas de calidad.

Se destaco también la
participacion  de  la
Cooperativa de Trabajo
Construyendo  Nuestro
Camino, quienes desde
San Fernando, capital
nacional del mueble de
pino, honran y reivindican
el trabajo, la produccién y
la dignidad desde la econo-
mia popular. Conformada
mayoritariamente por
mujeres carpinteras,
CO.NU.CA impulsa una
forma de hacer muebles
que no solo es artesanal y
de calidad, sino profunda-
mente social, comunitaria
y formativa.

Fotos: Archivo D&F
Muebles

Diserio y vanguardia

Salon del Mueble de Milan 2026, la
plataforma de innovacion
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Entre los nuevos modelos
en exhibicién, las formas
hacen sentir su presencia
mientras evitan el hiperdeco-
rativismo: son precisamente
los detalles calibrados, mas
bien, los que definen la des-
viacion de la norma.

En la coleccion Crease
disefiada por Faye Toogood
para Meritalia, la linea roja
del perfil sirve para acentuar
las lineas graficas del sofa.

Una mirada mas cercana
revela otra particularidad: ins-
pirado en un suéter usado
hacia atras, el disefiador brita-
nico ha dejado las costuras
visibles, revelando la cons-
truccion de la tapiceria alre-
dedor de la estructura.

El sofa Luis de la marca
portuguesa Casa de

Capricornio, lanzado en 2025
por Paula Amorim y haciendo
su primera aparicion en el
Salone del Mobile.Milano,
encarna una idea contempora-
nea del lujo lento portugués,
jugando con el caracter grafi-
co del asiento y el respaldo de
una manera llamativa pero
esencial.

En el caso de Meera tam-
bién, el nuevo sistema de
sofas disefiado por Piero
Lissoni para Living Divani, la
geometria sigue siendo esen-
cial, al tiempo que gana dina-
mismo a través del efecto
volumétrico creado por la
inclinacion entre los planos
del asiento y el respaldo, sir-
viendo para enfatizar su pre-
sencia sin crear pesadez, y
asegurando que la comodidad
juega un papel esencial.

Anywhere for Edra de
Francesco Binfaré reafirma el
enfoque deconstruido que ha
definido la vision de la
empresa toscana a lo largo de
los afios: ir mas alla de la rigi-
dez de la forma para abrazar
la comodidad y el drama con-
temporaneo.

Los siete moddulos que
componen el sofd son inde-
pendientes y se pueden dispo-
ner segiin se desee, mientras
que los grandes cojines trase-
ros se adaptan al movimiento,
permitiendo reconfigurar la
profundidad del asiento.

Las curvas suaves y el
asiento acogedor son el sello
distintivo de las tltimas ofer-
tas de MaxDivani. El asiento,
el perfil y las piernas del sofa
Clizia evocan constantemente

la misma sensacion de suavi-
dad, mientras que el reposa-
brazos se abre ligeramente
como para extender una invi-
tacion a sentarse.

Algunos de los expositores
del Salone, y de ninguna
manera estan solos, se han
dirigido a catalogos histéricos
y los han revitalizado con un
nuevo disfraz, como es el caso
de Visionnaire y su sillon
Bachi, un diseno de los afios
sesenta de Vittorio Vero,
ahora revisado y reeditado por
La Conca.

La interaccion iconica entre
los médulos de asiento y res-
paldo plegados permanece sin
cambios, por supuesto, mien-
tras que los materiales se han
actualizado para subrayar su
personalidad, un equilibrio de
escultura e informal, ain mas
marcado.
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Feria internacional
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interzum bogota 2026 convoca a
visitantes internacionales

La feria interzum Bogotd volvera a Corferias, en la capital de Colombia, del 12 al 15 de mayo proxi-
mos. Serd el principal punto de encuentro en Latinoamérica y el Caribe para la industria del procesa-
miento de madera, la fabricacion de muebles y el diserio de espacios. El registro profesional ya se
encuentra habilitado en la web oficial del evento.

La feria reunira a fabrican-
tes, distribuidores, arquitec-
tos, disefiadores, carpinteros
industriales, especificadores y
proveedores interesados en
conocer soluciones en mate-
riales, componentes, superfi-
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cies, herrajes, maquinaria,
herramientas y tecnologia
aplicada al sector.

Ademés de la muestra
comercial, interzum bogota
contard con espacios como
Smart Talks, Wood Talks,

@eggerlatam

Creative & Innovation HUB y
Rueda de Negocios, pensados
para actualizarse, generar
contactos y abrir oportunida-
des comerciales en la region.
Para el visitante internacio-
nal, la cita en Bogota repre-
senta una oportunidad concre-

ta de tomar el pulso a una
industria que atraviesa una
transformacion marcada por
la innovacion, la eficiencia
productiva y el mejor aprove-
chamiento de los recursos.
Temas como la micro-
arquitectura funcional, que

Ademds de la muestra comercial, interzum bogota contard con espa-

cios como Smart Talks, Wood Talks, Creative & Innovation HUB y

Rueda de Negocios.

impulsa muebles transforma-
bles y componentes de alto
desempefio.

Coleccion
Decorativa

» www.egger.com
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Ampliamos la variedad de Tableros Laqueados PerfectSense para tus proyectos

de interiorismo. Nuestra Coleccion Decorativa 26+ incorpora 6 nuevas propuestas
en tonos plenos, aptos para uso vertical y horizontal. Disponibles con textura ultra
mate antihuellas, o alto brillo.

I
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MORE FROM WOOD.

La conversacion sobre el
uso responsable de la madera
como parte de una cadena de
valor mas sostenible, estaran
presentes en la agenda de esta
edicion.

Colombia llega a esta edi-
cién con sefiales relevantes
para la cadena madera-mue-
ble: cuenta con mas de
551.000 hectéareas de planta-
ciones forestales comerciales
y el 77,6% de la madera
movilizada en el pais provie-
ne de estas plantaciones,

Una base que refuerza el
potencial productivo del mer-
cado y la necesidad de seguir
conectando oferta, tecnologia
e innovacion.

interzum bogota hace parte
de la red global de ferias de
Koelnmesse y se ha consoli-
dado como una plataforma
regional de referencia.

En su edicidn anterior, reu-
ni6 220 expositores —120
nacionales y 100 de 13 pai-
ses— y recibio 10.755 visi-
tantes de 42 paises, reflejando
su capacidad de convocatoria
internacional.

Las empresas y profesiona-
les interesados en visitar la
feria, planificar reuniones o
conocer mas sobre los secto-
res participantes pueden
encontrar toda la informacion
y completar su registro en la
pagina oficial del evento.

Que es interzum bogota

interzum bogota es la feria
lider en Colombia y la region
Andina para la industria del
mueble y el procesamiento de
madera.

Un espacio donde fabrican-
tes, proveedores y tomadores
de decision se encuentran
para descubrir innovacion,
tecnologia y soluciones que
marcan el rumbo del sector.

Con presencia consolidada
en Latinoamérica y el Caribe,
la feria conecta a miles de
profesionales que buscan efi-
ciencia productiva, sostenibi-
lidad y nuevas oportunidades
de negocio.

Cada dos afios, empresas
nacionales e internacionales
presentan maquinaria, com-
ponentes y sistemas de ultima
generacion, mientras escena-
rios como el Creative &
Innovation Hub.

Los Smart Talks suman
contenido estratégico y con-
versaciones clave sobre dise-
flo, economia circular e inno-
vacion aplicada.

Fuente y foto: interzum
bogota.



