
Entrevista exclusiva

Silla en paraíso “Raíces”, inspirada en
la naturaleza de la selva misionera

D&F Muebles se entrevistó por Zoom con los diseñadores cordobeses Martín Beruatto Pérez y Gabriel

Ferreyro, creadores de la silla “Raíces”. Este diseño en madera de paraíso resultó ganador de la cate-

goría profesional en el primer Concurso Nacional de Diseño Veta Creativa que organizó la empresa

misionera Dimadera SRL. “Tuvimos que analizar la empresa, darle una identidad misionera al produc-

to, tratar de resaltar los aspectos que caracterizan a la provincia”, explicó Ferreyro.

Entrevista exclusiva

“Argentina tiene que 
trabajar planificando al
mediano y largo plazo”

D&F Muebles se entrevistó en exclusiva con

Francisco Estruga, Director de Marketing y

Ventas de EGGER Group para América latina.

“Argentina tiene que trabajar planificando al

mediano y largo plazo, independientemente del

gobierno que esté. En Argentina tenemos buen

diseño, mucha creatividad y mucha adaptabili-

dad. Bueno, eso hay que ponerlo en los planes

de negocios”, señaló Estruga en las oficinas de

la compañía en el microcentro porteño, en las

que recibió a D&F Muebles.

- Hubo el año pasado apertura de importaciones. 
- La apertura de las importaciones es un gran desafío,

que implica también una gran oportunidad. Creo que
tener competencia siempre es bueno y sano, después
hay que ver que las reglas de juego de las competitivi-
dad sean similares. La competencia te obliga a innovar,
a dar mejores servicios, a lanzar novedades. Nosotros
como empresa global tenemos la

Las ventas minoristas de
muebles y productos
para el hogar cayeron en
julio de 2025 un 6,7 por
ciento respecto de julio
de 2024, a la vez que mostraron una contrac-
ción del 3,1 por ciento respecto de junio de
2025.  Ver Pag.: 7

La primera edición de la
Feria de la Madera y el
Mueble se desarrollará del
2 al 5 de octubre en Costa
Salguero, organizada por la
Federación Argentina de la
Industria Maderera y Afines (FAIMA) y el
Instituto del Mueble Argentino (IMA). Ver.: Pag.: 3Año XXX Nº 195- Agosto 2025
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- Ustedes fueron premia-
dos en la categoría profe-
sional del concurso orga-
nizado por la empresa
Dimadera SRL con el dise-
ño “Raíces”. ¿Cuáles fue-
ron las características del
concurso y cómo accedie-
ron a él?

Martín Beruatto Pérez-
La información del con-
curso me llegó a mí por
parte de Gabriel
(Ferreyro). Nosotros desde
el año pasado habíamos
hablado de hacer algo pro-
pio, queríamos trabajar
juntos. Llegó Gabriel con
la propuesta del concurso,
que parecía una muy buena
prueba para ponernos de
acuerdo en cuanto a tiem-

Continua en Pag.:8’9
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EGGER invirtió recientemente en Concordia en una renovación
tecnológica de todas las moldureras y todas las líneas de packag-
ing, con un incremento en velocidad y en productividad.

Raíces está fabricada en paraíso y, como si fuera una foresta, surge robustamente desde el suelo y se estiliza
en su parte superior.

D&F Muebles
Diseño y  Fabr icac ión de Muebles
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final del futuro, y eso se
transmite a distribuidores,
arquitectos y carpinteros
en charlas sobre tenden-
cias. En el Instagram tene-
mos todas las herramientas
digitales que EGGER
posee en un solo link. Hay

un montón de
contenido para
todos los públi-
cos.
- Me parece que
no estamos en
una etapa en al
que el precio sea
un factor dife-
renciador.
- Algunos eligen
por precio, por
funcionalidad o
por diseño. Y
hay que tratar de
darles solucio-

nes a todos. Yo percibo un
cambio. Hay gente que se
ha adaptado al cambio que
Argentina propone con
mayor apertura y otros
están esperando a que se
revierta la situación econó-
mica, sin hacer nada dis-
tinto. Me parece que ahí
hay un error. Me parece

para este tipo de merca-
dos.

- Sí. Es una red que para
nosotros es realmente muy
potente, sobre todo en pro-
ductos de valor agregado.
Y ellos también han inver-
tido fuertemente en sus

negocios, no sólo en stock,
sino también en máquinas
de corte y de servicios. Lo
que tenemos que buscar es
la satisfacción del consu-
midor final. Nosotros ana-
lizamos tendencias globa-
les y sabemos lo que está
necesitando el consumidor

“Argentina tiene que trabajar 
planificando al mediano y largo plazo”

cantes han sos-
tenido que la
única salida que
hay ante una
gran apertura
importadora es
competir a par-
tir del diseño.

- Por supues-
to. Es diseño,
novedades, ser-
vicio, respuesta
i n m e d i a t a ,
entrega inmedia-
ta. Es entender
lo que realmente
está necesitando
el consumidor.
Nosotros esta-
mos haciendo
lanzamientos de
la nueva colec-
ción donde esta-
mos entrenando a los insta-
ladores, a las fuerzas de
ventas de EGGER Haus,
pero en paralelo estamos
mostrando a arquitectos y
decoradores los nuevos
materiales. En tiempos de
apertura el commodity está
cada día más demandado y

con menor precio. Siempre
incentivamos a los
EGGER Haus a que traba-
jen con productos con
valor agregado. Nuestro
norte es elevar la calidad
del mueble.

- Los EGGER Haus se
han vuelto fundamentales

oportunidad de traer a
Argentina productos real-
mente distintos, como son
Compact Laminates,
PerfectSense, Feelwood.
De hecho, estamos lanzan-
do una colección de pisos
2025 con tres variantes
renovadas, con 15 diseños
y 15 texturas. Estamos tra-
yendo un concepto nuevo
que es el Interior Match,
que es la solución para el
mueble y el piso de un
revestimiento, hechos con
un mismo diseño y una
misma textura, pero con
materiales distintos. Se
pueden tener el piso, el
revestimiento y el mueble
en sincronía. Con la aper-
tura de importaciones te
animás a traer soluciones
nuevas a los mercados.

- EGGER en este
momento tiene las líneas
de pisos, paneles y moldu-
ras. 

- La continuación de un
piso con una puerta placa,
combinando la veta en el

mismo sentido es realmen-
te extraordinario. Otro
concepto que tiene
EGGER es el de Decor
Match, que es un mismo
diseño en diferentes pro-
ductos para diferentes
usos.

- Diseñadores y fabri-

De Pag.:1

que hay que segmentar y
hay que elegir, y hay que
planificar. Para mí los perí-
odos de especulación se
acabaron. Cada día más
tiene que haber proyec-
ción, definir un target, ver
los costos, ver a qué seg-
mento llegás y a cuál no. Y
desarrollar productos nue-
vos para llegar a los seg-
mentos que se pretende lle-
gar. Creo que cada día más
va a ocurrir eso.

- En Argentina no hay
rotación de muebles, algo
que ha sucedido histórica-
mente.

- Estoy totalmente de
acuerdo, pero el mercado
cambió de un año y medio
para acá. El mercado ahora
te propone libre competen-
cia. Y, si este modelo eco-
nómico viene para quedar-
se, hay que prepararse.
Argentina tiene muchas
barreras para importar y es
costoso importar, pero me
parece que Argentina tiene
que adaptarse a lo que le va
a tocar vivir, que nadie lo
sabe.

- El mercado interno
está deprimido en estos
momentos. He leído que
EGGER está exportando
mayores volúmenes que en
otras épocas.

- El metro cuadrado para
construir en Argentina hoy
es caro. ¿Es el metro cua-
drado definitivo?
Seguramente, no. Va a
tener una transición de acá
a un nuevo valor más cer-
cano a lo que cuesta en
otras partes del mundo.
Pero el costo que tuvimos
post Covid tampoco era
cierto. Históricamente el
costo de construcción del
metro cuadrado era de US$
1.000, US$ 1.500 el metro
cuadrado. Post Covid pasó
a ser de US$ 600. Hoy está
en US$ 2.000. El fabrican-
te de muebles sí tiene que
pensar en cómo vende un
mueble más económico,
pero también tiene que
pensar cómo hace un mue-
ble de mayor valor agrega-
do. Y su fábrica da para
todo. Después hay que
segmentar de su fábrica
cuánto le destina al mueble
de bajo valor agregado,
cuánto al medio y cuánto
al alto. Y eso es lo que
lamentablemente falta en
Argentina; planificación y
objetivos respecto de qué
se quiere trabajar.
Nosotros tenemos una pla-
nificación anual y estamos
trabajando la colección
2026 y 2028. Es así. Y
Argentina tiene que traba-
jar planificando al media-
no y largo plazo, indepen-
dientemente del gobierno
que esté.

- Eso es indudable.
- En Argentina tenemos

buen diseño, mucha creati-
vidad y mucha adaptabili-
dad. Bueno, eso hay que
ponerlo en los planes de
negocios. Yendo a los volú-
menes, los volúmenes se
recuperaron muy bien en
los últimos tres meses.
Pero hay una estacionali-
dad muy marcada. Del
Covid a fines de 2023 no
hubo verano. Todos los
veranos tuvieron la misma
alta demanda que históri-
camente hay entre septiem-
bre y noviembre. Entre
2021 y 2023 hubo una
demanda única e irrepeti-
ble en nuestra industria.
Del 2024 a lo que va del
2025, en los primeros dos
meses la gente se va a dis-
frutar de la vida y de las
vacaciones. No piensa en
trabajar en una obra. En
Argentina está habiendo
primeros semestres malos
y segundos semestres que
se recuperan. Y las diferen-
cias en volúmenes son sus-
tanciales. Ahí tenés dos
opciones: o salís a expor-
tar, o bajás líneas o la stoc-
keás. Nosotros somos una
fábrica muy flexible y tra-
tamos de tener las líneas
con capacidades producti-
vas a full y lo que el mer-
cado argentino no lo con-
sume, lo exportamos. Hoy
estamos vendiendo mayo-
ritariamente al mercado
local, un 60 por ciento de
la producción. El 40 por
ciento se exporta. Y antes
de 2023 se vendía el 70 por
ciento al mercado local y
se exportaba el 30 por
ciento de la producción.

- ¿Cuál es el target de
los consumidores de pane-
les hoy? ¿Cuáles son las
zonas que más demandan?

- Es muy parejo en todo
el país. Hoy tenemos tres
canales de distribución.
Están los distribuidores, y
dentro de ellos los EGGER
Haus, que es venta genui-
na, no es especulación. Los
industriales del mueble
están vendiendo bien, a
pesar de la importación,
han mejorado el segmento
de producto; y los home
centers, cuyas ventas hoy
están un poco más esta-
bles. Y en los tres segmen-
tos de clientes crecieron las
ventas. Yo creo que hay
consumo en el segmento
medio y para el segmento
bajo, sin dudas, no es prio-
ridad el mueble hoy en día.

- Hay algunos fabrican-
tes que tienen mucho tra-
bajo y otros no están tra-
bajando nada.

- Hay que ver qué estra-
tegia está adoptando cada
uno. Yo creo que el volu-
men de ventas fue crecien-
do, se fue recuperando des-
pués de una caída brusca
del mercado interno en

Francisco Estruga, Director de Marketing y Ventas de EGGER Group
para América latina.

Piso EGGER de alta resistencia, línea AquaDura.
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Feria de la Madera y el
Mueble, del 2 al 5 de octubre

en Costa Salguero
La primera edición de la Feria de la Madera y el Mueble se desarrollará del
2 al 5 de octubre en Costa Salguero, organizada por la Federación Argentina
de la Industria Maderera y Afines (FAIMA) y el Instituto del Mueble
Argentino (IMA). “Diseño, innovación y negocios en un solo lugar para
proyectar a la industria nacional del mueble al mundo”, señalaron desde la
Federación. Fuente: FAIMA.

diciembre de 2023. Hasta
junio o julio de 2024 la
situación fue muy mala,
después hubo crecimiento
en el resto de 2024. La
estacionalidad hasta marzo
de este año fue mala de
vuelta y ahora se está recu-
perando. Respecto de los
consumidores yo veo dos
actitudes. La lógica mate-
mática daba que, con la
devaluación de Milei y

Argentina cara, no com-
premos nada porque los
precios se van a acomodar.
Muchos tomaron ese cami-
no. Otros dijeron que había
que adaptarse rápidamente
a esa realidad porque no
podían para su constructo-
ra o fábrica porque había
que seguir trabajando.
¿Cuál es la nueva regla de
juego? Innovación, cerca-
nía, mix, stock.
Obviamente, habrán revi-
sado stocks y costos, pero
algunos salieron a vender y
otros siguen esperando que
les vayan a comprar.
Algunos renovaron pági-
nas, activaron el
Instagram, buscaron gente.
Uno entendió que
Argentina cambió y el

otro, no. Ahora, nadie tiene
la bola de cristal para ver
cómo le fue a cada uno en
función de las estrategias
que adoptaron.

- EGGER invirtió hace
poco en molduras en la
planta de Concordia.

- Sí. Nosotros todos los
años invertimos aproxima-
damente US$ 10 millones
en mantenimiento perma-

nente de la fábrica. La
fábrica demanda US$ 10
millones en mantenimien-
to. E invertimos US$ 20
millones entre molduras y
MDF. Se invirtió en una
renovación tecnológica de
todas las moldureras y
todas las líneas de packa-
ging, con un incremento
significativo en velocidad
y en productividad. Y en
MDF se invirtió en un
equipo que permite
aumentar la capacidad de
producción en un 8 por
ciento en MDF 1. En defi-
nitiva, siempre estamos
buscando optimización o
aumento de capacidad pro-
ductiva o eficiencia de
todo tipo.

- ¿Desde Argentina

EGGER maneja
todas las exporta-
ciones al resto de
América latina?
- La fábrica nuestra
provee a todo el
mercado argentino,
Uruguay, Paraguay,
Bolivia, Chile, en
algún momento
vendimos en Brasil,
y podríamos vender
a cualquier merca-
do de Sudamérica o
del mundo. Hoy
estamos vendiendo
en Sudamérica y
tenemos toda la
unidad de negocios
de molduras que va
a Estados Unidos y
Canadá. La planta
de Concordia es la
única fábrica de
EGGER en el
mundo que produce
molduras. Fue una
diferencia que tuvi-
mos nosotros y el
grupo decidió man-
tenerla. La unidad

de negocios de molduras
nació en 2003.

- En Concordia produ-
cen molduras, paneles y
pisos.

- No, los pisos se impor-
tan de Alemania. Acá tene-
mos una línea de produc-
ción de tableros aglomera-
dos, dos líneas de produc-
ción de tableros MDF, tres
líneas de producción de
molduras, tres líneas de
producción de melaminas -
que se puede aplicar sobre

tableros de MDF o de
aglomerados-, y una línea
de folio para fondos de
muebles. Después tenemos
una línea chica de ranura-
do, que es una línea pun-
tual y de nicho.
PerfectSense, Feelwood,
tapacantos y pisos provie-
nen de fábricas europeas.

Fotos: D&F Muebles y
gentileza EGGER.

C o n
casi la totalidad del espa-
cio ya reservado y la parti-
cipación confirmada de
destacadas empresas del
sector, la Feria de la

Madera y el Mueble
Argentino se perfila como
el evento más importante
de la industria del mueble
en el país. Organizada por
la Federación Argentina de

la Industria Maderera y
Afines (FAIMA) y el
Instituto del Mueble
Argentino (IMA), la feria

“Nosotros como empresa global tenemos la oportunidad de traer a
Argentina productos realmente distintos, como son Compact Laminates,
PerfectSense, Feelwood”, señaló el entrevistado. En la imagen se ve el
uso de Laminados Compactos en oficinas.

Mostrador hecho en tableros EGGER Feelwood Onyx Grey y Natural Halifax Oak.

Sillón de Living que
presentó Mobiliarios
Fontenla en
Proyecto Deseo
2024.

Continua en Pag: 6’
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Misiones, Chaco, Buenos
Aires, La Pampa y llega-
mos a todos.

- ¿Venden directamente
a fábricas o tienen distri-
buidores?

- Tenemos redes de dis-
tribuidores en los principa-
les puntos madereros del
país. Y en otras zonas en
las que no hay distribuido-
res atendemos a los clien-
tes directamente de fábri-
ca.

Actualidad del 
mercado
- ¿Cómo ves el mercado

hoy? ¿Cómo les fue en
FITECMA? Hubo movi-
miento de visitantes, ¿eso
se trasladó en pedidos o en
ventas?

- En junio y en julio tuvi-
mos un repunte en las ven-
tas, que creemos que fue
como consecuencia de la
feria. Hubo muchas con-
sultas, mucha gente intere-
sada. Los otros distribui-
dores que participaron de
FITECMA también se lle-
varon un montón de con-
tactos y fueron visitados
por potenciales clientes. A
nosotros nos sirvió mucho
la feria. 

También es verdad que
hacía tres años que no se
realizaba y uno no ve
seguido a algunos clientes,
entonces está bueno reen-
contrarse con personas que
ya confían en nosotros.
Estuvo bueno. Sí es verdad
que bajó el consumo, pero
FITECMA fue una gran
oportunidad para las ven-
tas.

- ¿En qué porcentaje
bajó el consumo? ¿Cómo

resina sí estamos siendo
más competitivos con rela-
ción al mundo. Estamos en
ese proceso de validación.
Producimos alrededor de
200.000 kilos de resina por
mes.

- ¿Fabricar resina les
permitió tener mayor
variedad de producción de
pinturas?

- Por el momento no
hemos desarrollado nuevos
productos. Sí nos permitió
mejorar mucho la calidad
en el producto que ya vení-
amos haciendo.

- ¿Tienen logística pro-
pia? ¿Cómo trabajan en

cuanto a atención al clien-
te?

- Tenemos un camión
propio y una Traffic, y lle-
gamos a Córdoba y Santa
Fe con toda nuestra logísti-
ca propia. Llegamos al
resto del país con transpor-
tes tercerizados, con los
cuales tenemos convenios
para bajar las tarifas.
Tenemos clientes en

resinas se incorporaron
tres personas, pero aún no
trabaja al 100 por cien de
su capacidad y opera
durante tres o cuatro días a
la semana. En el futuro se
debería producir cinco días
a la semana y en doble
turno.

- ¿Es por la falta de
demanda en el mercado
interno? ¿Evaluaron la
posibilidad de exportar?

- Sí, la posibilidad de
exportar está en estudio.
La demanda interna bajó
un poco y no salimos a
ofrecerla a otros potencia-
les clientes locales.

Podríamos vender sola-
mente la materia prima a
otras fábricas de pintura.

- ¿Piensan exportar pro-
ductos terminados o resi-
na?

- Por ahora estamos
haciendo todos los trámi-
tes para exportar resina. Y
respecto del producto ter-
minado antes no éramos
competitivos en costos,
pero ahora que producimos

nos repercute tanto el
ingreso de productos de
afuera porque seguimos
siendo competitivos. Lo
que sí ha sucedido es que
antes no podíamos pensar
en exportar porque no éra-
mos competitivos y ahora
sí, por eso estamos trami-
tando los permisos para
poder exportar.

- Supongo que esta
inversión también les da la
posibilidad de brindar un
mejor servicio a los clien-
tes, con mejor manejo de
stock para una rápida
satisfacción de pedidos.

- Sí, sí, eso sí. Tenemos
stock de los productos que
más piden nuestros clien-
tes y, si no, tenemos la
posibilidad de dar una
rápida respuesta. Eso es lo
bueno de poder tener la
fábrica: si entra un pedido
que es urgente lo podemos
poner inmediatamente en
producción. Se resuelve.

- Si la demanda se recu-
pera, ¿qué capacidad de
respuesta tiene la fábrica?
¿Pueden captar una even-
tual mayor demanda de
producto o van a destinar
un porcentaje al mercado
externo?

- La fábrica está prepara-
da para producir más si es
que aumentara la deman-
da. Nosotros hemos llega-
do a producir 2,5 millones

de litros anuales, no habría
problemas para abastecer
un aumento de demanda.

- ¿Están lanzando nue-
vos productos?

- No, no vamos a lanzar
nuevos productos, pero sí
estamos haciendo muchos
desarrollos personalizados.
Eso sí nos pasa con
muchos clientes. Vienen a

ven ustedes al mercado, al
ser la base del acabado del
mueble?

- Hay altibajos, pero la
caída del consumo es de
entre el 15 por ciento y el
20 por ciento. Pero en julio
repuntó, tuvimos buena
venta. Mes tras mes los
números son distintos.

- Hemos hablado con
fabricantes de muebles y
algunos están trabajando
muy bien y otros muy mal.

- A nosotros nos pasa
que hay clientes que com-
prar mucho y clientes que
compran casi nada. Al con-
sultarlos, muchos te dicen
que no venden, pero otros
compran mucho. Es muy
cambiante.

- ¿Han podido detectar
mayor o menor demanda
por zonas geográficas del
país?

- No, no por zonas, pero
sí creemos que los muebles
con más diseño o más
innovadores se están ven-
diendo mejor que los mue-
bles tradicionales de rota-
ción. Pero no lo tenemos
muy estudiado. Y el  mue-
ble de rotación tiene más
competencia con los pro-
ductos que están entrando
de afuera.

- ¿Con la reciente inver-
sión cómo se ha posiciona-
do Sinlac respecto de los
productos importados?

Mencionaste que han
mejorado en calidad.

- Y en precio. Nosotros
siempre hemos tenido pre-
cios muy competitivos. Es
parte de la base y de la filo-
sofía de la fábrica y con la
incorporación de la fábrica
de resina hemos podido
bajar muchos precios.
Respecto de los productos
importados, a nosotros no

Sinlac y el despegue a partir de la instalación
de una planta propia de resina

D&F Muebles dialogó con Macarena Cravero, directiva de Sinlac, para conocer sobre la actualidad de

la empresa. “El crecimiento más notorio de la fábrica fue una inversión que hicimos para producir

nuestra propia materia prima. Trajimos una planta completa que produce resina”, dijo Cravero. Eso les

permitió controlar la calidad del producto mejorar en costos. La empresa radicada en Colazo, Córdoba,

tiene 4.000 metros cuadrados cubiertos y cuenta con 30 empleados.

- La planta industrial ha
crecido en los últimos
años. ¿Cuáles fueron los
sectores en los que se
invirtió?

- El crecimiento más
notorio de la fábrica fue
una inversión que hicimos
para producir nuestra pro-
pia materia prima.
Trajimos una planta com-
pleta que produce resina y
eso implicó que tuviéra-
mos que cambiar infraes-
tructura y hasta los trans-
formadores de luz.
También tuvimos que con-
tratar más personal. Y estu-
vimos unos diez meses
para ponerla en funciona-
miento. Hoy la planta pro-
duce nuestra propia resina,
que es alrededor del 80 por
ciento de nuestro producto.
Es decir, los poliuretanos
para maderas y los catali-
zadores llevan resina, así
que nosotros la produci-
mos y después la utiliza-
mos en los procesos de
Sinlac. ¿Qué le permitió
esto a la fábrica? Controlar
la calidad del producto
desde la materia prima
hasta el elaborado final y
mejorar en costos.
También por eso tenemos

precios muy competitivos.
- ¿De qué monto fue la

inversión?
- Fue de más o menos

US$ 500.000.
- ¿Toda la resina que uti-

lizan es de fabricación
propia?

- Por el momento produ-
cimos nueve tipos de resi-
nas y compramos sólo una,
que aún no hemos desarro-
llado. Para la fábrica de

Vista aérea de la planta de Sinlac en Colazo, Córdoba.

Las ventas de Sinlac se han reducido entre un 15 por ciento y un 20 por ciento este año. Sinlac invirtió US$ 500.000 en una planta para producir resina.
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Sigue el ajuste en el Gobierno: se van los
secretarios PyME y de Industria

Sigue el ajuste en el gobierno, con el cierre de las secretarías PyME y de Industria.

Marcos Ayerra y Esteban Marzorati decidieron alejarse en los primeros días de agosto de la función

pública por “temas personales”. Qué advierte la industria. Fuente: Infobae.

Tratamos de poder capaci-
tarlos a todos.

- Respecto del nicho de
nuevos productos o de pro-
ductos a medida, ¿son
lacas novedosas?

- Sí, en muchos casos son
tintas y poliuretanos nue-
vos. De todo, en realidad.
Con colores nuevos. Ahora
están de moda los colores
más mate, entonces son ter-
minaciones ultra mates. No

se usa tanto el brilloso
como antes. Pero depende
del cliente y depende de la
zona.

- ¿Piden algún color en
especial?

- No, mucho natural, el
verde y el azul también
están de moda, pero no hay
uno que se destaque mucho
por sobre el resto. Se usa
también mucho el color
muy oscuro, tipo nogal,
negro, azul oscuro, y el
claro o muy claro, como el
natural.

Fotos: Gentileza Sinlac.

Economía del Conocimiento
pasarán a ser absorbidas por la
Secretaría de Coordinación de
Producción del Ministerio de
Economía;

- “Mientras continúa el pro-

Dos funcionarios de la carte-
ra productiva renunciaron en las
primera semana de agosto a la
función pública por “motivos
personales”, según precisaron
en el Gobierno. 

Se trata de Marcos Ayerra,
quien se desempeñaba al frente
de la Secretaría de la Pequeña y
Mediana Empresa,
Emprendedores y Economía del
Conocimiento; y Esteban
Marzorati, quien ocupaba el
cargo de Secretaría de Industria
y Comercio.

Absorción
El Gobierno precisó en la

primera semana de agosto un
comunicado oficial:

- “Las funciones de la
Secretaría de Industria y
Comercio y de la Secretaría
Pyme, Emprendedores y

Pablo Lavigne. En este marco,
los equipos de las Secretarías
continuarán trabajando y los
programas seguirán vigentes;

- (Marzorati y Ayerra)
“ambos decidieron dejar sus

fábrica, si es necesario los
visitamos y creamos pro-
ductos para ellos según sus
necesidades, según el clima
de la zona donde están ins-
talados. Nos pasó con un
cliente de Chaco y conta-
mos con personal técnico
para resolver ese tipo de
situaciones. Todas las fábri-
cas quieren incorporar
mucho diseño, entonces les
preparamos colores a medi-

da, personalizados. Ése es
uno de los fuertes de la
fábrica.

- ¿Dan capacitaciones en
las visitas a planta?

- Sí, tenemos las dos
opciones. Puede ir nuestro
técnico a la fábrica del
cliente, o puede venir a
nuestra fábrica el cliente
con sus operarios. En el
último tiempo se dieron
casos para las dos opciones.
Yo creo que lo que sucede
al momento de la aplica-
ción es lo que genera
inconvenientes a la mayoría
de nuestros clientes.

Continua en Pag.: 13

ceso de optimización de la
estructura con el fin de volver
más eficiente su funcionamien-
to, las Subsecretarías permane-
cerán en funciones reportando
al Secretario Coordinador,

La empresa planea exportar resina.

“Tenemos stock de los productos que más piden nuestros clientes y, si
no, tenemos la posibilidad de dar una rápida respuesta”, dijo Cravero.

El ministro de Economía, Luis Caputo, junto con los secretarios salientes Marcos Ayerra y Esteban
Marzorati.
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Debuta desde Misiones
Araucaria, una marca que
adora a la madera, para
crear ambientes y hogares
con diseños cálidos, arte-
sanales y perdurables. La
versatilidad, practicidad y
toda la funcionalidad en
diseños de muebles súper
prácticos y fáciles de
armar que vienen en caja
de Muebles Orlandi. 

Desde Colazo, en
Córdoba, Inmacol presenta
su oferta de muebles maci-
zos de madera. 

Metal Franch, una firma
dedicada a la fabricación y

tendrá lugar del 2 al 5 de
octubre de 2025 en el
Centro Costa Salguero
(CABA).

Será la única feria de
este tipo en Buenos Aires y
la primera en poner en
escena, con entrada libre y
gratuita, lo mejor del dise-
ño, la producción y la
innovación del mueble
argentino. 

Un encuentro que reúne
a fabricantes, diseñadores,
comerciantes, arquitectos,
interioristas, mayoristas,
minoristas y amantes del
diseño para celebrar la cre-
atividad, la calidad y la
identidad de nuestra indus-
tria.

Los protagonistas
Reconocidas marcas y

empresas de la industria
del mueble ya confirmaron
su presencia, entre ellas, la
fábrica de colchones y
muebles La Cardeuse y
también Color Living,
especialista en diseño y
producción de muebles,
sillones y sofás, sillas y
mesas de madera. 

No falta nunca la presen-
cia de Valenziana, con su
amplia y siempre renovada
propuesta en muebles para
el hogar, dormitorios de
bebé, niños y adultos, así
como todo lo más buscado
en mobiliario para livings
y comedores.

Laboratorio del 
Mueble Argentino
El Laboratorio del

Mueble Argentino tiene
como objetivo principal
crear un vínculo producti-
vo entre el diseño y la
industria del mueble. 

Para lograrlo, reúne a
empresas fabricantes de
muebles con destacados
diseñadores, promoviendo
la innovación y mejorando
tanto la producción como
la oferta de productos en el
mercado. 

Este esfuerzo conjunto
busca no solo fortalecer la
industria del mueble, sino
también impulsar el diseño
argentino a nuevos niveles
de excelencia y competiti-
vidad.

Es un laboratorio de
diseño en busca del mue-
ble argentino de madera
del futuro organizado por
la Federación Argentina de
la Industria Maderera y
Afines (FAIMA), y el
Instituto del Mueble
Argentino (IMA).

¿Quiénes podían 
inscribirse?
Sólo se podían inscribir

empresas fabricantes de
muebles y colchones. 

Si la empresa no es del
rubro (metalmecánica, por
ejemplo), pero quiere
incursionar en el diseño y
la fabricación de muebles
lo podía hacer, siempre y
cuando el producto final
sea un mueble.

Los diseñadores no se
podían inscribir por sí
solos; únicamente podían
hacerlo acompañando a
una empresa fabricante. 

Las empresas inscriptas
serán evaluadas por
FAIMA e IMA, que defini-
rán si están en condiciones
de participar o no.

Mejorar productividad 
La convocatoria 2025

procura pensar, crear y eje-
cutar productos y sistemas
de productos utilizando
madera como material
principal. 

Pablo Bercovich, coordi-
nador del Laboratorio,
señaló:

- “Desde el Instituto del
Mueble Argentino quere-
mos promover, visibilizar
y revalorizar el Mueble
Argentino a lo largo y
ancho del país;

- “Aspiramos a la mejora
de la productividad para
posicionar el mueble
argentino e incrementar su
visibilidad tanto en el mer-
cado interno como exter-
no, a través de la capacita-
ción y la generación de
valor e innovación en toda
la cadena productiva y
comercial del mueble”.

Y también desde Santa
Fe, la fábrica de muebles
Ricchezze mostrará su
amplia gama de muebles
para el hogar, con caracte-
rísticas que cuidan tanto
los aspectos estéticos
como funcionales a precios
competitivos, en un entor-
no de excelencia operativa.

Indelama, una de las más
grandes carpinterías de
madera de América latina,
también tendrá su stand
para exhibir sus productos
de alta gama. Y no podía
faltar Vier Abinet, quienes
desde hace más de 30 años
deslumbran y vuelven rea-
lidad las más osadas ideas
con madera.

Se subraya, además, la
participación de la
Cooperativa de Trabajo
Construyendo Nuestro
Camino, quienes desde
San Fernando, capital
nacional del mueble de
pino, honran y reivindican
el trabajo, la producción y
la dignidad desde la econo-
mía popular. Conformada
mayoritariamente por
mujeres carpinteras,
CO.NU.CA impulsa una
forma de hacer muebles
que no solo es artesanal y
de calidad, sino profunda-
mente social, comunitaria
y formativa.

Una industria que 
crece en América latina
Según un informe

reciente de Informes de
Expertos, el mercado lati-
noamericano de muebles
alcanzó US$ 17.400 millo-
nes en 2024, y se proyecta
que llegará a US$ 28.100
millones en 2034, con una

Industria argentina
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Feria de la Madera y el Mueble, del 2
al 5 de octubre en Costa Salguero

tasa de crecimiento anual
compuesta del 5,5%. Entre
los impulsores de esta
expansión se destacan el
crecimiento de la clase
media, el auge del sector
inmobiliario y la vivienda,
la demanda de mobiliario
de oficina y el avance del
e-commerce y la realidad
aumentada.

En ese contexto, el mue-
ble argentino tiene una
enorme oportunidad para
posicionarse a nivel regio-
nal e internacional como
sinónimo de diseño, soste-
nibilidad y valor agregado.

Más que una feria: un 
espacio de identidad y 
proyección
La Feria no solo será una

gran vidriera comercial,
sino también un espacio de
inspiración, formación y
encuentro. Contará con:

- 2800 m2 de exhibición
(con posibilidad de
ampliación).

- Sectores diferenciados
B2B (mayorista) y B2C
(minorista).

- Venta directa al públi-
co.

- Posibilidad de acceder
a stands “llave en mano”.

- Participación abierta a
fabricantes de muebles y
bienes finales de madera:
muebles, aberturas, pisos,
placas, etc.

Además, el evento será
el marco para la presenta-
ción de 24 prototipos desa-
rrollados por el
Laboratorio del Mueble
Argentino, la evolución
natural del exitoso
Proyecto Deseo. 

Esta iniciativa articula a
fabricantes y diseñadores
para proyectar el futuro del
mueble argentino, con eje
en sostenibilidad, creativi-
dad e innovación.

A pesar de un contexto
económico desafiante, el
sector de la transformación
mecánica de la madera
sigue apostando al desarro-
llo, la capacitación y la
creatividad como motores
de crecimiento. 

Con más de 60.000
empleos directos, una sóli-
da base productiva y un
perfil federal, la industria
del mueble tiene todo para
convertirse en una marca
país, a la par de sectores
como el vino, la moda o el
conocimiento.

“Es hora de que el
mundo descubra el valor y
el talento que tiene el mue-
ble argentino”, afirma
Pablo Bercovich, asesor de
FAIMA en el IMA, institu-
ción que trabaja en una
agenda integral de profe-
sionalización, asistencia
técnica, promoción y for-
mación sectorial.

comercialización mayoris-
ta de muebles de caño
nacida hace más de 40
años también se presentará
en la feria, al igual que
Grupo Tem, que desde
hace más de 10 años se
especializa en crear en
madera los sueños a medi-
da de cada exigencia y
necesidad de sus clientes.

Desde el corazón de San
Fe, Dielfe lleva más de 45
años diseñando, fabrican-
do y comercializando
mobiliario de alta calidad
para el hogar, la oficina y
los espacios comerciales. 

Cama Calm también se exhibió en Proyecto Deseo 2024. 
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Relevamiento CAME

Ventas minoristas de muebles cayeron
6,7 por ciento interanual en julio

Las ventas minoristas de muebles y productos para el hogar cayeron en julio de 2025 un 6,7 por ciento

respecto de julio de 2024, a la vez que mostraron una contracción del 3,1 por ciento respecto de junio

de 2025.  

Durante julio, las ventas
en los distintos rubros
estuvieron condicionadas
por factores económicos
que limitaron el consumo,
como el endeudamiento de
los hogares, el uso restrin-
gido del crédito y el
aumento de los costos ope-
rativos. 

Para sostener la activi-
dad, los comercios recu-
rrieron a promociones,
cuotas sin interés y des-
cuentos, mientras que en
algunos casos se incorpo-
raron servicios como
entregas a domicilio o
venta online. 

Las compras se concen-
traron en productos de pri-
mera necesidad y montos
bajos, con una fuerte plani-
ficación del gasto. Se
registraron variaciones
puntuales en el movimien-
to comercial vinculadas al
cobro del aguinaldo y el
turismo por las vacaciones
de invierno, aunque sin
alterar la tendencia gene-
ral.

Respecto a la economía
de los comercios, el 57,9%
indicó que se mantuvo res-
pecto al año anterior,
mientras que un 30%

(2,5% más que el mes
anterior) afirmó que empe-
oró. 

Por otro lado, el 49,2%
de los comercios relevados
mantiene que la situación
económica de su negocio
mejorará de cara al próxi-
mo año, mientras que la
cantidad de encuestados
que cree que será peor cre-
ció respecto al mes ante-
rior, estableciéndose en el
10,1%. 

Del análisis por rubro

surge que, de los siete sec-
tores relevados, sólo tres
registraron variaciones
interanuales positivas.
“Perfumería” encabezó el
crecimiento con un 1,8%,
seguido por “Farmacia”
(0,9%) y “Alimentos y
bebidas” (0,4%). 

En sentido contrario,
cuatro rubros presentaron
caídas. “Bazar, decoración,
textiles para el hogar y
muebles” mostró la mayor
retracción con un 6,7%,
seguido por “Textil e indu-
mentaria” (-5,1%),
“Calzado y marroquinería”
(-2,5%) y “Ferretería,
materiales eléctricos y de
la construcción” (-1,9%).

Bazar, decoración, 
textiles de hogar y 
muebles
En julio, el rubro mostró

un leve repunte respecto al
mes anterior, especialmen-
te en artículos pequeños
vinculados al hogar. 

Las ventas estuvieron
impulsadas por promocio-
nes puntuales, medios de
pago con financiación y el
cobro del aguinaldo, aun-
que no alcanzaron a rever-
tir del todo la retracción
acumulada. 

En los comercios del
interior se notó algo más
de movimiento por el turis-
mo invernal. Las compras
fueron mayormente plani-
ficadas y de bajo ticket. 

En muebles, en cambio,
se mantuvo la cautela, con
escasa rotación de produc-
tos y alta dependencia de
ventas financiadas. 

Se destacó la preocupa-
ción por la caída de ventas
en comparación con el año
anterior y la pérdida de
rentabilidad frente al
aumento sostenido de los
costos operativos. Varios
comercios mencionaron
que la falta de financia-
miento impide capitalizar
momentos de mayor flujo

de clientes. 
También se señaló la

complejidad del contexto
económico y político, que
genera incertidumbre

sobre la evolución del con-
sumo en los próximos
meses. Algunos casos
reflejaron situaciones par-
ticulares como cierres de
sucursales, problemas con
normativas municipales o
un deterioro del entorno
urbano que limita la
afluencia de público.

Alimentos y bebidas
En julio, las ventas del

rubro Alimentos y bebidas
estuvieron influenciadas
por diversos factores. 

La caída del poder
adquisitivo se mantuvo
como una de las principa-
les restricciones al consu-
mo. Las vacaciones de
invierno generaron efectos
contrapuestos: mayor con-
sumo en el hogar, pero
menor circulación en

zonas comerciales. 
El clima frío favoreció el

consumo de determinados
productos, en especial ali-
mentos de estación. Por
último, las promociones y
descuentos funcionaron
como incentivo en algunos
segmentos. 

Desde los comercios se
observa un entorno econó-
mico incierto, con dificul-
tades para trasladar aumen-
tos de costos al precio
final. Se destaca la búsque-
da de precios bajos por
parte de los consumidores
y un nivel de ventas que, en
muchos casos, sólo alcanza
para cubrir lo justo. 

Algunos negocios recu-
rrieron a servicios de entre-
ga a domicilio o financia-
ción como estrategias de
contención. También se
mencionaron obstáculos
como la presión impositi-
va, el aumento de tarifas y
la competencia de grandes
cadenas. En general, el
rubro continúa operando
con márgenes reducidos y
escasa capacidad de recu-
peración.

Calzado y 
marroquinería
Durante el mes relevado,

las ventas del rubro
Calzado y marroquinería
estuvieron influenciadas
por la estacionalidad de las
vacaciones de invierno,
que generaron variaciones
en el flujo de clientes. 

La presencia de promo-
ciones y liquidaciones
actuó como incentivo de
compra, especialmente
combinadas con el pago
con tarjetas en cuotas. El
aguinaldo y los bonos pro-
vinciales incidieron en el

consumo, aunque el bajo
poder adquisitivo limitó su
impacto. 

Factores como el incre-
mento de costos operati-
vos, los aumentos de
impuestos y el encareci-
miento de insumos condi-
cionaron la rentabilidad.
También se observaron
cambios en los hábitos de
compra, con mayor uso de
canales online. 

Entre las observaciones
generales se destacó la
menor circulación de per-
sonas en las zonas comer-
ciales y la comparación
desfavorable con junio por
el efecto del Día del Padre. 

Algunos comercios
extendieron horarios de
atención y realizaron des-
cuentos para sostener el
nivel de ventas, mientras
que otros reportaron difi-
cultades para reponer
stock. 

La competencia con
ventas informales y pro-
ductos importados incidió
en la dinámica del merca-
do. El turismo aportó un
flujo adicional de clientes,
aunque no representó un
impulso significativo para
el rubro. La situación eco-
nómica general y la caída
del poder adquisitivo con-
tinuaron siendo factores
determinantes.

Farmacia
Las ventas estuvieron

influenciadas por factores
económicos como la baja
en el poder adquisitivo, los
bajos salarios y la falta de
dinero en circulación. A
esto se sumaron aumentos
sostenidos en los costos
operativos y de insumos,

Continua en Pag: 12

El rubro muebles tuvo en julio la mayor caída interanual de los siete rubros relevados.  

Variación intermensual de los últimos 18 meses. 
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de diseño de Gastón Luna
y Sol Giraudo, haciendo de
todo un poco. Estuve tanto
en la parte de diseño como
en la de gestión de produc-
tos, trato de proveedores,
control de calidad.

- Ahora que están lan-
zando el estudio de diseño
propio, ¿cuál es su opinión
sobre la actualidad del
diseño y del mercado del
mueble en general hoy en
Argentina?

MBP- Yo estoy en
Córdoba y he notado que
hay estudios de diseño y
fábricas pequeñas con pro-
ductos bien curados. He
notado que hay un creci-
miento en esos pequeños
participantes, pero que tie-
nen mucha tracción. Creo
que hay potencial para
hacer más y mejor.
Respecto del diseño he
notado que hay un creci-
miento. Vemos que hay
futuro en el diseño en el
país, más considerando la
capacidad de las personas
que trabajan. Yo lo miro
con esperanza, todavía con
muchos desafíos.
Particularmente, respecto
de soluciones en logística,
cadena productiva, trato
con proveedores. Pero
como en cualquier tipo de
trabajo en el que hay que
lidiar con proveedores. La
mirada es esperanzadora.
Difícil, obvio, arrancar
nunca es fácil. Pero con
esperanza.

GF- Coincido con
Martín. La existencia de
este tipo de concursos, que
no son tantos, dan mucha
visibilidad y es una muy
buena forma de aportar
valor al producto argenti-
no. Hay muchísima gente
con muy buenas ideas que
muchas veces por cuestio-

otros productos participan-
tes. Sí desde Dimadera
SRL nos dijeron que ellos
vieron a la silla como algo
que ellos podían tener y
que estaba bastante avan-
zada desde el punto de
vista técnico productivo.
Nosotros tratamos de hacer
un embudo de ideas con
medidas, ángulos, radios,
siempre respetando las
capacidades productivas
de la empresa. Alcanzamos
a obtener parte de esa
información de la página
web de la empresa.
Creemos nosotros que ése
fue un punto a favor. A
nuestro criterio las líneas
que hacen más distintiva a
la silla son ángulos en la
pata trasera, que le dan
delicadeza pero también
un buen soporte, lo que la
hace útil y funcional. Y tra-
tamos de darle carácter
desde diferentes vistas. Al
ser cóncavo el respaldo da
una característica de
soporte; buscamos que
fuera acogedor. Y las patas
tiene cierta conicidad, es
como que se van afinando
desde la punta, para darle
robustez en el suelo y
haciendo alusión a la natu-
raleza selvática y a las raí-
ces.

- Da la impresión de ser
un producto refinado y ori-
ginal.

MBP- Quisimos darle
distinción al diseño, sin
llegar al punto de que fuera
un objeto de culto. Era un
balance complicado de lle-
var, pero salió bien.

- ¿Hicieron prototipos?
¿La silla ya está en proce-
so de producción?

MBP- Dimadera SRL
gestionó el prototipo y
estamos haciendo los ajus-
tes que tiene todo proceso
de diseño que lleva del
concepto al producto.
Sabemos que han presenta-
do un prototipo hace poco.
El producto está en desa-
rrollo.

GF- Está en proceso de
ajuste porque nosotros pre-
sentamos, obviamente, una
idea y no teníamos la cer-

ra. Siempre manteniendo
la estética tradicional que
tiene Dimadera SRL.
Nuestro objetivo siempre
fue que la silla se viera
como un producto de ellos.

MBP- Nosotros le dimos
una impronta propia, pero
siempre respetando la
identidad de Dimadera
SRL. Para que se pueda
ver como parte de la

empresa.
- ¿Cuáles son
las particula-
ridades de
Raíces dentro
de esta
impronta aco-
tada que uste-
des le dieron?
¿Por qué se
d e s t a c ó
Raíces? 
MBP- No
sabría decirte
la razón por la
que se desta-
có, no pudi-
mos ver los

teza exacta de la capacidad
productiva de la empresa.
Por lo que nos comentaron
y por lo que hemos visto
ellos están haciendo una
apuesta por el diseño en
A r g e n t i n a .
Afortunadamente, estamos
siendo parte de eso. A
nosotros nos interesa que
la silla pueda ser parte del
catálogo.

Estudio en formación
- ¿Ustedes tienen un

estudio de diseño en con-
junto o trabajaron unidos
solamente para este pro-
yecto?

MBP- Sí, tenemos un
estudio que al que estamos
tratando de dar los últimos
ajustes para lanzarlo ofi-
cialmente.

GF- Todo comenzó con
este proyecto. Fue como
una prueba para ver qué tal
era trabajar juntos. Salió
bien y nos largamos a
armar un estudio en con-
junto. Pero todavía  esta-
mos terminando de definir
cuestiones comunicaciona-
les.

MBP- Estamos tratando
de cerrar todo lo relativo a
la marca para tener la carta
de presentación bien puli-
da y poder arrancar con
proyectos propios. Se
llama Mosto, que fue el
seudónimo con el que nos
presentamos al concurso.

- ¿Ya han tenido expe-
riencias trabajando en el
sector del mueble?

MBP- Yo, personalmen-
te, no. Gabriel, sí.

GF- Trabajé un año en
Tienda Inventario en
Córdoba con Esteban
Labarthe, más que nada
haciendo mobiliario para
el sector gastronómico. Y
después trabajé dos años
en Casa Capital, el estudio

resaltar los aspectos que
caracterizan a la provincia.
Tratamos de buscar simbo-
logía en la cataratas, en la
selva misionera, en los
árboles autóctonos de
Misiones. Y en cada aspec-
to de la silla tratamos de
trasladar un resumen abs-
tracto de cada una de estas
simbologías para comuni-
car una identidad misione-

pos, a necesidades particu-
lares de un proyecto. El
concurso tenía algunos
requerimientos particula-
res: el diseño tenía que ser
de una silla de comedor en
pino o en paraíso, inspira-
da en la naturaleza de la
selva misionera porque
Dimadera SRL es una
empresa de Misiones. 

Gabriel Ferreyro- Yo
había visto el concurso
difundido en Instagram
por personalidades del
diseño a las cuales yo sigo.
Lo tomé como una prueba
para ver cómo trabajába-
mos en conjunto. Porque
nosotros nos conocemos
de la facultad y una cosa es
ser amigos y otra es traba-
jar juntos. Fue una muy
buena oportunidad y esta-
mos súper contentos con el
resultado.

- Hablemos del proyec-
to, la silla Raíces. ¿Qué
características tiene el
diseño? ¿Cómo llegaron al
producto final?

GF- El concepto de dise-
ño ya estaba bastante enca-
minado, porque el brief de
diseño que presentó
Dimadera SRL ya estaba
bastante definido. Tuvimos
que analizar la empresa,
darle una identidad misio-
nera al producto, tratar de

Entrevista exclusiva

Silla en paraíso “Raíces”, inspirada en
la naturaleza de la selva misionera

De pag.: 1

El respaldo cóncavo “da una característica de soporte; buscamos que
fuera acogedor”, explicó Beruatto Pérez a D&F Muebles.

Versión de silla “Raíces” con apoya brazos

“Tratamos de bus-
car simbología en
la cataratas, en la
selva misionera, en
los árboles
autóctonos de
Misiones”, dijo
Ferreyro.
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nes económicas o por la
imposibilidad de materiali-
zar esas ideas. Ésta es una
muy buena herramienta
para hacer realidad esas
ideas.

MBP- Hay talento.
Nosotros ganamos el con-
curso en la categoría profe-
sional y pude conocer al
alumno que ganó en la
categoría estudiante, que
es de la Facultad de
Córdoba. El producto que
él diseñó está muy, muy
bueno. Fue muy sólido y
estuvo muy bien logrado.
Hay con qué. Hay talento y
hay ganas.

Demanda de diseño
- ¿Hay demanda de dise-

ño en este momento en
Córdoba, en un contexto
de pocas ventas? ¿O ha
aumentado la necesidad
de diferenciarse ante esta
falta de ventas y las empre-
sas están buscando más
diseñadores?

MBP- No sabría respon-
derte esa pregunta. Me fal-

tan conocimientos puntua-
les del contexto. He estado
metido mucho en el diseño
de la silla y también en el

desarrollo de la marca de
nuestro estudio, entonces
no he hablado mucho con
proveedores. Sí creo que
diferenciarse es importante

para cualquier
empresa, más
en este con-
texto. Pero no
sabría darte
números par-
ticulares al
respecto. Yo
quizás caigo
en la inocen-
cia de creer
que si el pro-
ducto está
bien diseñado
y está bien
hecho, se va a
vender. Pero
quizás se ino-
cente de mi
parte (risas).
- Gabriel, vos
que has traba-
jado en estu-
dios y has
tenido gestio-

nes con proveedores,
¿tenés alguna posición o
información que puedas
aportar en este aspecto?

GF- Yo hace ya un año

que no estoy en Argentina,
así que no tengo informa-
ción completamente actua-
lizada, pero puedo hablar
en primera persona de lo

que he vivido. Sí creo que
más empresas están valo-
rando el diseño. Creo que
fue y es todavía un poco
difícil el rubro del diseña-
dor en una empresa porque
muchas veces la mayoría
de los diseñadores que
conozco son profesionales
que emprenden. Entonces
se encuentra muchísimo
diseño en los emprendi-
mientos y por ahí en las
grandes series de produc-
ción se tiende a caer un
poco más en un diseño más
tradicional y conservador.
Creo que hoy en día se
busca mayor diferencia-
ción, como el concurso de
Dimadera SRL en el que
participamos. Ésta es una
empresa con característi-
cas de producción masiva
de mobiliarios que necesita
diferenciarse del resto de
los competidores. Tanto
con el proyecto del concur-
so como con sillas anterio-
res que presentaron el año
pasado en el Salón del
Mueble, una diseñada por
Jonny Gallardo, muestran
indicios de que es necesa-
rio ese valor extra que
aporta el diseño en la
empresa.

- No sabía que no esta-
bas en el país. ¿Dónde
estás radicado, Gabriel?

GF- En Alemania, en el
noroeste. Vine a Alemania
por mi novia y tengo pro-
yectos freelance, no estoy
de empleado fijo en alguna
empresa relacionada al
diseño.

- Mosto te vuelve a
conectar con la Argentina
y con el diseño, de alguna
forma.    

GF- Sí, sí. Siempre sentí
una conexión muy fuerte
con mi tierra y desde que
empezamos con este pro-
yecto… Hoy justo lo
hablábamos, estoy todo el
día pensando en el proyec-
to de la silla y en otros pro-
yectos que tenemos con
Mosto. Quisiera recalcar la
importancia del diseño
argentino en la industria.
Sobre todo en un mundo
donde cada vez existe una
mayor interconexión, una
mayor globalización y
relación entre los países.
Muchas veces se piensa en
diseños extranjeros y noso-
tros desde nuestra idiosin-
crasia tenemos muchísimo
para ofrecer. El diseño des-
taca y diferencia muchísi-
mo un producto y está bue-
nísimo valorizarlo y que la
industria lo valore, lo
adopte y lo muestre.

Imágenes: Gentileza
diseñadores Martín
Beruatto Pérez y Gabriel
Ferreyro.

La palabra clave es con-
fort. Esta es la característi-
ca distintiva de los últimos
sillones presentados en el
Salone del Mobile.Milano.
Formas esculturales y
envolventes, capaces de
dotar de carácter a cual-
quier interior, se combinan
con soluciones versátiles
diseñadas para vivir con

libertad en la propia zona
de confort. 

Se ha prestado especial
atención al estudio de la
ergonomía y a la elección
de materiales, que se adap-
tan cada vez mejor a una
gama de entornos diferen-
tes, respetando plenamente
el medio ambiente. 

Como Trench de
Acerbis, que encarna la
visión de Philippe
Malouin: una colección
que reinterpreta el concep-
to de asiento tapizado a
través de nuevas propor-
ciones y una estética mini-
malista. 

Su forma pura, casi pri-
mordial, tiene una presen-
cia escultórica que sor-
prende por su excepcional
confort. Este sillón logra
una refinada sensación de
ligereza visual, acentuada
por una estructura que
parece suspendida del
suelo. 

Los reposabrazos, dispo-
nibles en versiones fijas o
como soportes indepen-
dientes, pueden colocarse
libremente, ofreciendo una
experiencia de confort per-

sonalizable y a medida. 
Tulip F550 es un auténti-

co clásico de Artifort, dise-
ñado por Pierre Paulin.
Una síntesis perfecta de
elegancia, confort e inno-
vación, este sillón destaca
por su versatilidad y su
impecable ergonomía. 

Inspirado en los pétalos
de un tulipán, su forma

escultural acoge delicada-
mente el cuerpo, ofrecien-
do una experiencia de
asiento envolvente y con-
fortable. Sus generosas
capas de espuma aumentan
su suavidad, garantizando
el máximo confort. 

Vilhem de Blå Station es
un sillón modular versátil
con una carcasa de madera
moldeada por compresión.
El reposabrazos se puede
configurar con acolchado
opcional, al igual que el
asiento, el respaldo y el
cojín reposacabezas, que
se pueden añadir indivi-
dualmente o en combina-
ción, según se desee. 

También está disponible
en la versión Supersoft,
con estructura interna de
acero, muelles de nozag y
un lujoso acolchado tapi-
zado en cuero para una
comodidad superior. 

Más diseños
El envolvente sillón

Donald de Cierre 1972,
diseñado por Marco
Fumagalli. Su espacioso
asiento tapizado está dise-

Continua en pag.: 10

Memoria descriptiva de silla “Raíces”
Los diseñadores Martín Beruatto Pérez y Gabriel Ferreyro, socios de Mosto,

enviaron a D&F Muebles la memoria descriptiva del diseño ganador del primer
Concurso Nacional de Diseño Veta Creativa, organizado por la empresa misione-
ra Dimadera SRL.

“Expresiones de vida que interactúan. Flora sólida, robusta y protectora.
Raíces está fabricada en paraíso, y como si fuera una foresta, surge robustamen-

te desde el suelo y se estiliza en su parte superior. Líneas prolijas son trazadas para
imitar de manera más controlada la relación que tiene cada árbol con su par.

Aguas que fluyen, nutren y conectan: el respaldo de Raíces ofrece una concavi-
dad sutil y pensada para brindar confort, como si fuera un espejo de agua. 

El asiento, a su vez, se muestra invitante con una superficie amplia, mientras que
una leve cascada en la cara frontal de este, lograda por un radio dota de fluidez a la
forma.

Fauna colorida, resiliente y que aprovecha el entorno: el usuario de Raíces se vin-
cula mediante el respaldo y el asiento, que, mediante una paleta de colores inspira-
da en la selva misionera, permite adaptar diferentes estilos.

Texturas amables junto con materiales resistentes y de calidad, logran un pro-
ducto más sostenible en el tiempo. 

El vínculo del ser humano con la selva ha sido uno muy fuerte, que hoy día está
tratando de renovarse. La selva rodea, contiene y sostiene.

Raíces busca reencontrar este vínculo, tanto como un homenaje como un hito,
para que pueda encontrarse en cualquier ámbito, no sólo ocupando un espacio, sino
también llenándolo de significado y sirviendo de recordatorio de lo que la selva
puede ofrecer, sin dejarla en el olvido”.

Detalles de terminación de “Raíces”.

Dimadera SRL comenzó a fabricar prototipos de la silla
en su planta industrial de Leandro N. Alem, Misiones.

Sillones, todas las 
últimas innovaciones
combinando confort 

y diseño
La edición 2025 del Salón del Mueble de Milán

volvió a posicionarse como un faro para la indus-

tria. Con diseños suaves, envolventes, versátiles y

relajantes: las últimas tendencias celebran solu-

ciones sofisticadas con una estética refinada,

siempre con la mirada puesta en la sostenibilidad.

Salón de Milán 

Trinchera, Acerbis - Ph. Ruggero Scardigno.
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Salón de Milán 

solo producto. 
Su estructura sin marco,

combinada con la amplia
gama de tejidos del mues-
trario, potencia su practici-
dad y sostenibilidad.
Ligero y fácil de mover,
gracias a su asa trasera

De Pag.: 9

Jaked. 
Tapizado en poliéster

100% reciclado, Tender
aporta un toque deportivo
a la decoración del hogar,
combinando funcionali-
dad, estética y respeto por
el medio ambiente en un

integrada, es un sillón
diseñado para adaptarse
fácilmente a los estilos de

curva envolvente y armo-
niosa. 

El respaldo, ligero pero
cuidadosamente estructu-
rado, garantiza la máxima
comodidad gracias a su
rico acolchado revestido
con tejidos naturales. Está
disponible en acabado

duro o teñido con aceite de

vida contemporáneos. 
Ligero y cómodo, Bio de

Gemla Fabrikers se inspira
en la tradición de la empre-
sa en la producción de
butacas de cine a princi-
pios del siglo XX.
Fabricado en fresno maci-
zo, destaca por su reposa-

brazos de una sola pieza,
curvado a mano y con una
forma precisa que crea una

ñado para ofrecer la máxi-
ma comodidad. 

Las impecables costuras
y las correas decorativas
no son solo un refinado
detalle estético, sino tam-
bién la perfecta fusión
entre diseño y funcionali-
dad, sujetando con elegan-
cia el asiento sobre la sóli-
da estructura de madera. 

Las patas cruzadas apor-
tan un toque gráfico y con-
temporáneo, creando un
equilibrio armonioso entre
ligereza visual y robustez
estructural. 

Connubia presenta
Tender, el nuevo sillón
diseñado por Michele
Menescardi. 

En una edición especial
creada en colaboración con
la reconocida marca de
ropa deportiva técnica

Continua en pag.: 16

Sillones, todas las últimas innovaciones
combinando confort y diseño

Estación BI.

Desmonte Moi, Paolo Nesi.

Owen, Poliform.

Diffrient Lounge, Humanscale.

Bio, Gemla Fabrikers.

Vibe, Sancal.
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bles y materiales reciclados
y reciclables. 

En la colección 2025, el
asiento y la parte posterior
de la silla SI Vibes de
Meneghello Paolelli están
hechos de plástico regene-
rado y certificado cuya tex-
tura está inspirada en los
movimientos fluidos y
armoniosos de las ondas
sonoras. 

El asiento al aire libre de
Brezza Relax, de
Alessandro Stabile, destaca
como toda la línea Brezza
de los últimos años por sus
cubiertas extraíbles, para
alargar su ciclo de vida.  

Todavía en el tema de los
nuevos productos, la marca
alemana Brehl & Sippold
fabricante de cero carbono
desde 2017, presentó dos
nuevos productos en el
Salone del Mobile.Milano:
All Together y Bongo Bay
Lounge. 

Estos aseguran la calidad
del acolchado y la tapicería
y el potencial de personali-
zación ofrecido por la
modularidad como formas
de mantener el producto
actualizado y cómodo.

La elección de materiales
y componentes de alta cali-
dad también lo hace la
marca de iluminación japo-
nesa, presente en la última
edición de Euroluce.
Además, cuenta con el uso
de piezas intercambiables,
fácilmente reparables y
reciclables. 

Sostenibilidad en el Salón del Mueble
2025: un enfoque cada vez más sistémico 

Entre los productos presentados en el último Salone del Mobile.Milano, muchas empresas destacaron

por su enfoque cada vez más integrado para gestionar recursos, materiales y diseño. Texto de Giulia

Zappa.

Producción y ambiente

presentó en el último
Salone fue ideado con el
potencial de ser reutilizado,
con marcos de poliéster cer-
tificados diseñados para ser
utilizados a tres años, y un
estrado con listones de PVC
que podrían ser fácilmente
desmontados y reutilizados.

En la misma longitud de
onda, Knoll también hizo
su stand en el Salone del
Mobile.Milano una demos-
tración de su enfoque sisté-
mico de la sostenibilidad.
Diseñada por tercer año

consecutivo por el estudio
de arquitectura OFFICE, la
instalación destacó por su
estructura hecha de mate-
riales reciclados y reutiliza-
dos, adaptados en cada edi-
ción de la feria para mostrar
las nuevas colecciones.

La marca Jannelli &
Volpi también tiene un pro-
yecto de sostenibilidad. 

En esta carta, la optimi-
zación y el seguimiento de
sus procesos de producción
incluye métodos que van
desde la gestión ecológica
de las materias primas y la
reducción progresiva de los
residuos hasta su consumo

Este enfoque, que pode-
mos denominar sistémicos,
abarca tanto las fases de
diseño como la responsabi-
lidad de los modos de uso
de los consumidores fina-
les, incluyendo naturalmen-
te todas las etapas interme-
dias que definen la cadena
de valor.

De hecho, los factores
centrales son la capacidad
de reducir las emisiones de
la cadena de producción
mediante el uso de medidas
de eficiencia energética y
tecnologías renovables,
además del uso de materia-
les no tóxicos, certificados,
reciclados y reciclables.

Los principios de la eco-
nomía circular también
están predominando. Cada
vez más componentes están
diseñados para ser reempla-
zados con el tiempo, con el
fin de reducir la obsoles-
cencia de un objeto. 

Por no hablar de los
intentos cada vez más
publicitados de diseñar pro-
ductos de calidad, que
resultarán duraderos y se
pueden transmitir de una

generación a la siguiente
gracias a su carácter atem-
poral.

Muchas empresas se
están movilizando, emitien-
do verdaderos manifiestos y
cartas que establecen en
blanco y negro sus esfuer-
zos para minimizar su
impacto ambiental, como
hemos visto en la edición
de 2025 de la Salone del
Mobile.Milano.

Empresas
Entre las primeras firmas

en crear un departamento
dedicado a la sostenibilidad
en la empresa en 2005,

de energía y agua y el uso
de tintas naturales para sus
fondos de pantalla. 

No faltan ambiciones
para el futuro, que como
sabemos necesitan largos

tiempos de aplicación. La
compañía ya está trabajan-
do en el lanzamiento de
productos PVC FREE y
Phthalate FREE, así como
la sustitución de envases de
plástico por envases biode-
gradables.

La misma visión sistémi-
ca también ha sido adopta-
da por Sácab. Por lo que se
refiere a la producción, la
empresa con sede en
Coccaglio ha reducido el
uso de combustibles fósiles
a través de su sistema foto-
voltaico y estrategias de efi-
ciencia energética, y ya está
estudiando cómo equilibrar
sus emisiones de CO2. 

Entonces está explorando
métodos de producción cir-
cular. Cada producto está
diseñado para garantizar
que se puede eliminar con
componentes desmantela-

La marca española Resol,
que en el Salone también
presentó la ampliación de
su línea Baobab de sillas y
mesas exteriores, se ha des-
pedido del plástico verde y
se está comprometiendo
con el proyecto Green
Thinking al uso exclusivo
de plásticos post-consumi-
dores.  

En el campo de las telas
interiores, hay muchas
empresas que destacan por
su ecosensibilidad. 

Empresa especializada en
la producción de tejidos
jacquard de alta gama, L-
Opificio presentó dos nue-

vas colecciones en el
Salone desarrolladas en
colaboración con Elisa
Passino y Daniela Pinotti
con STUDIOTAMAT. 

Con un uso profundo y
cuidadoso del color, las
telas se producen por méto-
dos que tienen un bajo
impacto ambiental para
garantizar la durabilidad y
la seguridad en los espacios
públicos y de hospitalidad
donde se utilizan. 

La colección R&B de
Warli, una marca fundada
por Paolo Zani en 1998 en
el sector de la alfombra
contemporánea, da una
nueva cara a un material
que aparentemente está des-
tinado a terminar como ver-
tedero. 

Por cada metro cuadrado
de alfombra, la empresa
retira unas 100 botellas de

Continua en pag.: 13

Arper es un pionero tanto
en su aplicación de los prin-
cipios de la economía circu-
lar como en sus esfuerzos
por minimizar la deuda de
carbono asociada a la pro-
ducción de productos indi-
viduales. 

En la feria, Arper presen-
tó los últimos resultados de
su investigación sobre
materiales sostenibles: una
actualización constante,
como se desprende del uso
de Papershell para la cásca-
ra de Catifa 53.

Está destinada no sólo a
promover el uso de un
material neutro en carbono,
sino también a redefinir
nuestro concepto de belleza
natural que perfecto, sino
en todo caso mejor tanto
para las personas como para
el planeta.

En 2023, LAGO lanzó el
LAGO Sustainability
Circle, un acelerador de
cambio sistémico que abar-
ca y revisa sus métodos de
producción en términos de
cuidado ambiental e inno-
vación de las personas. 

De acuerdo con esta polí-
tica, el estrado que LAGO

Knoll - Ph. Ruggiero Scardigno.

LAGO.

Arper - Ph. Andrea Mariani.

Knoll - Ph. Ruggiero Scardigno.
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un intento por mantener la
competitividad. A esto se
suma una percepción nega-
tiva generalizada sobre la
dinámica comercial, con
cierre de locales y dificul-
tades para sostener la ren-
tabilidad. 

Las pequeñas y media-
nas perfumerías destacan
la carga impositiva como
un obstáculo relevante,
especialmente en compa-
ración con grandes superfi-
cies. Se valora la fideliza-
ción de clientes y el apro-
vechamiento de redes
sociales como herramien-
tas clave para sostener la
actividad.

Ferretería, materiales 
eléctricos y de la 
construcción
El desempeño del rubro

se vio condicionado por la
baja del poder adquisitivo,
el endeudamiento con tar-
jetas y la falta de circulan-
te en la calle. 

Se sumaron aumentos de
impuestos, insumos y cos-
tos operativos, mientras
que la demanda fue limita-
da por el escaso flujo de
clientes. Las promociones,
cuotas y ventas con tarjeta
fueron recursos utilizados
para incentivar el consu-
mo. 

Las obras privadas se
mantuvieron en niveles
reducidos y el público
priorizó productos básicos
o reparaciones puntuales.
Desde el sector destacan la
necesidad de cuidar los
costos ante márgenes
estrechos y un contexto
inestable. 

Las ventas tuvieron
comportamientos erráti-
cos: algunos reportaron
una leve mejora y otros
señalaron estancamiento o
caída. Aumentó la impor-
tancia de la venta online,
en muchos casos canaliza-
da desde sedes centrales.
Se observó una fuerte pru-
dencia en la reposición de
stock y en inversiones. 

Relevamiento CAME Gremial empresaria

FAIMA realizó el 147º Congreso
Maderero en Gobernador

Virasoro, Corrientes 
El evento se desarrolló en la ciudad correntina de Gobernador Virasoro el 3

y 4 de julio. Fueron días de intensa actividad: visitas a complejos industria-

les, un magnífico recorrido por las forestaciones de pino y eucalipto de la

zona y una jornada plena de debates, charlas y paneles de expertos que ana-

lizaron los temas más medulares del sector. Fuente: FAIMA.

Una vez más, el 147º
Congreso Maderero de
FAIMA fue un espacio para
diálogo, capacitación, análisis
político-económico y promo-
ción del desarrollo sostenible
para quienes son reales prota-
gonistas de la foresto indus-
tria nacional.

Contó con representantes
de más de 20 cámaras indus-
triales de todo el país, gran
afluencia de los protagonistas
regionales de la forestoindus-
tria nacional, directivos y
autoridades municipales, pro-
vinciales y nacionales, así
como expertos en la materia,
empresarios y académicos, 

Discurso de apertura
En su discurso de apertura,

la presidente de la entidad,
Mercedes Omeñuka, destacó
y agradeció la presencia de
autoridades. Entre ella, el
intendente de Gobernador
Virasoro, Emiliano Fernández
Recalde; el presidente de la
Unión Industrial Argentina,
Martín Rapallini; el presiden-
te de INTI, Daniel Afione; y
el ministro de Producción de
Corrientes, Claudio Anselmo.

Omeñuka dijo:
- “Como presidente de

FAIMA y de AMAC, es un
verdadero orgullo recibir en
nuestra casa a toda la familia
de la foresto-industria:
empresarios, trabajadores,
representantes institucionales
y actores clave de toda la
cadena de valor;

- “Gracias al compromiso
sostenido de nuestros empre-
sarios locales, nuestro pueblo
comienza a consolidarse
como un enclave estratégico
del desarrollo foresto-indus-
trial, no solo a nivel regional
sino también nacional;

- “Nuestro sector enfrenta
desafíos significativos, tanto
en el corto como en el media-
no plazo, que exigen respues-
tas concretas y una visión
estratégica compartida;

- “Consideramos funda-
mental un tipo de cambio real
competitivo. Esto es clave
para reactivar las exportacio-
nes y para que el sector fores-
to-industrial pueda realizar un
mayor aporte a las cuentas
externas del país;

- “Al mismo tiempo, frente
a la prolongada suspensión de
la obra pública, creemos prio-
ritario avanzar en reformas
institucionales que habiliten y
promuevan esquemas de obra
pública con participación

La rentabilidad se vio
afectada por altos gastos
fijos, mientras que la com-
petencia y la búsqueda de
precios bajos condiciona-
ron los volúmenes vendi-
dos. La expectativa está
puesta en una reactivación
hacia el último trimestre
del año.

Textil e indumentaria
Julio fue un mes comple-

jo para el sector, con ven-
tas por debajo del mismo
período del año pasado, lo
que genera preocupación
en un contexto donde ya se
habían registrado caídas. 

La mayoría de los
comercios señala que
debieron reducir márgenes
de ganancia y sostener pro-
mociones con cuotas sin
interés para intentar man-
tener el volumen de ventas. 

Aun así, la demanda
sigue débil debido a la pér-
dida de poder adquisitivo,
el aumento de la morosi-
dad y la competencia de
plataformas de venta onli-
ne internacionales con pre-
cios más bajos. 

Los comerciantes desta-
can una fuerte presión
sobre la rentabilidad y difi-
cultades crecientes para
cubrir costos fijos, lo que
llevó a que muchos antici-
pen liquidaciones o tomen
préstamos para sostener la
operación. 

Se advierte gran incerti-
dumbre sobre el panorama
a corto plazo, especial-
mente por el impacto de
las altas tasas de interés, la
importación y la caída del
consumo. Aunque en algu-
nos casos el aguinaldo o
las ventas mayoristas apor-
taron algo de alivio, predo-
minan los signos de agota-
miento e incertidumbre.

Fuente e imágenes:
CAME.

que impactaron en los már-
genes del comercio. 

La demanda se mantuvo
estable por la temporada
invernal y la persistencia
de enfermedades respirato-
rias. El consumo se orientó
hacia medicamentos esen-
ciales y genéricos. 

Las promociones y ven-
tas en efectivo fueron
estrategias comunes para
estimular la demanda. En
general, se observó que los
nuevos puntos de venta
colaboraron en sostener el
volumen comercial. 

La competencia con
grandes cadenas llevó a
pequeños comercios a
apostar por servicios adi-
cionales y atención perso-
nalizada. La temporada
alta del invierno mantuvo
activa la demanda, aunque
la situación macroeconó-
mica, la inflación acumu-
lada y la incertidumbre
electoral aportaron volati-
lidad. 

El uso de tarjetas de cré-
dito con cuotas ganó prota-
gonismo. A pesar del con-
texto, algunos comercios
lograron cierta estabilidad
en precios y cantidades
vendidas. La eficiencia en
la gestión de costos fue
clave para sostener la acti-
vidad.

Perfumería
Durante los meses rele-

vados, la demanda mostró
una tendencia estacional,
con cierto repunte vincula-
do al Día del Padre y las
vacaciones de invierno,
aunque las ventas genera-
les se mantuvieron bajas. 

La prioridad de consumo
de los hogares está centra-
da en alimentos, despla-
zando productos no esen-
ciales. La presión de los
costos fijos continúa sien-
do un factor determinante
en la operatoria. 

La falta de aumentos de
precios desde junio refleja

Ventas minoristas de muebles cayeron

6,7 por ciento interanual en julio

público-privada;
- “Desde FAIMA estamos

dispuestos y abiertos al traba-
jo conjunto con el Estado para
encontrar soluciones que pro-
tejan la industria nacional y
estimulen su desarrollo”;

- “Tenemos, asimismo, un
horizonte más amplio en
donde nuestro desafío es pro-
mover una mayor incorpora-
ción de la madera en las dis-
tintas actividades económi-
cas, con especial énfasis en la
construcción;

- “Impulsar la construcción
con madera en nuestro país
requiere romper barreras cul-
turales. La construcción tradi-
cional en húmedo sigue sien-
do el modelo aspiracional
para muchas familias argenti-
nas y es nuestro rol demostrar
que la madera puede ser sinó-
nimo de calidad, eficiencia y
sustentabilidad;

- “Desde FAIMA, como
gremial empresaria, renova-
mos nuestro compromiso con
el crecimiento del sector, pero
también con el trabajo coti-
diano en nuestras regiones,
donde se genera el valor, el
empleo y las oportunidades;

- “Este Congreso es una
oportunidad inmejorable para
mostrar todo lo que el sector
foresto industrial puede apor-
tar al crecimiento y desarrollo
nacional”, finalizó la presi-
denta de FAIMA.

Otras voces
Luego, fue el presidente de

la UIA quien brindó un análi-
sis panorámico sobre la situa-
ción económica:

- “Sin dudas teníamos que
atravesar un proceso de orde-
namiento. Lo que debemos
construir ahora es un camino
que nos lleve a saber cómo
será la economía en el futuro;

- “Es imperioso que poda-

mos apoyar al empresario
industrial argentino, tratando
de solucionarle sus problemas
de costos que lo hacen menos
competitivo;

- “Necesitamos un nuevo
contrato productivo en el que
debemos asumir el compro-
miso con la eficiencia.
Especialmente porque, para
redefinir a la competitividad,
tenemos que formar una
nueva visión del industrialis-
mo”, dijo Rapallini.

Al finalizar, positivamente
sorprendido por la actividad y
potencial industrial de la
zona, se comprometió a cola-
borar con el sector para apo-
yar a los “protagonistas de
una nueva Argentina”.

Visiblemente orgulloso y
emocionado, el intendente de
Virasoro, Emiliano Fernández
Recalde agradeció a todos por
haber elegido a su ciudad
como sede. 

Habló del “modelo
Virasoro” que se sustenta en
la intensificación productiva y
en la generación de empleo
privado y de calidad. 

“Estos valores nos ayudan a
generar un desarrollo econó-
mico concreto en nuestra ciu-
dad, trabajando juntos y con
objetivos claros”, agregó.

Por su parte, Claudio
Anselmo, el ministro de pro-
ducción provincial enfatizó en
lo fundamental que es para la
provincia y para toda la
región la actividad foresto
industrial.

“Sin dudas, un verdadero
sector clave para la economía
nacional que aún tiene mucho
para crecer y desarrollarse”,
señaló.

E informó que la provincia
de Corrientes cuenta con el
recién inaugurado puerto de
Ituzaingó, que demandó una
inversión de US$ 50 millones,
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Mercedes Omeñuka, presidenta de FAIMA, pidió “un tipo de cambio
real competitivo” para “reactivar las exportaciones”.



Agosto 2025 Página 13

Industricidio

Sigue el ajuste en el Gobierno: se van los
secretarios PyME y de Industria

Producción y ambiente

Sostenibilidad en el Salón del
Mueble 2025: un enfoque cada

vez más sistémico 

confirman la fuerte sensibi-
lidad de las nuevas genera-
ciones ante cuestiones
ambientales. 

Trate de encontrar un
joven diseñador que no
tenga como objetivo crear
un producto duradero,
capaz de realizar su función
y emanar su encanto duran-
te décadas. 

La diferencia, sin embar-
go, también la hacen las
tecnologías utilizadas. En el
SaloneSatellite la marca
japonesa SEKISAI presen-
tó una tecnología de impre-
sión 3D capaz de combinar
el modelado y la coloración
en un solo proceso,
ampliando así el potencial
de producción al tiempo
que reduce los costos y el
impacto ambiental. 

El estudio finlandés Simo

Lahtinen también está
explorando el tema de la
longevidad. Además de los
materiales y procesos,
Lahtinen, que presentó su
última colección en el

Satélite, con piezas como la
silla Kehikko, las lámparas
de la línea Pivot, la bandeja
Orbita y el banco Tren,
insiste en un tema central,
el de la longevidad, a saber,
la importancia de crear pro-
ductos que no sólo duren
mucho tiempo, sino que
también mantengan su rele-
vancia y encanto en el tiem-
po. 

Lo logran a través de pro-
piedades evolutivas que son
resistentes, duraderas en
técnicas de construcción y
el uso de materiales de cali-
dad. Y, por último, pero no
por ello menos importante,
gracias a un aura de belleza
y a su capacidad para reno-
var el vínculo emocional
con sus usuarios.

Fuente y fotos: Salón del
Mueble de Milán.
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funciones motivados por temas
personales y nuevos desafíos
profesionales. El ministro de
Economía, Luis Caputo, desta-
ca el esfuerzo, dedicación y
talento al servicio del país que
tanto Marcos como Esteban
demostraron durante su ejerci-
cio del cargo”.

Se trata de tres salidas de
funcionarios de este sector en
pocas semanas, ya que a fines
del mes pasado Santiago
Migone dejó su cargo de subse-
cretario de Gestión de
Producción para mudarse al
sector privado. 

Los bajos salarios que se
están pagando en el Estado y la
falta de actualización están
generando un fuerte malestar en
todas las áreas oficiales, por lo
que no se descarta que siga el
goteo de mandos medios. 

En el caso de la Secretaría
PyME, ya había perdido gran
parte de sus programas y fon-
dos, en el marco del plan de
ajuste aplicado por el gobierno
de Javier Milei. 

La secretaría que manejaba
Ayerra cuenta con tres subse-
cretarías: la de Pymes, a cargo
de Christian Bauab; la de
Emprendedores, que dirige
Pablo Gutiérrez Oyhanarte; y la
de Economía del
Conocimiento, cuyo titular es
Santiago Pordelanne. 

En el caso de la Secretaría de
Industria y Comercio, tiene
cuatro subsecretarías: la de
Política Industrial; la de
Gestión Productiva; la de
Comercio Exterior y la de
Defensa del Consumidor y
Lealtad Comercial. 

El impacto en la 
industria
La decisión de reducir la

Secretaría Pyme no sorprendió
a los industriales, ya que “a
Ayerra le habían quitado ya
muchos programas y financia-
ción para hacer política pyme”
en el marco del ajuste del gasto. 

Lo que venía reclamando la
UIA era que no termine siendo
una dirección nacional, que al
menos quede como subsecreta-
ría. “En la UIA era valorado
porque escuchaba, aunque no
tenía mucho rol político ni
muchos instrumentos. Le habí-
an sacado fondos para subsidiar

tasa, para hacer aportes no
reembolsables. No quedó nada.
Manejaba la regulación de las
SGR (Sociedades de Garantía
Recíproca) pero ahora eso pasa-
rá al BCRA”, dijo una fuente de
la central fabril. 

La falta de política para la
industria en general, y las
pymes en particular, es algo que
los empresarios cuestionan casi
desde el inicio de la gestión de
Milei. 

No sólo no existen progra-
mas públicos que impulsen el
desarrollo de este segmento de
empresas, sino que tampoco
ayuda el modelo aperturista que
está implementando el
Gobierno, en pos de bajar al
mínimo la inflación. 

La pérdida de empleo es cada
vez mayor y en los últimos dos
meses son cada vez más los sec-
tores que advierten un freno de
la actividad, que hasta fines del
año pasado y principios del
actual parecía querer reactivar-
se en algunos rubros.0

“La industria quedó 10%
abajo en 2024. Y eso que veía-
mos que algunos sectores iban
mejorando hoy observamos que
se frenó. Están todos con políti-
cas de ajuste. Si miramos la
serie desestacionalizada, la
industria está igual que a fines
del año pasado”, aseveró la
fuente de la UIA. 

Mayor estancamiento
Respecto del cierre de la

Secretaría PyME, el presidente
de Industriales PyMEs
Argentinos (IPA), Daniel
Rosato, remarcó:

- “La decisión política de
cerrar la secretaría de la peque-
ña y mediana empresa es consi-
derada como un paso hacia un
mayor estancamiento del apara-
to productivo nacional Pyme.
Podría significar la desapari-
ción de miles de pymes que
requieren una asistencia que
nunca tendrán”.

A su vez, la Confederación
Argentina de la Mediana
Empresa (CAME) expresó su
preocupación por la decisión,
ya que “deja a las pymes sin el
canal de interacción institucio-
nal”. 

CAME destacó que venía
trabajando junto a la Secretaría
en cursos gratuitos para poten-
ciar el crecimiento, la competi-

PET del medio ambiente
(que significa el mar, las
ciudades y los campos),
ofreciendo al consumidor
final un baño 100% recicla-
do y alfombra de cocina,
lavable, resistente a las
manchas y con un acabado
antideslizante. 

La marca alemana de
muebles, propietaria de los
derechos de producción y
distribución de muchos de
los proyectos de Eileen
Grays, lanzó las alfombras
este año. 

Producidos en el
Himalaya, por su materia
prima utilizan ortigas, una
planta nativa con cualida-
des cromáticas particular-
mente iridiscentes, hacien-
do uso de materias primas
renovables y artesanía de

calidad su obra para ayudar
a revivir la economía local.

Jóvenes talentos
Los jóvenes talentos del

satélite Salone también

tividad y la innovación de
pymes, emprendedores y
empresas de la economía del
conocimiento mediante la pla-
taforma Capacitar y el progra-
ma “Creando Capacidades
Locales”.

Recordó además la puesta en
marcha del “Punto Pyme y
Emprendedor” a fines del año
pasado, una iniciativa para vin-
cular a municipios y cámaras
empresariales con el Gobierno
nacional para abordar proble-
máticas del sector.

La Confederación solicitó
que estos programas sigan fun-
cionando, al considerar que
facilitan trámites, reclamos y
consultas, alivian la gestión dia-
ria de empresarios y contribu-
yen al desarrollo económico
local, la atracción de inversio-
nes y la generación de empleo
registrado.

Economía del conocimiento
Con respecto al sector de

economía del conocimiento, en
la industria afirman que si bien
mantenían un buen vínculo con
Ayerra, operaban de forma coti-
diana con el subsecretario, por
lo que no esperan cambios.

“Los programas siguen ope-
rando. La administración de la
Ley de Economía del
Conocimiento sigue bajo la
actual dirección. Ahora estamos
esperando el presupuesto del
año próximo”, dijeron fuentes
del sector, preocupadas porque
ya este año, con el menor cupo
fiscal, las grandes empresas
están recibiendo menos benefi-
cios por la Ley que lo que debe-
rían. 

“Hubo un recorte para las
grandes empresas. La Ley tiene
una forma de aplicación que
establece que cuando el cupo
fiscal no alcanza para todos,
hay una reducción para las
empresas grandes. De todos
modos, el sector siguió operan-
do y las exportaciones fueron
récord”, admitieron las fuentes. 

La ventaja principal de la
norma es que se les devuelve a
las firmas adheridas al régimen,
en concepto de bono fiscal,
entre el 70% y el 80% de las
cargas sociales.

Fuente y foto: Infobae.

Ambientec – Ph Diego Ravier.

Resol.
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aBreves
CAME expresó su preocupación ante la 
disolución de la Secretaría PyME
La Confederación Argentina de la Mediana Empresa

(CAME) manifestó su preocupación ante el anuncio del
Ministerio de Economía la Nación de darle cierre a la
Secretaría de la Pequeña y Mediana Empresa,
Emprendedores y Economía del Conocimiento. Esta deci-
sión deja a todas las pymes –motor cotidiano de la eco-
nomía nacional– sin la interacción institucional necesaria.
CAME y la Secretaría PyME venían trabajando en con-
junto en la oferta de cursos gratuitos para potenciar el cre-
cimiento, la competitividad y la innovación de las pymes,
los emprendedores y las empresas de la economía del
conocimiento a través de la plataforma virtual Capacitar y
con el programa “Creando Capacidades Locales”. A su
vez, la Secretaría puso en marcha hacia finales del año
pasado el “Punto Pyme y Emprendedor”, que consiste en
establecer un vínculo con intendencias y cámaras empre-
sarias para, a través de ellas, contribuir a solucionar los
problemas de los pequeños y medianos empresarios de su
territorio con las agencias del Gobierno nacional. Desde
CAME exhortamos a que todas estas iniciativas imple-
mentadas continúen activas, ya que crean conocimiento,
agilizan la resolución de consultas, trámites y reclamos.
Además, le alivian la carga a empresarios y emprendedo-
res, lo que promueve el desarrollo económico local, la
atracción de inversiones y la generación de empleo regis-
trado

Alemania sigue siendo el núcleo de la I+D 
en maquinaria para madera
Los fabricantes de maquinaria y equipos para madera

continúan concentrando su investigación y desarrollo en
Alemania, según la última encuesta de VDMA
(Asociación Alemana de Maquinaria y Equipos), publica-
da por el portal Notifix. El informe revela que el 84 % de
las actividades de I+D del sector se realizan en el país, y
que las PyMEs suelen mantener el 100 % de sus proyec-
tos a nivel nacional. Incluso las grandes compañías con
operaciones internacionales destinan alrededor de tres
cuartas partes de sus presupuestos de I+D en Alemania.
La elección responde a las ventajas del ecosistema indus-
trial alemán: redes de proveedores, ingenieros altamente
capacitados, centros de prueba y la cercanía entre investi-
gación, producción y sedes centrales. Además, las empre-
sas consideran que mantener la I+D en Alemania es una
forma de protegerse frente a tensiones comerciales y ries-
gos geopolíticos. Pese a la incertidumbre global, el 41%
de las empresas prevé mantener estable su gasto en I+D y
el 37% planea incrementarlo en 2025. El uso del crédito
fiscal a la investigación, conocido como research allo-
wance, gana fuerza: el 48% de las compañías ya lo apro-

vecha, especialmente las pequeñas y medianas. No obs-
tante, el estudio advierte sobre la dependencia de tecnolo-
gías no europeas, sobre todo en inteligencia artificial
(86%), big data (64%) y microelectrónica (49%). Al
mismo tiempo, el 65% de las firmas considera a China su
principal competidor en innovación, muy por delante de
Estados Unidos. VDMA subraya que proteger el know-
how, impulsar la inversión tecnológica local y orientar la
investigación pública hacia aplicaciones industriales será
clave para mantener la competitividad alemana en maqui-
naria para madera.

CAME advirtió que las PyMEs tendrán 
dificultades para acceder al financiamiento
La Confederación Argentina de la Mediana Empresa

(CAME) expresó su preocupación ante la eliminación de
la exención del impuesto a las ganancias para los apor-
tantes a los fondos de riesgo de las Sociedades de
Garantía Recíproca (SGR). Esta reforma del régimen fis-
cal impactará negativamente en uno de los instrumentos
más eficientes, inclusivos y federales para el financia-
miento de las pequeñas y medianas empresas.

Las SGR otorgan garantías a empresas, en su gran
mayoría pymes, para la obtención de créditos para pro-
ducción e inversión, articulando entre el tomador y el
banco otorgante. Este otorgamiento de garantía obvia-
mente tiene un costo comisional, que a vería incrementa-
do por la eliminación de la exención y sería un mayor
costo para las PyMEs. En ese sentido, cabe destacar que
el 33% de las PyMEs acceden a un crédito a través de las
SGR. Asimismo, desde CAME se considera inconvenien-
te alterar el sistema, en un país con un muy bajo acceso al
crédito y con una probable destrucción de empleo a partir
de la falta de financiamiento. CAME, como entidad repre-
sentativa del entramado productivo nacional, reafirma su
compromiso con la promoción de instrumentos que mejo-
ren el acceso al crédito para las pymes, generando condi-
ciones para el crecimiento económico, la formalización
del empleo y el fortalecimiento de las economías regio-
nales.

Fimma Brasil 2025 convocó a 
20.750 visitantes
La 17ª Feria Internacional de Proveedores de la Cadena de

Madera y Muebles (Fimma Brasil) demostró la vigencia de
los encuentros presenciales para el sector, realizada del 4 al
7 de agosto en Bento Gonçalves (RS). El evento reunió a más
de 300 marcas nacionales e internacionales, duplicó el tama-
ño de su edición anterior y recibió un público de 20.750 visi-
tantes de todo Brasil y de 31 países. Con una proyección de
US$ 1.740 millones en negocios generados, la feria se con-
solidó como uno de los principales puntos de conexión glo-
bal para fabricantes, proveedores e importadores de máqui-
nas, insumos, materias primas, herramientas y servicios.
Además de la exposición, la programación incluyó cerca de
270 rondas de negocios nacionales en alianza con Sebrae RS,
encuentros internacionales con compradores invitados y un
espacio de innovación con startups tecnológicas, robótica y
software. El presidente de Movergs, Euclides Longhi, cele-
bró los resultados al afirmar que se entregó “una feria más
completa, con nuevos segmentos, más marcas y mayor inno-
vación”. La próxima edición, la 18ª Fimma Brasil, se reali-
zará del 9 al 12 de agosto de 2027. Fuente: Notifix.

Nobilia lanzó su primer comercial 
con IA
Nobilia, el mayor fabricante de cocinas de Europa y

líder en Alemania en producción de mobiliario de cocina,
ha presentado su primer comercial completamente gene-
rado con inteligencia artificial, marcando un hito en la
comunicación digital de marca, informó Notifix. La com-
pañía asegura fabricar casi un tercio de todas las cocinas
vendidas en Alemania y es reconocida por su producción
masiva con altos estándares de calidad, además de contar
con certificación ambiental ISO 14001. La innovadora
campaña fue desarrollada utilizando tecnologías avanza-
das de IA proporcionadas por Seven.One Media, el
comercializador oficial de ProSiebenSat.1 Media SE. A
partir de imágenes estáticas de productos, se creó un
video dinámico mediante herramientas de IA, incluyendo
el guion gráfico, la visualización, la banda sonora y la pla-
nificación de medios. El anuncio se emitirá exclusiva-
mente en las plataformas digitales de ProSiebenSat.1 y
Joyn, con un enfoque en televisores conectados a internet
y servicios de streaming. Toda la planificación y segmen-
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33 Años de Vida Editorial

La Asociación Latinoamericana
de Diseño (ALADI) le otorgó a
D&F Muebles un diploma de
reconocimiento "en mérito a su
valioso aporte para el desarrol-
lo del Diseño en Latinoamérica"

tación se realizó con inteligencia artificial, con el objeti-
vo de optimizar el alcance y la visibilidad de la marca.
“La inteligencia artificial está transformando nuestra
industria por completo, especialmente en la forma en que
comunicamos nuestra marca”, afirmó Lars Bopf, presi-
dente del Consejo de Administración de Nobilia. “Esta
campaña demuestra cómo la tecnología, la creatividad y
la fortaleza de la marca pueden trabajar juntas para cons-
truir el futuro.”

Sonja Diermann, directora de marketing, añadió: “La
IA no es solo una herramienta tecnológica, sino una parte
integral de nuestra estrategia corporativa. La colaboración
con un socio de medios como ProSiebenSat.1 nos permi-
te probar nuevos formatos y expandir la presencia de
nuestra marca de forma innovadora”.

Estados Unidos inició investigación para 
imponer aranceles a muebles importados
El presidente de Estados Unidos, Donald Trump, anunció

que su administración abrió una investigación para imponer
aranceles a los muebles importados, la cual deberá concluir
en los próximos 50 días. Según explicó en Truth Social, la
medida busca “traer de vuelta la industria del mueble a
Carolina del Norte, Carolina del Sur, Michigan y otros esta-
dos del país”. En 2024, Estados Unidos importó muebles por
un valor de US$ 25.500 millones, un 7% más que en 2023.
Vietnam y China representaron alrededor del 60% de las
compras externas, de acuerdo con Furniture Today. 

Analistas advierten que nuevos aranceles elevarían los pre-
cios para consumidores y fabricantes locales, aunque algu-
nos proveedores podrían asumir parte del costo para no per-
der competitividad en el mercado estadounidense. El anun-
cio ya tuvo efectos en Wall Street. Las acciones de empresas
fuertemente dependientes de las importaciones, como
Wayfair, Restoration Hardware y Williams-Sonoma, regis-
traron caídas tras el comunicado. En contraste, La-Z-Boy,
que fabrica gran parte de sus productos en Estados Unidos,
vio un alza en su cotización. Expertos destacan que la medi-
da llega en un momento complejo para el sector, marcado
por menor demanda y presiones inflacionarias, lo que podría
generar más incertidumbre sobre los precios y las cadenas de
suministro.

Eucatex registró un sólido crecimiento en 
2T-2025 y en primer semestre 2025
Eucatex, uno de los mayores fabricantes de paneles de

madera de Brasil, con operaciones también en los segmentos
de pinturas y barnices, suelos laminados y puertas, reportó
resultados positivos en el segundo trimestre de 2025. Tuvo
ventas por BRL 784,1 millones, un aumento del 13,8% fren-
te al mismo período de 2024, informó Notifix. El EBITDA
creció 34,4% hasta BRL 191,5 millones y la utilidad neta
avanzó 31,8% a BRL 88,3 millones. El margen EBITDA se
amplió 3,7 puntos porcentuales hasta 24,4%. En el acumula-
do de enero a junio, las ventas alcanzaron BRL 1.528,8
millones (+15%), el EBITDA sumó BRL 372,9 millones
(+35,9%) y la utilidad neta se disparó 49,4% hasta BRL
189,2 millones. El principal motor del desempeño fue el seg-
mento de exportaciones, que aumentó 40,8% en el 2T25 y
49,1% en el 1S25, gracias a mayores volúmenes, ajustes de
precios, mejoras en el mix y la variación cambiaria. Pese a
que las exportaciones brasileñas de MDP/MDF cayeron
6,9% en lo que va del año (según IBÁ), Eucatex ganó parti-
cipación internacional con nuevos productos, más clientes y
un robustecimiento de inventarios en Estados Unidos.

El segmento de Industria del Mueble y Reventa creció
8,0% en el 2T25 y 9,6% en el primer semestre, impulsado
por incrementos de precios y una estrategia enfocada en pro-
ductos de mayor valor agregado. El segmento de
Construcción avanzó 5,2% en el trimestre y 4,5% en el
semestre, con buen desempeño en pisos laminados y pintu-
ras, reflejo del dinamismo del sector en Brasil. No obstante,
Eucatex enfrenta ahora nuevas barreras comerciales en
EE.UU. Aunque el arancel inicial del 10% a productos bra-
sileños no incluyó paneles de madera, una tarifa ad valorem
del 40% sí se aplicará a sus exportaciones hasta que conclu-
yan los estudios regulatorios de la Sección 232 a finales de
septiembre. La empresa, que había elevado sus inventarios
en EE. UU. para acompañar la demanda, prevé un impacto
temporal, pero espera que las tarifas se uniformicen poste-
riormente para todos los exportadores del Mercosur. La com-
pañía reafirmó su estrategia de reposicionamiento de marca,
priorizando un mix de mayor valor agregado y márgenes más
altos, mientras asegura niveles de inventario suficientes para
atender a sus clientes internacionales en el corto plazo. 

Fuente: Notifix.
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Gremial empresaria

para Cono Sur, afirmó:
- “La familia de los rojos

(RR) son los encargados
de transportarnos a emo-
ciones intensas que nos
hacen vibrar en su diversi-
dad de tonalidades, desde
los más cálidos a los más
fríos;

- “Pero su elegancia
estalla como valor agrega-
do cuando los combina-
mos con neutros que equi-
libran su intensidad ele-
vándolos más como prota-
gonistas;

- “En los catálogos de
ALBA presentamos una
gran diversidad, donde
están claramente identifi-
cados con su nomenclatu-
ra, desde colores como
rojos naranjas (YR ) a
rojos azulados(RB);

- “El rojo cereza nunca
será indiferente en cual-

quiera de sus versiones en
un proyecto, siempre será
una opción muy seductora,
sólo hay que animarse”.

Fuente y fotos:
Gentileza Alba.

de colores
cerezo más
intentos a
menos, de
abajo hacia
arriba.

Mural: hoy
son tendencia.
Puede sumarse
una obra de
arte a la pared,
donde sean
protagonistas
los tonos
cherry.

Terminación
Velvet: además
del color, el
mismo puede
ganar defini-
ción a través
de la tecnología de efectos
especiales. La terminación
Velvet está inspirada en el
toque suave de tejidos
sofisticados como el ter-

ciopelo y la
seda, pudien-
do crear ele-
gantes termi-
naciones en tu
pared. Su
exclusiva tec-
n o l o g í a
Paredes HD
ofrece colores
más vivos y
una textura en
alta defini-
ción.
E s t u c a d o s :

Efecto Mármol es otra de
las terminaciones en alta
definición de la Línea
Design que permite traer a
nuestros hogares piedras
exóticas, resaltando rinco-
nes de acceso o ambientes,
poniendo de relieve vetas

en variados matices de
rojos.

Emociones intensas
La arquitecta Virginia

Domínguez, especialista
en Color de la empresa
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FAIMA realizó el 147º Congreso
Maderero en Gobernador

Virasoro, Corrientes 

Empresas & Productos

En colores, cereza aparece
como la tentación de 2025

Cereza es un tono que en el 2025 viene pisando muy fuerte. Nos evoca sen-

saciones y sabores que nos vinculan con el placer. Un color con sabor propio

que se instala como tendencia en la moda y en la deco de los hogares.
18 parques industriales e
infraestructura que acompa-
ña.

Conclusiones generales
- Agenda regional - logísti-

ca y presión impositiva: La
totalidad de las cámaras coin-
cidieron en la urgente necesi-
dad de mejorar los costos
logísticos, una condición
indispensable para competir
en mercados internacionales. 

Asimismo, se subrayó el
impacto negativo de la pre-
sión tributaria provincial y
municipal, que genera sobre-
costos de origen que reducen
la competitividad de las
empresas.

- Condiciones de equidad
tributaria entre la producción
nacional y la procedente del
exterior es fundamental antes
de encarar un proceso de
apertura comercial.

- Estabilidad macroeconó-
mica y horizonte productivo:
El sector reconoce el avance
en la estabilización de las
variables macroeconómicas,
pero reafirma la necesidad de
una política industrial de
mediano plazo que promueva
la producción nacional y
fomente la generación de
divisas a través de exportacio-
nes foresto-industriales con
valor agregado.

- Infraestructura y desarro-

llo: la clave público-privada:
Se destacó la importancia de
impulsar normativas que
habiliten la concreción de
obras de infraestructura bajo
esquemas de asociación
público-privada. 

Estas obras son esenciales
para sostener el crecimiento
económico y mejorar la com-
petitividad logística del país.

- Preocupación por el incre-
mento de importaciones: La
eliminación de reglamentos
técnicos sumado a un tipo de
cambio apreciado en términos
reales, ha favorecido un esce-
nario de aumento de importa-
ciones de bienes finales, espe-
cialmente en el sector de mue-
bles y de viviendas de made-
ra. 

Esta dinámica pone en ries-
go miles de empleos directos
e indirectos, afectando la
industria y su red logística.

- Más madera, más futuro:
FAIMA reafirma su compro-
miso con la promoción del
uso de la madera en todos sus
formatos. Esto debe ser un eje
transversal que atraviese toda
la cadena productiva. Más
madera es más bienestar para
el planeta, y para quienes la
utilizan.

- Se profundizarán las cam-
pañas de difusión y capacita-
ción técnica sobre los benefi-
cios de la madera como mate-
rial constructivo.

- Se fortalecerán las accio-
nes para visibilizar el rol
ambiental de la madera como
herramienta clave para la
mitigación del cambio climá-
tico. 

- Promoción de los muebles
argentinos: La Federación
renueva su compromiso con la
promoción del mueble nacio-
nal y de los bienes finales de
la foresto-industria argentina.

En esa línea, se anunció
que el próximo Congreso
Maderero se celebrará en el
marco de la Primera Feria de
la Madera y el Mueble, que
tendrá lugar en la Ciudad de
Buenos Aires entre el 2 y el 5
de octubre de 2025.

Allí se desarrollarán tres
eventos: el Congreso
Maderero 148°; "Quiero un
Mueble Argentino", el evento
comercial más importante del
año para el mueble nacional,
que acercará promociones y
planes de financiación al
público general; y la exposi-
ción de proyectos 2025 del
Laboratorio del Mueble
Argentino. 

Finalmente, se anunció que
el siguiente Congreso
Maderero en el interior del
país tendrá lugar en Cañada
de Gómez, Santa Fe, uno de
los principales polos de pro-
ducción de muebles del país.

Foto: Gentileza FAIMA.

Esta tendencia se vive
principalmente en la gene-
ración Z, que se apoderan
de este color rojo oscuro,
vibrante y provocador.

Y esta ola de color no
sólo se vive en la moda,
también desembarca en la
deco interior de los hoga-
res, donde está muy en
boga la opción de jugar
con combinaciones de
tonos vinculados con los
alimentos.

No sólo paredes, tam-
bién aberturas, mobiliario,
pasillos. Combinado tanto
con otros colores en la
gama de los rojos/ rosas,
como también con otras
tonalidades que comple-
mentan y equilibran en su
conjunto.

Ideas para incorporar
Alba comparte aquí

algunas ideas para incor-
porar estos tonos en los
espacios que habitamos,
sumando carácter y sen-
sualidad.

Cerezo, Cereza
Masticable, Cerezo
Intenso, Frutos del
Bosque, Explosión de
Pasión y Pastilla de
Cereza, son algunos de los
tonos que se eligen hoy
para crear espacios.
Cualesquiera de ellos com-
bina muy bien con Piedra
Esculpida, Silencio de
Invierno, Niebla Romana o
Zepelín.

Punto focal: puede pin-
tarse una pared, o un mue-
ble, que invite al especta-
dor a reposar la mirada.
Sirve como el centro de
atención, a partir del cual
se organiza el resto del
entorno.

Degradé: puede ser una
pared, un pasillo que vaya

Especialistas destacaron “innovación”, 
pero hay “incertidumbre”
El primero en hablar fue el economista y empresario PyME Gustavo “Lacha” Lazzari,

quien subrayó que “la Argentina se encuentra frente a un cambio de régimen económi-
co y social en cual la competencia y la apertura desafían al empresario a la innovación
y a una auténtica cirugía de costos”. 

Y agregó que “la principal ventaja comparativa de la Argentina es su sector empresa-
rio y emprendedor, que viene soportando una estructura de costos e impuestos inviable,
y aún así, se mantiene vivo y pujante”.

Luego fue el turno del politólogo y director de la consultora Synopsis, Lucas Romero,
quien destacó:

- “El proceso político transita sobre una fragilidad de origen que le agrega una incer-
tidumbre muy particular, que no nos permite ver si estamos frente a un período de tran-
sición, donde se implementan algunos cambios, pero sin llegar a consolidarse, o si esta-
mos frente al inicio de un ciclo político duradero;

- “Intentaremos despejar toda la incertidumbre que se pueda, analizando las tensiones
sobre la dinámica política, las amenazas, y las oportunidades que tiene este ciclo de con-
solidarse o los riesgos de fracasar”.

Más tarde habló el presidente de Aserraderos Unidos de Chile - ASUN – Francisco
Macheo Lorca.

Señaló que el tema de competitividad es clave (costos internos altos y logística one-
rosa), donde indica que nuestro país tiene grandes posibilidades de ganar nuevos mer-
cados, tanto por la calidad de la madera que produce como por la flexibilidad que ofre-
ce. 

Habló, además, de la apertura de nuevos mercados de muebles, como en ciertos paí-
ses asiáticos (Vietnam, Taiwán y Malasia).

Y no menor fue la importancia de contar las certificaciones necesarias para estable-
cer contratos comerciales internacionales. Tanto PEFC como FSC son sellos que hoy,
más que nunca, son necesarios.

Como cierre del evento FAIMA y la Universidad Nacional del Nordeste (UNNE)
anunciaron un acuerdo de cooperación y colaboración para implementar acciones de
formación y capacitación recíproca en temas de construcción con madera, que sirvan al
desarrollo del sector. 

Las propuestas de formación se brindarán a través de la plataforma UNNEGlobal y la
Escuela de Educación Profesional.  

Cereza se utiliza no sólo pare-
des, también aberturas, mobil-
iario, pasillos.

La familia de los rojos transportan a las personas a emociones intensas.

Cerezo, Cereza Masticable,
Cerezo Intenso, Frutos del
Bosque, Explosión de Pasión y
Pastilla de Cereza, son algunos
de los tonos que se eligen hoy
para crear espacios.
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diseñado por Jean-Marie
Massaud, combina elegan-
cia e innovación. 

La base de madera
soporta elementos tapiza-
dos con líneas orgánicas y
sartoriales derivadas del
mundo de la alta costura. 

La característica más
destacada es el respaldo,
que se envuelve sobre sí

mismo como una cinta de
Moebius para convertirse
en un reposabrazos mien-
tras da forma a un gesto
escultórico. Perfectamente
equilibrado entre clasicis-
mo y contemporaneidad,
Owen redefine el concepto
del sillón tapizado con su
estilo atemporal.

Vibe by Sancal fue crea-
do como un homenaje a los
primeros módulos seccio-
nales diseñados por el fun-
dador de la compañía,
Santiago Castaño, a
mediados de los años
setenta. 

Con pequeñas dimensio-
nes y formas suaves y
redondeadas, encarna una
reinterpretación contem-
poránea de esa herencia de
diseño. La tapicería se dis-
tingue por un acolchado
único de gran tamaño en el
asiento y el respaldo, dise-
ñado para enfatizar su
comodidad. 

Una característica distin-
tiva es la estructura metáli-
ca que parte del suelo y se
extiende hasta la parte tra-
sera del respaldo con una
línea ondulada y dinámica.
Este diseño gráfico confie-
re carácter a la silla y
puede lacarse en cualquier
tono de la gama Sancal.

Por último, el sillón
Diffrient Lounge de
Humanscale, invita a la
relajación gracias a su
forma envolvente, su posi-
ción reclinable y su repo-
sapiés a juego. 

La incorporación de una
pequeña mesa integrada,
diseñada para dispositivos
electrónicos, transforma el
sillón en una estación de
trabajo versátil, libre de la
rigidez del escritorio tradi-
cional. El respaldo y el
reposacabezas articulados
permiten adoptar diferen-
tes posturas para una máxi-
ma comodidad.

Fuente y fotos: Salón del
Mueble de Milán.

empolvado, morado y
amarillo), este elemento se
adapta con elegancia y ver-
satilidad a cualquier inte-
rior, aportando un toque de
color. 

Con un diseño envolven-
te inspirado en la estética
de mediados de siglo, el
sillón Owen de Poliform ,

tar su aspecto cuando quie-
ras. 

Su estructura seccional y
completamente desmonta-
ble lo hace práctico, fácil
de retapizar y personaliza-
ble en una infinita gama de
colores. Disponible con
cuatro tapizados intercam-
biables (fucsia, rosa

Salón de Milán 

Sillones, todas las últimas innovaciones
combinando confort y diseño

cera, con tapizado de cuero
vegetal o tela, disponible
en diversas variantes. 

El sillón Demonte Moi,
diseñado por Paola Nesi ,
tiene una apariencia diná-
mica y divertida.
Compuesto por cuatro ele-
mentos independientes,
está diseñado para reinven-
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Donald, Cierre 1972 - Ph.
Ruggiero Scardigno.


