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s Una nueva edicion del
3 ] ' Salén del Mueble
6 Vv \’ Afines (FAIMA) trabaja £ / 3 Argentino (SMA) se reali-
junto al Instituto del Mueble & 2 z06 en el marco de FIMAR
: -

m ad eramen.com.ar | Argentino (IMA) en el 2025, La feria fue organi-

Y = La Federacion Argentina de
/ wo®®’ la Industria Maderera

Una clara propuesta « ''torial Laboratorio del Mueble zada por la Asociacion del Mueble Argentino y
Argentino. Alli, mas de 20 equipos ya trabajan ~ SMA tuvo ocho finalistas ‘para destacar lo
Informacion actualizada dia a dia en crear y disefiar los lanzamientos de este mejor del disefio argentino”, sefalaron fuentes
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D&F Muebles

Diserio estratégico
Entrevista exclusiva

(14 s
ZHoy I logistica a El gran problema que existe es la
veces es mas cara que falta de productos originales”

r o9 ~ , D&F Muebles mantuvo un extenso didlogo exclusivo con la diseiiadora Elisabet Arn, cofundadora
la mercadel'la ° SenalO junto con el arquitecto Daniel Salum del estudio Arn&Salum (en Instagram, @arn.salum). El motivo

inicial de la entrevista fue conocer que ocurrio en la feria FIMAR 2025, que se desarrollo en Cordoba

L
un fab rlcante capital del 28 al 31 de mayo. También se abordaron temas de actualidad y de mediano plazo para el
D&F Muebles dialogé con Pablo Cwik, propie- desarrollo del sector muebles.
tario de Gicovate Muebles. El entrevistado afir- Entrevista  exclusiva.

“Cuando el producto tiene
alguna diferenciacion y
tiene un precio acorde al
mueble en general logra
buena aceptacion en una
feria”, dijo Arn.

mo: “Esta muy dificil el trabajo porque estin
todos con miedo, nadie gasta porque los impues-
tos subieron mucho. La luz y los servicios subie-

ron, subio el combustible, con lo cual la gente se

estd cuidando mucho”. Informacion exclusiva.
- Te llamamos para tener un panorama del sector.

- La idea es pedirte un
comentario sobre FIMAR
2025.

- Este afio la feria estuvo
muy austera, hubo menos
espacios que otros afios.
Las empresas que asistie-
ron hicieron un esfuerzo
muy importante para estar.
La situacion de la industria
del mueble no esta bien. A
menos que se trate de un
productor de alta gama el
resto esta batallando y trata

Stand de Araucaria Muebles en FIMAR 2025. Continua en Pag.:8'9

Feria internacional Minoristas CAME

Brick se destaca por su sistema de apertura lateral: se desp.liega | - Ma 0: Vent as de muebles
desde los extremos hacia el centro, generando una superficie de FITECM A 2025 VOlVlO areu- y
empataron a mayo de 2024 y

descanso de 140x190 cm.

- La actividad bajo en general entre un 30 por ciento nir al Sector en el Pabellén

(1)
y un 35 por ciento. Estda muy dificil. No es que hubo Cayel'On 3,8 /0 versus
deflacion, ni la va a haber. Mucha gente todavia sigue AZ l L R r l o
con el chip del “por las dudas”, hay cierto escepticismo u de a ura abrll de 2 02 5
y todavia no estan ajustando los Continua en Pag.: '3 Ver en Pag.: 6 Ver en Pag.: 2
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Mayo: ventas de muebles empataron a mayo
de 2024 y cayeron 3,8% versus abril de 2025

Las ventas minoristas del rubro “Bazar, decoracion, textiles para el hogar y muebles” mantuvieron en

mayo de 2025 niveles similares a los de mayo de 2024. Sin embargo, las ventas cayeron 3,8 por ciento

respecto de abril de 2025. El 55,9% de los encuestados considera que no es un buen momento para

invertir Fuente: CAME.

En mayo, las ventas
minoristas pymes registra-
ron una caida interanual
del 2,9% a precios cons-
tantes. En la comparacion
mensual desestacionaliza-
da, también se observo una
caida del 0,7% respecto a
abril.

Con estos valores, el
acumulado de 2025 mues-
tra una suba del 11%, en
comparacion con el mismo
periodo de 2024.

En cuanto a las expecta-
tivas, el 49,2% de los
encuestados cree que su
situacion econdmica mejo-
rara dentro de un afio,
mientras que solo el 9,3%
anticipa un empeoramien-
to.

Respecto a las inversio-
nes, el 55,9% considera
que no es un buen momen-
to para invertir, frente a un
14,4% que opina lo contra-
rio.

En comparacion al afio
anterior, el 58,3% de las
empresas indicd que su

Variaciones porcentuales, por rubro.

Mayo 2025

Alimantos y babidas

Indice de Ventas Minoristas

B sarizcion interanual | [ indae

'2,9 0/p

Mayo 2025

Variaciones porcentuales del indice minorista en mayo de 2025.

némica.

En el analisis por rubro,
se observo que, de los siete
sectores relevados, dos

Interanual

-1 h%%

Baras, decoracion, lextiles de hogar y muebles

Calzadoy marmogquinenia

Farmacia

Parfumeria

Ferreteria, materiales eléctricos y de [a construccion

Textil @ incumentara

0.3%

-15%%

-1,6%

Variaciones porcentuales por rubro en mayo de 2025.

economia se mantuvo,
mientras que un 28%
expresd estar peor que
hace un afio atras. Por otro
lado, el 13,6% not6 una
mejora en su situacion eco-

registraron crecimientos
interanuales.

“Perfumeria” liderd con
un alza del 10,3%, seguido
por “Farmacia”. Por otro
lado, cuatro rubros presen-

Intermansual
desestacionalizada

taron caidas: “Alimentos y
bebidas”, con un descenso
del 7,6%, seguido por
“Ferreteria, = materiales

Acumulada

-1.9%

3.8%

09%

-06%

eléctricos y de la construc-
cion”, “Textil e indumenta-
ria” y “Calzado y marro-
quineria”.

Finalmente, el rubro
“Bazar, decoracion, texti-

'[],7% dl

Mayo 20256

desestacionalizada

1

Mayo 2025

les para el hogar y mue-

bles” mantuvo niveles
similares a los del ano
anterior.

Bazar, decoracion,
textiles de hogar y
muebles.

El sector atraviesa un

Mayo 2025

momento de marcada
desaceleracidn, con niveles
de venta moderados y una
rotacion de productos mas
lenta.

Los comerciantes sefia-
lan que la falta de crédito
accesible, la caida del
poder adquisitivo y un
consumo mas prudente
han llevado a postergar las

compras no esen-

ciales.
iaci Al incl
Variaciones porcentuales gunos  incluso
mencionan que la
actividad se
Intaranual Intermensual T encuentra entre las

mas bajas de los
ultimos afios. En
este escenario, la
rentabilidad se ve
restringida y
muchos negocios
optan por no repo-
ner stock hasta
mejorar la liquidez.
Aun asi, varios
comercios  estan
adoptando estrate-
gias para dinamizar
las ventas, como
ampliar la variedad
de articulos, ofre-
cer precios mas
competitivos o for-
talecer la presencia
digital.

Sin embargo, coin-
ciden en que el acceso al
financiamiento y a progra-
mas de cuotas seria clave
para impulsar una recupe-
racion sostenida.

Alimentos y bebidas

El sector enfrenta un
contexto con fluctuaciones
en las ventas y una deman-

Varacion intermensual, historico,

& 10 meses, Sar
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mas disefio,
mas negocios

& desestacicnalizada
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negocios.

Pese a este escenario,
algunos comerciantes des-
tacan mejoras puntuales en
fines de semana y resulta-
dos alentadores a partir de
estrategias como la diversi-
ficacion de productos o el
uso de canales digitales
para llegar a los clientes.

La inversion sigue sien-
do limitada y la competen-
cia con grandes cadenas
presiona los margenes,
pero hay expectativas
moderadas de repunte en
fechas clave. La estabili-
dad de precios aparece
como un factor central para
recuperar dinamismo en el
consumo.

Calzado y

marroquineria

El sector atraviesa un
escenario de contraccion,
con una significativa baja
en las ventas y una rentabi-
lidad que se ha visto ero-
sionada.

Comerciantes  sefialan
que los gastos fijos, las
promociones exigentes y el
encarecimiento de costos
dificultan sostener la acti-
vidad. Si bien algunos
logran cierto dinamismo a
través de ventas online o
eventos como el Hot Sale,
el balance de la temporada
ha sido mas bien discreto.

Entre los factores que
inciden, se mencionan la
menor capacidad de com-
pra de los hogares, el ajus-
te en politicas sociales y el
aumento sostenido de pre-
cios por parte de proveedo-

oS
R -
= BT

Variaciones porcentuales por rubro en mayo de 2025.

da marcada por la cautela.

Aunque algunos comer-
cios mantienen clientelas
fieles, la evolucion de los
ingresos familiares y el
aumento de precios en pro-
ductos clave, como carnes
y verduras, han llevado a
una reduccion en el volu-
men de compra y a un giro
hacia opciones mas accesi-
bles.

A esto se suman los
mayores costos operativos,
que dificultan la rentabili-
dad y el sostén de muchos

res.
Aunque la fidelidad de
algunos clientes se mantie-
ne, muchos negocios
enfrentan dificultades
financieras que los llevan a
adelantar liquidaciones o
postergar inversiones.

Farmacia

El rubro muestra una
relativa estabilidad en las
ventas, aunque persiste la
incertidumbre, especial-
mente por los atrasos y

Continua en pag.: 5
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“Hoy la logistica a veces es mas cara que
la mercaderia”, seinalo un fabricante

De Pag.:1

precios. De hecho, el dia
que se levanto el cepo el
herrero me aument6 un 10
por ciento y nunca volvié a
bajar el precio. Perdié un
cliente, porque consegui
uno que me vendio el
mismo producto un 30 por
ciento menos. También
pasa eso. De por si ya esta
muy dificil el trabajo por-
que estan todos con miedo,
nadie gasta porque los
impuestos subieron mucho.
La luz y los servicios
subieron, subid el combus-
tible, con lo cual la gente se
esta cuidando mucho. Si la
fabrica no se ajusta, se
queda sin trabajo.

- Todos estan viendo
como reordenan costos, en
la medida que se pueda. No
hablo del costo logistico.

- Hoy es el mas caro.
Hoy la logistica a veces es
mas cara que la mercade-
ria. De hecho, estd muy
dificil poder trasladarse y
participar en exposiciones,
por ejemplo. Ser competiti-
vos en esta situacion es lo
que mas cuesta porque

v B
\ ~—

Brick es un sofa cama pensado para quienes necesitan maxima practicidad sin resignar estética.

sabe qué va a pasar, pero
ésa es la incertidumbre del
pais. El resto es costo que

cuarta generacion.

quier duda.

Una tapiceria de 94 afios

La Empresa fue fundada en 1931, es la tapiceria
mas antigua del pais especializada en Sofas, Sofa
Camas y Respaldos manteniendo siempre la misma
calidad y trayectoria a través de los afios en su ya

A lo largo de estos ultimos tiempos hemos creado
e innovado muchisimos productos.

Te invitamos a que mires nuestra pagina web y
nuestras redes sociales, donde podras conocer mas
sobre nuestros productos y contactanos para cual-

todos tenemos miedo. Y
encima del otro lado te
dicen que el dolar no va a
aguantar y vos vas a quedar
descolocado con los che-
ques, porque se vende a 30,
60, 90 o 120 dias. No se

uno tiene que volver a
mirar. Y muchos estan
aprovechando para equi-
parse con maquinaria, si es
que tienen la posibilidad.
En algin momento esas
maquinas les van a servir,

porque las maquinas viejas
tampoco valen nada.

- Tienen miedo los fabri-
cantes y el publico también
tiene miedo de cambiar los
dolares.

- Obvio. Yo, que tengo un
taller y tengo que pagar los
aguinaldos a los empleados
y estoy con menos ventas,
no compro nada en casa.
La misma filosofia que uso
yo usamos todos en este
momento. No te olvides
que la clase media es la
mas castigada: impuestos
latos, pagas sueldos, pagas
viaticos, todo sube y hay
que salir a defenderse con
los negocios que también
no andan tan bien. Los gas-
tos suben, los locales a la
calle se van vaciando, hay
menos ventas y se tienen
que ajustar los alquileres a
la baja.

- ¢La venta e-commerce
como esta funcionando?

- Hoy la venta on line, el
funcionamiento del
Instagram y todo lo acceso-
rio es lo mismo (en costos)

ci6én artesanal.

Lanzamiento de “Brick”, nuevo sofa cama con diseifio,

funcionalidad e historia

Con mas de 90 aios de trayectoria en la fabricacion de mobiliario, Gicovate pre-
senta su nuevo desarrollo: Brick, un sofd cama pensado para quienes necesitan
maxima practicidad sin resignar estética.

Este modelo se destaca por su sistema de apertura lateral, tinico en el mercado:
se despliega desde los extremos hacia el centro, generando una superficie de des-
canso de 140x190 cm, ideal para el uso diario o para recibir visitas con total como-
didad. Ademas, cuenta con una cajonera integrada, perfecta para guardar ropa de
cama o lo que se necesite tener a mano.

Su disefio de 210 cm de largo, lineas limpias y proporciones equilibradas lo con-
vierten en una pieza versatil, adaptable tanto a hogares como a espacios profesio-
nales o turisticos. Brick responde a una demanda concreta: soluciones inteligentes,
duraderas y con sello local.

Con este lanzamiento, Gicovate reafirma su compromiso con la innovacion fun-
cional y el legado familiar, apostando a seguir creciendo en el mercado argentino
con productos que resuelven necesidades reales, fabricados con calidad y dedica-

que el (alquiler del) local o
mas sin empleados. Porque
tenés que pagar redes,
tenés que pagar a quien lo
hace... Ayuda, pero esta-
mos a afos luz de ser como
los paises que venden el 80
por ciento por Internet.

- Si, pareciera que el
diserio o el lanzamiento de
productos nuevos tuvo eco
en FIMAR. De esa manera
algunos fabricantes ven-
dieron.

- Creo que no fue tanto
por los productos nuevos,
sino que, como todavia no
tocaste la lista, el producto
nuevo lo hiciste al precio
que corresponde. Y por ahi
€S nuevo y a un precio
mejor que todo lo otro que
tenés. Habria que ver a qué
precios se vendio lo que se
vendio, para poder hacer
una comparacion de este
tipo. Es muy importante la
innovacion, hacer algo
nuevo que guste e ir bus-
cando eso en el mercado
porque un mueblero tiene
que comprar algo nuevo
para poder mostrar a los
clientes (enfatiza). Porque
el resto lo tengo todo. Te
tenés que romper la cabeza
para cambiar la vidriera. La
gente de Misiones y el
Ministerio de Industria de
la provincia esta conectan-
do a gente de todo el pais
que fabrica sillas y mue-
bles para que te hagan pie-
zas parte desde alla. Eso
esta pasando y es una

LACAS & BARNICES

NUESTROS PRODUCTOS

NITROS - ACUOSOS - POL IURETANOS - I ASUR
ALQUIDICOS - POLIESTERS - ACRILICOS
UREICOS - VIDRIO LIQUIDO - ADHESIVIOS

www.mirosrl.com {© +54 911 4991-0528

Distribuidor of cial 'm m @
miles

buena iniciativa.

- Vos ves que la gente
estd tratando de reacomo-
darse.

- Si, la gente esta tratan-
do de reacomodarse. Lo
que sucede, y es lo que mas
yo sufro, es que va a venir
una mercaderia de afuera
que viene de un pais donde
no le cobran ingresos bru-
tos, ni el 35 por ciento de
ganancias, donde no tienen
bienes personales, con lo
cual tienen mejores costos.
Tienen mejores maquinas y
el gobierno, yo sé que no
hay plata, pero tendria que
bajar el IVA un 3 por cien-
to o un 4 por ciento, por
ejemplo. Como en otros
paises del mundo, que el
IVA lo pague el consumi-
dor final y no toda la cade-
na. Ahi el ciudadano puede
pensar que estan pensando
también en la micro (eco-
nomia) porque ellos la
macro (economia) la
resuelven. La micro no se
resuelve con el mercado,
no es asi. Asi como dejas
importar cualquier cosa de
afuera, hacemos jugar con
las mismas reglas que los
fabricantes del exterior. No
puede ser que el hierro
afuera valga US$ 1 y aca
USS 3.

Fotos: Gicovate.
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Diseno que transforma: Laboratorio del
Mueble y productos con sello argentino

La Federacion Argentina de la Industria Maderera y Afines (FAIMA) trabaja junto al Instituto del

Mueble Argentino (IMA) en el Laboratorio del Mueble Argentino. Alli, mas de 20 equipos ya trabajan

en crear y disefiar los lanzamientos de este afio. Todos ellos se podrdan ver en la Feria de la Madera y el

Mueble Argentino, que se realizard del 2 al 5 en octubre en Costa Salguero. Gacetilla de FAIMA.

Cada 29 de junio se cele-
bra el Dia Mundial del
Disefio Industrial, una
fecha que reconoce el
impacto positivo del dise-
flo en la vida de las perso-
nas, la innovacion, la sos-
tenibilidad y el desarrollo
econdémico.

En este contexto, la
Federacion Argentina de la
Industria Maderera 'y
Afines — FAIMA — celebra,
promueve y acompaia esta
ocasion con la conviccion
de que la creatividad apli-
cada al bienestar, la inno-
vacion y la sostenibilidad
son clave para una indus-
tria que busca crecer y
desarrollarse.

El disefio industrial es
un proceso creativo y
estratégico que se enfoca
en la creacion de produc-
tos, sistemas, servicios y
experiencias innovadoras.

Es facilmente reconoci-
ble su impacto en la mejo-
ra de la calidad de vida de
las personas, al crear pro-
ductos y sistemas que sean
funcionales, estéticamente
agradables y que satisfa-
gan las necesidades de los
usuarios.

También representa
innovacion y desarrollo, ya
que intervienen diversos
sectores, contribuyendo —
entre todos, al progreso
tecnologico y economico.

T

FAIMA revaloriza el diserio industrial, un proceso creativo y estratégico que se enfoca en la creacion de
productos, sistemas, servicios y experiencias innovadoras.

Asimismo, el eje susten-
table esta siempre presen-
ten, al crear productos y
sistemas mas sostenibles
que promueven la eficien-
cia energética y el uso res-
ponsable de los recursos y
materiales, tal como la
madera.

Y no menos importante
es el impacto social que
entrega, al establecer pro-
ductos y sistemas que sean
accesibles para personas
con discapacidad o que
contribuyan a la igualdad
de género.

Protagonistas del
diseiio nacional

Justamente, el mejor
ejemplo es que hablen los
protagonistas; los que de
forma habitual y cotidiana
tienen que desarrollar, pen-
sar, crear y llevar a la reali-
dad estos nuevos produc-
tos.

“El disefio industrial
argentino se forja en la
practica, en la escucha y en
la colaboracion. Creo que
esta es una fecha que nos
invita a pensar en el rol que
ocupamos como disefiado-
res en el entramado pro-
ductivo del pais. No dise-
flamos en el vacio.
Disefiamos en un contexto
cambiante, desafiante, que

FAIMA organizara la primera edicion de la Feria de la Madera y el Mueble Argentino del 2 al 5 de octubre
en el Centro Costa Salguero de la ciudad de Buenos Aires.
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"~ ))) EL MUEBLE
\~~77 ARGENTINO
Primera edicidn de esta nueva

Feria de muebles y bienes finales
de madera de la Argentina.
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ABIERTA LA PREINSCRIPCION

2 al 5 de octubre
de 2025
Centro Costa Salguero, CABA,

nos obliga a ser flexibles,
propositivos y profunda-
mente empaticos con quie-
nes producen” enfatiza
Alejandro Gonzalez, dise-
fador industrial y
Cofundador de Polenta
Estudio, a cargo de la

mos la oportunidad de par-
ticipar en Proyecto Deseo
— lo que hoy es
Laboratorio del Mueble —
y fue un orgullo poder tra-
bajar junto a la empresa
Muebles y Sillones;
“Desde el primer
momento entendimos que
el verdadero valor no iba a
estar solamente en la
forma final del producto,
sino en el proceso: escu-
char a los directivos de la
empresa, al equipo de
fabrica, entender como
producian, cuales eran sus
cuellos de botella, sus for-
talezas, su historia;

- “Esa escucha fue clave
para que el disefio no fuera
un gesto decorativo, sino
una herramienta concreta
de transformacion;

- “Pensar en el futuro del
disefo industrial argentino
es pensar en esta forma de
trabajar: arraigada, situa-
da, colaborativa. Un dise-
o que agrega valor no
s6lo a los productos, sino a
las relaciones, a los proce-
sos, al tejido productivo
nacional”.

Por su parte, Elisabet
Arn, Co-funder  del
Estudio de Disefio Arn &
Salum comparte y cree en
el potencial nacional en
cuanto al disefio:

- “Participar del
Laboratorio del Mueble

- “Su propuesta metodo-
logica se basa en el disefio
estratégico, un enfoque
que no se limita a la estéti-
ca, sino que profundiza en
el analisis de la empresa:
su identidad, objetivos,
proyeccidon comercial vy,
por supuesto, la sustentabi-
lidad de sus procesos y
productos;

- “Trabajamos con un
objetivo claro que nos atra-
viesa y motiva: aumentar
la competitividad de las
empresas en un contexto
economico muy diferente
al de anos anteriores,
donde las unidades pro-

ductivas comienzan a
enfrentarse al mercado
global;

- “Esta nueva realidad
exige a toda la cadena de
valor del mueble en
Argentina desarrollar dife-
renciales auténticos, que
permitan competir no solo
por precio, sino por identi-
dad, innovacion y calidad;

- “El disefio, de hecho,
es una de las inversiones
mas accesibles y estratégi-
cas que una empresa puede
realizar con resultados
visibles a corto plazo;

- “En un mundo donde
ya no alcanza con copiar lo
que funciona en otros mer-
cados, apostar al disefio
propio se vuelve impres-

IMA y FAIMA organizaron Proyecto Deseo en 2024, que este afio se rebautizd como Laboratorio del Mueble.

Direccion del area de dise-
flo y desarrollo de produc-
to.

Y agrego:

- “El afo pasado tuvi-

Argentino representa una
valiosa oportunidad para
generar sinergia entre el
sector productivo y los
estudios de disefio;

cindible para lograr un cre-
cimiento genuino y soste-
nido”.

Los espacios para hacer
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crecer al disefio nacional
En este marco, la indus-
tria argentina del mueble se
prepara para dar un paso
historico. Por un lado, gra-
cias al “Laboratorio del
Mueble Argentino” FAIMA
y el IMA han creado un
ambiente colaborativo.

Se unen alli innovacion y
disefio para enfrentar el
desafio de crear el mueble
argentino  del  futuro,
mediante la articulacion de
empresas muebleras del
pais con talentos del disefio
nacional.

Esta convocatoria procu-
ra pensar, crear y ejecutar
productos y sistemas de
productos utilizando made-
ra como material principal.

Pablo Bercovich, asesor
de FAIMA en el IMA y
coordinador del
Laboratorio, afirmo:

- “Desde el Instituto del
Mueble Argentino quere-
mos revalorizar nuestra
identidad a través del dise-
flo y la innovacion;

- “Promovemos la mejora
de la productividad y traba-
jamos para que el mueble
argentino gane visibilidad
tanto a nivel local como
internacional”.

Ademas de este ambito
que ya estd en marcha,
llega - del 2 al 5 de octubre
en el Centro Costa
Salguero - la primera edi-
cion de la Feria de la
Madera y el Mueble
Argentino.

Tendra entrada libre y
gratuita y se convertira en
una gran vidriera de pro-
ductos, ideas y tendencias,
concebida para mostrar al
mundo lo mejor del disefio
y la produccion nacional.

Sin dudas, dos espacios
clave donde el disefio cobra
vida, identidad y proyec-
cion.

La Feria de la Madera y
el Mueble Argentino sera
también un espacio para
aprender, inspirarse y hacer
negocios, con rondas
comerciales, exposiciones
tematicas, capacitaciones y
charlas.

Pero, sobre todo, sera una
invitacion a mirar el disefio
no solo como estética, sino
como herramienta de
impacto social, economico
y ambiental. Porque disefiar
bien no es solo hacer pro-
ductos lindos: es pensar en
las personas, en el planeta y
en cOmo construir una
industria con futuro.

Fuente y fotos: FAIMA.

Minoristas CAME

D&y
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Mayo: ventas de muebles empataron a mayo
de 2024 y cayeron 3,8% versus abril de 2025

Expectativas

Parspectiva economica de la emprasa a un ano

S

Expectativas.
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dificultades con las obras
sociales.

Algunos comercios
reportan una leve mejora
interanual y tranquilidad en
los precios debido a un
dolar mas estable.

Predominan las compras
selectivas, muchas con tar-
jeta de crédito y buscando
marcas mas economicas.
Los aumentos de precios
limitan la cantidad de pro-
ductos adquiridos por los
clientes, que priorizan solo
lo indispensable.

A pesar de eso, al ser un
rubro de primera necesi-
dad, la demanda se mantie-
ne. Algunos actores del
sector muestran optimis-
mo, con aperturas de nue-
vos locales o mejoras inter-
mensuales leves, aunque
sin una recuperacion clara
del volumen de ventas.

Perfumeria

El sector de
“Perfumeria” atraviesa una
situacion con bajo movi-
miento, especialmente en
zonas céntricas.

La estabilidad del doélar
trajo algo de previsibilidad
a los precios, lo que permi-
te a algunos comercios
mantener o mejorar Ssu
competitividad frente a los
supermercados.

Se destaca un leve creci-
miento en ventas online y
algunos logran precios
atractivos gracias a relacio-
nes directas con proveedo-
res. Varios comerciantes
coinciden en que se necesi-
tan cambios estructurales
para revertir la tendencia.

Ferreteria, materiales

eléctricos y de la

construccion

El rubro mantiene una
situacion muy compleja,
con ventas en niveles bajos
respecto a afos anteriores.

Muchos comercios ape-
nas logran sostenerse, con

margenes minimos y alta
carga impositiva. La falta
de poder adquisitivo y de
crédito, sumado al aumen-
to de costos fijos y la com-
petencia informal, agrava
la situacion.

La actividad también se
ve afectada por factores

Considera que es un buen momento para invertir

5i 14,4%

29,7%

locales y estacionalidad.
Algunos reportan una
caida tras un buen comien-
zo de afo, lo que incre-
menta la incertidumbre.

Aunque se intentan
estrategias como promo-
ciones en redes, las ventas
siguen golpeadas.

2
Textil e indumentaria
El sector atraviesa una
temporada con un nivel de
ventas por debajo de lo
esperado para esta época
del afio.
La pérdida de poder
adquisitivo, la competen-
cia con el comercio chile-
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no —favorecido por pre-
cios mas bajos y fronteras
abiertas—, y la presencia
de canales informales,
generan un contexto com-

plejo.
Aun con promociones,
muchos comerciantes

sefialan dificultades para
sostener margenes de ren-
tabilidad. Frente a este
panorama, se valora el
esfuerzo por mantener la
actividad mediante canales
digitales y opciones de
financiacion.

Algunos actores del sec-
tor reconocen estar atrave-
sando momentos de fuerte
preocupacion, con liquida-
ciones anticipadas y dudas
sobre la continuidad de sus
negocios.

A pesar de los intentos
por adaptarse, la caida
general del consumo repre-
senta un desafio considera-
ble

Fuente e
CAME.

imagenes:

INDUSTRIA
ARGEMTINA

DESDE 1863

(11) 5579-7317
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FITECMA 2025 volvio a reunir al sector
en el Pabellon Azul de La Rural

FITECMA 2025 volvio a convocar a los principales actores de la cadena de valor madera y muebles. La

16“ edicion de FITECMA, Feria Internacional de Madera & Tecnologia, se desarrollo en conjunto con

FIMAQH en La Rural porteiia del 10 al 14 de junio. Dos enviados especiales de D&F Muebles al

barrio porterio de Palermo recorrieron el evento para acercar al lector toda la informacion.

Con 250 expositores y
1.500 marcas en exhibi-
cion, FITECMA 2025 tuvo
la presencia de 30.000 visi-
tantes especializados.

A juzgar por la largar
hileras que se vieron para
conseguir la acreditacion
existio en el publico avidez
por conocer actualidad y
novedades que ofrecieron
las empresas de la cadena
de valor madera y muebles.

FITECMA 2025 ocup6
11.000 m? dedicados
exclusivamente a la made-
ra y sus aplicaciones en el
Pabellon Azul.

Programa de disertacio-
nes

Jueves 12 de junio

- 11:00 a 11:45:
Aislantes térmicos en la
construcciéon con madera.
Qué elegir. Arq.Guillermo
Badano;

- 12:00 a 12:45:
Ventanas y cerramientos.
Alta prestacion y calidad
con madera. Fernando
Ortiz;

—13.00 a 13:45: Sistema
constructivo  SIP.  Arq.
Nahuel Otero y Gustavino;

— 14:.00 a 14:45:
Proyecto  Chapadmalal.
Arg. Claudia Donaythy;

LS ‘

#
yi 14 0E Jun!
:1 RIS LA,
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La 162 edicién de FITECMA, Feria Internacional de Madera & Tecnologia, se desarroll6 en La Rural portefia del
10 al 14 de junio.

— 15:00 a 15:45:
Rodolfo Gowland;

—16:00 a 16:45: Sistema
constructivo Woodframe.

CLT. economia circular, para ser
mas eficientes en el flujo
de materiales, haciendo

que el negocio sea mas

Arg.Mariano Asensio; sostenible. D.I. Raquel
— 17:00 a 18:00: Mano  Ariza. (UBA-FADU);
de obra 'y oficio. — 15:00 a 15:45: Coémo
Gustavino; integrar inteligencia artifi-
cial (IA) y metodologias
Viernes 13 de junio de innovacién en las
—11:00 a 12:45: Charlas PyMEs. D.I. Cristian
técnicas empresas; Sandre y D.I. Fernando
— 14:00 a 14:45: Como  Martinez;
integrar en las PyMEs la — 16:00 a 16:45:

incorporacion de industria
4.0 mejorando la relacion
con mis clientes y mis pro-
veedores, incorporando a
nuevos socios, sumando la

Tendencia. ;Qué y como
disefiar? ;Qué fabricar?
(Qué comprar para comer-
cializar? D.I. Mauricio
Santinelli;

D&F Muebles
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—17:00 a 18:00: Charlas
técnicas empresas.

Sabado 14 de junio

- 11:00 a 11:45:
Tecnologia accesible para
fabricar pellets en pequeia
y mediana escala. Osvaldo
Kovalchuk — Ceo kpel;

— 12:00 a 12:45: Cémo
integrar inteligencia artifi-
cial (IA) y metodologias
de innovacion en las
PyMEs. D.I. Cristian
Sandre y D.I. Fernando
Martinez;

— 14:.00 a 15:45:
Presentacion Laboratorio
del Mueble Argentino,
FAIMA. Realizacidn,

Compaiiia Argentina de Enchapados S A. (Cadesa) ocupo el stand
C41, en el que presentard las marcas Cadeplac, tableros enchapados,

y Cadecant, tapacantos

experiencia 'y futuro.
Mercedes Omeifiuka,
Fernando Couto, Pablo

Bercovich y empresarios y
disefiadores participantes;

— 16:00 a 16:45: El
Salon del Mueble
Argentino: una experiencia
federal entre disefio e
industria. DI Franco Di
Chimento y Lic. Sabrina
Peralta;

— 17:00 a 17:45:
Transforma tus residuos de
madera en dinero. Cuando,
dénde y por qué fabricar
pellets de madera pasa a
ser negocio. Osvaldo
Kovalchuk — Ceo kpel.

Proveedores del sector
muebles en la feria

Frund Stark: innova-
cion y precision desde el

corazon productivo de
Rafaela

Frund Stark es una
empresa familiar con séli-
da trayectoria en la fabri-
cacion, reparacion y afila-
do de herramientas de
corte para madera, alumi-
nio, PVC, materiales com-
puestos y metales.

Emplazada en el Parque
de Actividades
Econémicas de Rafaela
(PAER), lleva adelante un
desarrollo productivo
constante, apostando a la
mejora continua, la incor-
poracion de tecnologia y la
excelencia en el servicio.

Dentro de sus diversas
areas productivas se desta-
ca la fabricacion de fresas,
mediante maquinaria auto-
matizada que permite pro-

Presentacion de Casermeiro. En la imagen adjunta se pueden ver mds caracteristicas del tornillo: Cabeza
fresadora, rosca DryWall para madera y Punta aguja.

CASER WALL FRESADORA

CASER

Cabeza Fresadora

* Mavyor facilidad de
embutido

esgo de r-;]'u'JL ras

Menor esfuerzo de
instalacidn

Mayor agarre en la
mader

Punta aguja

= Penetracitn rapida y
Menor rie
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Stand de EuroHard.

cesos mas eficientes y pre-
cisos.

También se especializan
en la produccién y afilado

ya cuenta con equipamien-

to de ultima generacion.
Ademas, la firma partici-

p6 una vez mas en Fitecma

conocimiento técnico, la
experiencia en procesos y
la busqueda permanente de
innovacion son los pilares

Frund Stark se ubicé en el F61, frente al sector de maquinarias.

de sierras circulares, inclu-
yendo sierras de acero
rapido para corte de metal,
y disponen de un equipo de

2025, donde representd
oficialmente a las marcas
Frezite y Mebor, reafir-
mando su compromiso con

Gonzalez Tudanca estuvo en el stand F45, en el sector dedicado a
empresas proveedoras de insumos para toda la cadena de valor foresto
industrial.

corte laser para trabajos
especificos.

Como novedad, Frund
Stark amplié su oferta
incorporando la venta y el
servicio de afilado y repa-
raciéon de herramientas de
diamante, un rubro que
continua creciendo y que

el sector y con la actualiza-
cion constante en produc-
tos y soluciones para la
industria.

Frund Stark se caracteri-
za por brindar asesora-
miento personalizado y
por desarrollar soluciones
ajustadas a cada cliente. El

que sostienen su creci-
miento y la posicionan
como un referente nacional
en herramientas de corte.

Pagina 7

Frund Stark se
ubicé en el F61, fren-
te al sector de maqui-
narias.

Se puede buscar a
la empresa en
Instagram como
@grupofrund

Casermeiro

Presentamos en
FITECMA un nuevo
tornillo de la linea
Caser Wall, cabeza
fresadora, comple-
menta la linea de tor-
nillos para construc-
cion en seco o wood

frame.
El tornillo tiene la
particularidad  que

debajo de la cabeza
tiene un moleteado,
que llamamos avella-
nador, y eso hace que
el operario no tenga
que fresar previamen-
te la madera para que
el tornillo quede
embutido.

Esa fresa o avellanador
tiene estrias que hacer que
se pueda cortar el material
y también se puede utilizar
en placas de fibrocemento
en la construccion de caba-
fias. Este material de fibro-
cemento de 3 milimetros o
6 milimetros de espesor se
puede colocar sobre la
madera.

Si no se utilizan este tipo
de tornillos el operario o el
instalador tiene que hacer
un agujero antes de colocar
el tornillo.

En la imagen adjunta se
pueden ver mas caracteris-
ticas del tornillo: Cabeza
fresadora, rosca DryWall
para madera y Punta aguja.

Casermeiro se ubicara
en el stand Cl4. Esta en

Instagram como (@caser-
meiro_distribuidora

Sinlac

En una edicion mas fui-
mos participes de FITEC-
MA y llevamos lo que
mejor sabemos hacer: solu-
ciones reales para los desa-
fios diarios de quienes tra-
bajan la madera.

En nuestra fabrica de
pinturas, no sélo formula-
mos productos; desarrolla-
mos tecnologias que elevan
la calidad, la durabilidad y
la estética de cada proyec-
to.

Este afio llegamos a la
feria con muchas noveda-
des, pero sobre todo, con
las ganas de escuchar a

Miré Lacas y Barnices ocup6 el stand E40, “con toda la amplia gama de

productos y la calidad de siempre”.
todos nuestros clientes y
los desafios que enfrentan
a diario. Asumimos el
compromiso de acompa-
flar, de ayudar a que la
industria est¢ mas fuerte
que nunca.

Contamos con una linea
completa de pinturas pen-
sada para responder a los
distintos procesos produc-
tivos y usos finales.

Nuestros poliuretanos
estan formulados para
brindar maxima resistencia
y durabilidad en condicio-
nes extremas. Para estruc-
turas metalicas o superfi-
cies que requieren adhe-
rencia superior, ofrecemos
una linea de sintéticos que

Continua en Pag: 12

TO R N ' LLO 5 %\_‘_LEE:LM INDUSTRIA ARGENTINA S8

-Ei Torillos Firses Chipbioard pora
CASER-Fix I

®

Tomitos Aosca Dl Punta Agug

Rl o 114067045 1 METALES DELGADCS

O

©

CASER-Mag

CASER-Drill

Tairullos Audcperiorantes
Punts Mecha MULTIPROPOSITD

. s

ASCAS para Fijar sober

Tornilos, Especiates Roscas
i ok Noerralieacis (ML | WO

RirsCas AUASTOSCANES
CASER-Rosc MULTIFROFREITD

CASERMEIRD 5.R.L. ROSARIO - SANTA FE - ARGENTINA // TEL 0341 317-8836 / 430-4231  infoi@e-casermeirnnet | www.e-casermeironed

Calidad superior en herramientas de corte para madera, aluminio, PVC vy metales

W
oy -



Pagina 8

Diserio estratégico

o&y

Junio 2025

“El gran problema que existe es la
falta de productos originales”

De pag.: 1

de empezar a ver como se
maneja con las nuevas
reglas de juego de esta
etapa. Yo en FIMAR
encontré algunas cosas
realmente  interesantes,
como una empresa misio-
nera que se llama
Araucaria (ver fotos). Esta
empresa instalo un local en
Brasil y se puso a competir
con los peces gordos. Eso
ha hecho que trabaje con
un determinado nivel de
calidad, disefio, termina-
ciones. Me parece super
interesante lo que estin
haciendo. Era una madere-
ra que se transformd en
fabricante de muebles. Fue
una perlita que encontré en
la feria. También estuvo
Dimadera SRL, fabricante
de sillas. Presentaron un
hermoso stand con todas
las sillas que fueron pre-
miadas en un concurso que
se organizo tiempo atras.
Son todos disefios origina-
les. Me parecio super inte-
resante la apuesta al disefio
que hizo la empresa.

Y estuvo Amalgama
Diseflo, una empresa chica
que es un emprendimiento
de dos arquitectas. Re-uti-
lizan madera de la indus-
tria de la construccién y de
actividades que las descar-
tan. Con esas maderas
crean piezas artesanales
pero con mucho caracter,
que pueden ser muebles o

Silla Terra de Dimadera SRL. Diserio autoria de Jonny Gallardo y fab-

ricacion de Estudio JGGS.

pequefios objetos. Me
parecieron muy interesan-
tes y super vendibles. Fue
algo diferente y me parecio
interesante. También esta-
ban los Bordigoni, fabrica
de sillas que son segunda
generaciéon de empresa-
rios. Ellos son de Carlos
Pellegrini, Santa Fe. Se
destacan por haber hecho
un cambio importante en la

empresa y en el look de las
sillas y de los productos.
Creo que no han contrata-
do disefiadores. Y también
estuvo San José Muebles,
fabricante de mesas y sillas
de guatambu. Son de la
localidad cordobesa de
Devoto. Tienen productos
de calidad y me dijeron
que les habia ido muy bien
en la feria. Que las ventas

=

o

La mesa de comedor rectangular Leblon, de Araucaria Muebles.

estaban muy paradas y les
fue excelente.

- (Puede ser que las
ferias, aun en un contexto
economico complicado,
sirvan para renovar vidrie-
ras en los diferentes loca-
les y sumar productos?

- La persona de
Araucaria que estuvo parti-
cipando también dijo que
le fue bien. Ellos llevaron
un producto diferente.
Cuando el producto tiene
alguna diferenciacion y
tiene un precio acorde al
mueble en general logra
buena aceptacion en una
feria. Quienes tienen loca-
les o showro-
oms me dicen
todo el tiempo
que el gran
problema que
existe es la
falta de pro-
ductos origina-
les.

Sillon Versles d Araucaria Muebles, diseiio simple, fabricado_artlé-

i

sanalmente con madera maciza de Kiri.

hoja de ruta que sirve para
todas las colecciones que
haré en los siguientes dos o
tres afios. Cuando podés

- Es evidente
que es la sali-
d a
Igualmente, el
disefio evolu-
ciono muchisi-
mo en la
Argentina. De
todas formas,
cuesta que
algunas
empresas
incorporen
diseriadores.

- Eso sigue siendo asi.
Yo creo que puede ser que
en la empresa haya una
persona idonea en la mate-
ria, pero... Nosotros en
Arn&Salum hacemos dise-
flo estratégico. ;Qué quie-
re decir? Primero nos
tomamos alrededor de un
mes en el que nos reuni-
mos todas las semanas con
el cliente para ver como es
la empresa y hacia donde
quiere ir. Entonces, para lo
que es y para lo que quiere
ser, proponemos que la
empresa disefie un tipo de
producto determinado, que
tenga tales o cuales com-
ponentes y que apunte a un
segmento de mercado
especifico. Armamos una

b |

&

dad.

- Es el trabajo que hacen
las agencias de publicidad
con las empresas para dar-
les identidad a las marcas.

1

o

Stand de Dimadera SRL, que se dividio en “diferentes dreas para que
los visitantes puedan vivir una experiencia completa: Zona de exhibi-
cion y Sector de atencion al cliente”, afirmaron desde la empresa.

trabajar con una empresa
con regularidad esa empre-
sa logra tener una identi-

- Si. El otro dia se reunio
con nosotros una sefiora
que tiene tres locales de

mioveron@hotmaol com |

mariaQ jose veron
[ arquitecta ]

wwwiocebook.com/micveron

t.. @mjoveron

+ 54 351156574075

Bordigoni Muebles y Deco dijo

presente en FIMAR 2025

Al igual que en el caso de Dimadera SRL, D&F
Muebles reproduce informacion sobre la presencia
de Bordigoni Muebles y Deco a partir de informa-
cion obtenida de su Instagram @bordigonihnos.sa:

“La empresa pellegrinense Bordigoni Muebles y
Deco participa de la 19* edicion de la Feria
Internacional del Mueble Argentino (FIMAR), que
se lleva a cabo en el Centro Forja de Cérdoba.

En didlogo con el periodistico Dicho y Hecho,
Marina Bordigoni destaco:

- “Estamos presentando dos nuevos modelos de
mesas y tres de sillas. Una de ellas fue preseleccio-
nada para el Salon del Mueble Argentino”.

Ademas, valord la buena recepcion del publico en

la feria:

- “A la gente que nos visita le gusta mucho nuestra
mercaderia y nuestros disefios”.

Como parte del crecimiento de la marca a nivel
internacional, Bordigoni también cont6 que:

- “Hoy tenemos una entrevista de trabajo con un
cliente de Colombia que se interes6 en nuestros

modelos”.

Con propuestas innovadoras y disefio propio,
Bordigoni Muebles y Deco contintia afianzando su
presencia en el mercado nacional y abriendo puertas

hacia el exterior.
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Arn destacé el stand de Amalgama Disefio, que ‘“re-utiliza madera de la industria de la construccion y de activi-

dades que las descartan”

venta de muebles al publi-
co en Cordoba. Compra
muebles nacionales,
importa y fabrica algunos
productos. Me dijo que
estuvo mirando listas de
precios de los importado-
res y me dijo que va a
encargar algunos muebles

importados  especificos,
porque tienen precios
imbatibles.

Pero me dijo que sabe
que esos productos impor-
tados no van a ser nunca
los que le dejen mayor
margen de ganancia. Me
dijo que, para ganar plata,
tiene que vender muchos
de esos productos. /Por
qué? Porque todas las
mueblerias tienen esos
productos. Hay tres o cua-

tro  importadores  en
Argentina que son los que
traen tal o cual silla en
rojo, negro y blanco. Y
solamente la vende quien
tiene mejor precio. Dijo
que necesita tener produc-
tos diferentes para poder
atraer clientes.

- Ahi volvemos a lo
mismo. Lo tiene que ofre-
cer un fabricante nacional
con buen diserio, buen aca-
bado, buen herraje.

- Totalmente. Yo creo
que han cambiado las
reglas de juego en
Argentina y hay que repen-
sar estrategias, pero sin
dudas el disefio es un estra-
tegia que no es cara. Es
cara para el que no quiere

poner un peso.

- El que lo ve como un
gasto y no como una inver-
sion. Volviendo a FIMAR,
Jhubo buena cantidad de
visitantes? ;Estuvo bien
presentada?

- Yo creo que hubo buena
afluencia de publico, por
lo que me han comentado.
Yo estuve el sabado. El
Salon del Mueble también
estuvo bueno (ver aparte).
Hubo muchos buenos pro-
ductos en la feria y los
stands estuvieron presenta-
dos de manera correcta.
Toda feria refleja hoy el
estado del sector, que es
mayoritariamente PyME.

Coyuntura y disefio

experiencia completa!

que hablan por si solas!

Participacion de Dimadera SRL en FIMAR 2025

Al consultar la cuenta de Instagram de Dimadera SRL (@dimaderasrl) el lector
puede enterarse de que el stand obtuvo el primer premio en la exposicion (ver foto).

Asi lo explicaron desde la empresa:

“En la edicion 2025 de FIMAR, deslumbramos con un Stand que transmitioé con

claridad los valores de la marca: calidez, calidad y funcionalidad,

El disefio, una propuesta espacial limpia y bien organizada, con una estructura
blanca como base protagonista, acentuada por detalles en marron —color institucio-
nal de DIMADERA- y elementos en madera que aportaron textura y calidez.

Dividimos el stand en diferentes areas para que los visitantes puedan vivir una

Zona de exhibicion: Aca lucimos cada uno de nuestros productos, jpiezas unicas

Sector de atencion al cliente: Un rinconcito tranquilo donde el aroma a café invi-
taba a charlas y a cerrar esos negocios que tanto nos entusiasman. jQueriamos que
se sintieran comodos y bien atendidos!

Tuvimos una logistica impecable y un equipo que la rompe! Lo mas increible es
que el stand se armd integramente en nuestra fabrica, jsi, en nuestra fabrica!
Después lo desarmamos con cuidado y lo llevamos a Cordoba para el montaje final.
Esto no hubiera sido posible sin el equipazo de DIMADERA que le metié garra y
precision en cada etapa. jUn verdadero orgullo!

En FIMAR 2025, DIMADERA no solo se luci6 por su disefio y funcionalidad,
sino por la experiencia completa que ofrecid. Fue un espacio que invitaba a que-
darse, a conectar ya compartir buenos momentos.

Una vez mas, confirmamos nuestro compromiso con el disefio inteligente y el
trato cercano, jdejando una huella stper calida y profesional en cada visitante!”.
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- Por los comentarios
que llegan la situacion
entre las empresas es muy
dispar y hay mucho miedo
a las importaciones, como
ocurrio en aperturas ante-
riores. Incluso a precio de
dumping.

- A mi me dicen exacta-
mente lo mismo. Es impe-
rioso que las empresas
apuesten a la innovacion, a
la mejora de la competiti-
vidad a la mejora de la
infraestructura. Eso tam-
bién sucedio. Entonces
ahora piden que nos les
abran el mercado porque
los arruinarian. Es cierto,
los arruinarian.

- Es cierto lo que plante-
as. Anteriormente el que
pudo salir lo hizo con dise-
7io.

- jClaro! (enfatiza).

- Alejandose de la com-
petencia del llamado mue-
ble de gondola que se
importaba desde Brasil.

- Yo tengo clientes que
estan recurriendo otra vez
al disefio como diferencia-
dor, pero estan complica-
dos porque no saben donde
pararse.  Anteriormente
entraban muebles econo-
micos de Brasil, pero lo
que estuve viendo que
ingresa hoy de Brasil es un

rwi

Stand de Bordigoni.

mueble de alta calidad que
compite con muebles del
nivel de los de Fontenla.
Hay una gran confusion.
(Por qué? Porque cambia-
ron todas las reglas de
juego. Brasil dejo de ser el
Brasil de hace 20 afos. He
participado en Movelsul en
1999 y la pude visitar el
afio pasado y ha evolucio-
nado notoriamente. Yo
estoy tratando de vender
disefio en Brasil. Cada
empresa tiene a dos o a tres
disefiadores a los que con-
trata normalmente. Hay
muchos disefiadores y hay
una cultura de incorporar
disenadores a la cadena de
valor. Yo ahora estoy traba-

jando con Laboratorio de
Disefio (ver aparte), que
esta buenisimo y me
encanta. Creo que es lo
que hay que hacer.

- Yo voy a plantear que
los costos de produccion
que tiene el fabricante
argentino son mucho mas

era un plan que tenia como
objetivo impulsar el disefio
y hacer un cambio genui-
no. Pero después, en la
aplicacion, algunos no
hacian lo que tenian que
hacer. Es ahi donde yo
digo que el argentino quie-
re cortar camino, todo el

PRESENTACION
FIMAR 2025

PARTE

San José Muebles presentd en FIMAR 2025 esta mesa redonda con
base de guatambu.

altos que los costos de los
industriales brasilerios. Y
ellos tienen mucho mds
apoyo para participar en
ferias internacionales con

el objetivo de exportar.
- Nooo, no se puede
comparar.

- A lo brasileiios los
impulsan a ser empresa-
rios y tienen una idiosin-
crasia totalmente distinta,
pero la PyMEs brasileiias
tienen muchos mas benefi-
cios para exportar.

- Si. En Brasil hay una
politica de gobierno y ade-
mas han incorporado dise-
flo. Yo puedo hablar desde
el disefio. Hubo una expe-
riencia en el gobierno de
(Néstor) Kirchner, creo
que fue el Plana Nacional
de Disefio, fue excelente.
Yo estaba fascinada porque

tiempo quiere hacer la mas
facil. Y ese proceso, cuan-
do querés crear un creci-
miento realmente sustenta-
ble, no va. Creo que hay

que encontrar puntos inter-
medios para favorecer el
crecimiento de las empre-
sas y, al mismo tiempo,
que sean competitivas.

Fotos: Gentileza
Elisabet Arn y redes socia-
les de las empresas.
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Finalistas del Salon del Mueble Argentino,
que se desarrollo junto a FIMAR 2025

Una nueva edicion del Salon del Mueble Argentino (SMA) se realizo en el marco de FIMAR 2025, que

se realizo del 28 al 31 de mayo en Forja Centro de Eventos de Cordoba capital. La feria fue organizada

por la Asociacion del Mueble Argentino y SMA tuvo ocho finalistas “para destacar lo mejor del diserio

argentino’, sefialaron fuentes del evento.

La 19° edicion de
FIMAR se realiz6 del 28 al
31 de mayo en Forja
Centro de Eventos de
Cordoba capital.

El encuentro mas impor-
tante de la industria donde
el mueble y los negocios se
encuentran cara a cara,
asistiendo toda la cadena
de valor.

Desde los mas grandes
fabricantes del pais de
sillones, sillas, colchones,
y jardin se generan los
negocios que luego abaste-
cen a todo el pais.

Una oportunidad tnica
para fortalecer los lazos
comerciales, ampliar mer-
cados y conocer las ulti-
mas tendencias en el sector
del mueble. La industria
del mueble argentino se
concentra, se piensa y se
proyecta en cada edicion.

FIMAR es la evolucion
en la comercializaciéon de
muebles en Argentina,
cambiando el modo de
hacer negocios.

Une los modos de venta
de ultima tecnologia con
los acuerdos cara a cara,
facilitando la proximidad
del producto y el intercam-

SMA conto con una convocatoria abierta a profesionales, estudiantes y empresas, recibiendo propuestas de

distintos puntos del pars.

bio imprescindible de rea-
lidades, tanto de la oferta
como de la demanda, de
norte a sur, de este a oeste,
tendiendo puentes a dife-
rentes lugares del mundo.

Finalistas del Salon del

Mueble Argentino

Este espacio convoca
aflo a afio a disefiadores,
empresas y estudiantes de

todo el pais con el obje-
tivo de fortalecer el vincu-
lo entre el disefio y la
industria,  visibilizando
propuestas innovadoras,
sustentables y con poten-
cial productivo.

Tras una evaluacion
exhaustiva por parte del
jurado, se seleccionaron
los 8 finalistas que se des-

D&F Muebles
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tacaron por su innovacion,
calidad constructiva y
aporte tipologico.

Los Finalistas de SMA
2025 fueron

1- Banco Z3, Javier
Zengaro;

2- Sillén Oasis, Elisabet
Arn y Daniel Salum

" Banco Coleccion BEE
Agustin Barrionuevo

Valeria Schiavi
Demian Bondel
Vaca Mistica

Uno de los finalistas fue “Banco Coleccién BEE”, de Agustin
Barrionuevo, Valeria Schiavi y Demian Bondel para Vaca Mistica.

3- Banco Coleccion
BEE, Agustin
Barrionuevo, Valeria

Schiavi y Demian Bondel;

4- Sillon Teko, Juan
Pablo Molina y Martina
Fiera

5- Silla Terra, modelo
S510, Jonny Gallardo;

6- Silla Brava, Sol
Giraudo y Gaston Luna;

7- Coleccion  FRN,
Facundo Raimondo,
Marcelo Serrano y Pedro
Rosales;

8- Banco individual
Fractal, Diego Pérez Rogé.

Una convocatoria

federal y abierta

El SMA conté con una
convocatoria abierta a pro-
fesionales, estudiantes y

empresas, recibiendo
propuestas de distintos
puntos del pais. El jurado
evalud

las piezas segun criterios
como:

- Grado de novedad e
innovacion

- Calidad estética y
constructiva

- Aporte tipologico y
funcional

- Semantica y significa-
do

- Aportes a la sustentabi-
lidad, logistica y comercia-

SMA convoca afio tras afio a disefiadores, empresas y estudiantes de todo el pais.

.—Es’ros son los
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Sillén Oasis
Elisabet Arn
Daniel Salum

Silla Terra, modelo S510, de Jonny Gallardo también fue finalista.

Imagen de los ocho finalistas.

SMA 2025

A
Otro de los finalistas fue “Sillon Oasis”, diseniado por E
Daniel Salum de Arn & Salum Design Studio.

lisabet Arn y

'&tiie_.rq

lizacion

Los finalistas
competiran por
el primer, segun-
do y tercer pre-
mio, ademas de
tres menciones
especiales.

Sofa y mesa de
centro
Oasis
A continuacion
se publica la
memoria  des-
criptiva del pro-
ducto disenado
por Elisabet Arn
y Daniel Salum
de Arn & Salum
Design Studio.
“Asi como un
Oasis emerge en
un desierto, y los
viajeros encuen-
tran alli lo nece-
sario para repo-
nerse y conti-
nuar la aventura,
el sofa emerge en el centro
de la escena del interioris-
mo, de grandes espacios
integrados, asumiendo ese
rol protagonico e invitando
a sumergirnos en el relax,
el disfrute del encuentro, la
belleza y el confort

Sus formas envolventes,
pero igualmente suaves y
equilibradas lo convierten
en un protagonista elegan-
te de la sala de estar

El respaldo se desmate-
rializa para convertirse en
un almohadén mévil, que
puede ubicarse en diferen-
tes posiciones dentro de las
grandes superficies de
cada asiento modular, ofre-
ciendo una enorme versati-
lidad y posibilidades de
uso.

Oasis, para los viajeros
citadinos

Mesa de centro Oasis

Como pequenas obras de
arte de piedra emergiendo
de un desierto callado,
cada pieza de la mesa
OASIS, es un elemento
escultorico con belleza
propia.

Cada parte puede con-
formar una composicion
Unica para acompafiar un
enorme plano de vidrio
super transparente (optiw-
hite - by Vasa Argentina,
que conforma su tapa, y no
interrumpe su belleza”.

Producto disefiado por
Elisabet Arn y Daniel
Salum de Arn & Salum
Design  Studio, para
CASA FOA Edicion
Pocito, Cordoba 2024;
para el espacio 26 Loft.
equipo: Casa Doce Studio,
GyE Construcciones y
Arq. Ivana Primitz.

Fotos: Instagram de
SMA.

g
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Carot Carpinteria: muebles a
medida desde La Calera, Cordoba

Desde Cordoba, Carot Carpinteria diseria y produce equipamiento a medida

para el hogar, entendiendo las necesidades y sueiios de las familias; con alta

tecnologia, precision y amor por el orden. Articulo escrito por Marcela

Fibbiani para Revista 90 + 10.

Oficina.

“Cuando decimos que
hacemos muebles a medi-
da, no solo significa que no
hacemos muebles estandar.
A medida es a medida de
esa familia que vive o va a
vivir en esa casa. Después
consensuamos el estilo y la
paleta de colores, para que
exista un hilo conductor y
coherencia con la arquitec-
tura. En ergonomia y en
rutas de uso, somos super
especialistas”,  asegura

Estamos en La Calera, a
9 kilometros de la ciudad
de Coérdoba, donde Carot
Carpinteria posee su show-
room; y a 100 metros de
éste, el taller. Y aunque se
mudaron hace apenas tres
meses, la fabrica ya estd
100% operativa. Aqui, el
orden y la limpieza son
igual de impecables que
sus cocinas y vestidores.

La ultima tecnologia se
encuentra en el drea de

| il
It

|

Santiago Carot, que junto a
Raquel Astorga, y un equi-
po de profesionales, car-
pinteros y herreros, forman
Carot Carpinteria.

Amor por el orden

melamina, totalmente
automatizada con maqui-
nas italianas SCM; mien-
tras que en el sector dedi-
cado a la madera maciza,
el trabajo es artesanal.

Y finalmente esta el

taller de herreria, ubicado
en otro galpon. En el pri-
mer piso se encuentran el
departamento de disefio y
el de administracion.

En el taller se respira
aire limpio, las placas de
melamina estan perfecta-
mente alineadas en las
estanterias, y cada carpin-
tero en su puesto de traba-
jo, dedicado al proyecto
del dia. Un cargador de
placas, una escuadradora,

dos seccionadoras de corte
automatico, dos perforado-
ras, dos pegadoras y el sec-
tor de armado a disposi-
cion de los proyectos mas
exigentes.

Continua en pag.: 13
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FITECMA 2025 volvio a reunir al sector
en el Pabellon Azul de La Rural

De Pag.: 7
combina proteccion y esté-
tica.

También desarrollamos
impregnantes que protegen
la madera desde el interior,
resaltando su aspecto natu-
ral y asegurando una larga
vida util.

Las terminaciones ele-
van el producto final con
acabados de alta calidad,
mientras que nuestras tin-
tas ofrecen una paleta ver-
satil con colores vibrantes
y uniformes, ideales para
dar identidad a cada pieza.

Pero la gran novedad
que nos entusiasma com-
partir en esta edicién de
FITECMA es el salto que
dimos en 2024: inaugura-
mos nuestra propia planta
de produccién de resinas,
materia prima clave en la
fabricacion de pinturas.

Este avance nos permitio

Stand de Sinlac. Desde la empresa afirmaron: “Contamos con una linea completa de pinturas pensada para
responder a los distintos procesos productivos y usos finales”.

tro de avance cuenta, y
queremos ser el aliado que
acompaifla ese crecimiento.

Porque cuando se trabaja
con madera, cada detalle
importa, y nosotros esta-
mos para asegurarnos de

-

iUn gusto verlos, hasta
la proxima!

Gonzalez Tudanca

Como en cada edicion de
Fitecma, estuvimos pre-
sentes con nuestro stand

2

4

Stand de Casermeiro en la feria. “Presentamos en FITECMA un nuevo tornillo de la linea Caser Wall,
cabeza fresadora, complementa la linea de tornillos para construccion en seco o wood frame”, dijeron

desde la empresa.

dar un paso firme hacia la
integracion vertical, mejo-
rando la trazabilidad, la
calidad y, por supuesto, la
competitividad de nuestros
productos.

Hoy, el 80% de nuestras
pinturas se fabrican con
resinas propias, desarrolla-
das con tecnologia de ulti-
ma generacién y mano de
obra altamente calificada.

Gracias a esta nueva
etapa, ofrecemos produc-
tos mas estables, con
mejor desempeio técnico,
y a precios mas convenien-
tes para nuestros clientes.
Porque entendemos que en
la industria cada centime-

Desde EuroHard afirmaron:
“Lanzamos seis nuevas lineas de
productos: cocina, vestidor, cestos
de basura, oficina, iluminacion y
obra’.

que ese detalle esté prote-
gido, resaltado y valorado
al maximo.

reafirmando el compromi-
SO que nos caracteriza:
ofrecer productos de cali-

dad y un servicio de exce-
lencia.

Durante los cinco dias
de feria, recibimos la visita
de numerosos clientes,
colegas y profesionales del
sector, quienes destacaron
una vez mas la calidad de
nuestros productos y la
atencion personalizada que
brindamos.

Aprovechamos  estos
dias para reencontrarnos y
conversar con muchos
clientes y proveedores con
los que, por la dinamica
del trabajo, no tenemos la
posibilidad de vernos
durante el afo.

El marco de la feria nos
permitié compartir charlas
en un ambiente relajado y
ameno, fortaleciendo vin-
culos y generando nuevas
oportunidades.

Fitecma nos brinda
siempre una oportunidad
para seguir creciendo
como empresa y €Omo
parte de una industria que
apuesta al desarrollo
nacional.

Agradecemos a todos los
que se acercaron y nos
acompafiaron en esta
nueva edicion

Gonzalez Tudanca estu-
vo en el stand F45, en el
sector dedicado a empresas
proveedoras de insumos
para toda la cadena de
valor foresto industrial.

En Instagram se los
encuentra como (@gonza-
lez.tudanca

EURO HARD

Lanzamos seis nuevas
lineas de productos: coci-
na, vestidor, cestos de
basura, oficina, ilumina-

El ciclo de charlas fue profuso.

cién y obra.

Cestos de  basura:
Desarrollamos nuestra pri-
mera propuesta de cestos
de basura: una linea de
productos que considera-
mos esencial incorporar a
nuestro catdlogo. Como
siempre, nuestro pilar fun-
damental fue ofrecer pro-
ductos de calidad a un pre-
cio competitivo, sin dejar
de lado el disefio y la inno-
vacion.

Hoy presentamos una
amplia variedad de opcio-
nes pensadas para cada
necesidad. Este es solo el

primer paso; seguiremos
creciendo y ampliando esta
nueva familia de produc-
tos. Con entusiasmo y
grandes expectativas,
damos la bienvenida a este
nuevo integrante de la
familia Eurohard.

EuroHard se ubico en el
stand C30, un espacio de
dos islas enfrentadas de
192 metros cuadrados.

La empresa esta en
Instagram como @euro-
hard.herrajes

Cadesa

Compaiiia Argentina de
Enchapados S A. (Cadesa)
ocupo el stand C41, en el
que presentara las marcas
Cadeplac, tableros encha-
pados, y Cadecant, tapa-
cantos.

Cadesa realiza enchapa-
dos y cantos en pino, para-
iso, guatambu, cerejeira,
cedrillo y otras ademas de
las chapas reconstituidas
como ser el wenge, nogal
etc.

Se la encuentra en
Instagram como (@cade-
sa_enchapados

Miré Lacas y Barnices

Miré Lacas y Barnices
ocupo el stand E40, “con
toda la amplia gama de
productos y la calidad de
siempre”.

El visitante pudo poner-
se en contacto con tintas
universales, Barnizeto
Satinado con filtros UV,
laca al agua Hidrolake® y
laca poliuretanica.

Fotos: D&F Muebles
(Enviados Especiales a
FITECMA 2025) y genti-
leza empresas.
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Carot Carpinteria: muebles a
medida desde La Calera, Cordoba
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A continuacion, la zona
de despacho y herramien-
tas. “Esta es la produccion
del dia. En el galpén no
deberia de haber nada que
no se vaya a hacer en la
jornada, para no acumular
distintas obras, evitar el
ruido visual, y que se gol-
peen las piezas o se mani-
pulen de mas. Las obras
terminadas se acopian en
otro galpon”, explica
Santiago, mientras nos
guia por cada una de las
estaciones de la fabrica.

Sistema japonés SS

Y si hablamos de orden,
limpieza y precision, en
Carot Carpinteria utilizan
el sistema 5S, una metodo-
logia de gestion japonesa
para mejorar la organiza-
cion, limpieza y eficiencia
en el lugar de trabajo,
especialmente en la fabri-
cacion. Consiste en cinco
pasos clave: clasificar
(Seiri), ordenar (Seiton),

El érea de melamina esta totalmente automatizada con maquinas italianas SCM.

barras, con el cual es posi-
ble geo ubicarla en el mue-
ble. Informa qué color, qué
espesor de canto y qué per-
foraciones posee.

Si hubiera que sustituir
alguna pieza de un mueble,
el cliente le saca una foto
al codigo, y se la busca en
el sistema para reempla-
zarla como el repuesto de
un auto, «porque tenemos

“Cuando decimos que hacemos muebles a medida, no solo significa
que no hacemos muebles estandar. A medida es a medida de esa famil-

ia que vive o va a vivir en esa casa”,

limpiar (Seiso), estandari-
zar (Seiketsu) y mantener
la disciplina (Shitsuke).

Es asi que cada pieza
posee una nomenclatura,
pertenece a una familia, y
se le asigna un codigo de

dijo Carot.

el ADN de la pieza».

Mas adelante esta el sec-
tor de madera maciza,
donde se trabaja manual-
mente y con maquinas tra-
dicionales, hermosamente

fileteadas. La antigua mesa
de carpintero del centro
pertenecio al abuelo de
Raquel, y de una de las
paredes cuelga un Pinocho
de madera que enfatiza el
caracter artesanal de este
espacio.

(En qué estan trabajando
en este momento? En una
cava de 3.5 x 4 metros, y
testeando distintos siste-
mas de anclaje,
a prucba vy
error.

Vivir el uni-
verso carot

El showroom
también esta en
plena remode-
lacion.  Sobre
Av. Los Ala-
mos, impresio-
na la fachada
con  estampa
escocesa en
blanco y negro,
y el enorme
mural de Hora
French con un
animal con
cabeza de cier-
vo y cuerpo de
yaguareté, con
la idea de fun-
dir la presa con
el cazador en
un mismo Sser.

Lo que hoy es
la oficina, con
una cocina
totalmente
equipada y un
vestidor, en
muy poco tiem-
po se transfor-
mara en sala de
estar con sillo-
nes de cuero y un hogar
funcionando. Todos los
jueves habra after office:
de 17 a 19h, Carot
Carpinteria ofrecera un
encuentro de café y budi-
nes para recibir a arquitec-
tos y clientes, y hacerlos
disfrutar de su universo.

Siguiendo una alfombra
disefiada por la misma
artista del mural de ingreso
se sucederan una sala de
reuniones, una cocina con
cava y estacion de café,
vestidores de hombre y
mujer (con secretaire y
tocador respectivamente),
y un ultimo ambiente con

En el trabajo de madera maciza hay mdquinas tradicionales, hermosa-
mente fileteadas. La antigua mesa de carpintero del centro pertenecio

al abuelo de Raquel.

ca para Carot dedicarse
solo a proyectos de casas
integrales, y a Unicamente
40 casas al afio.

Trabajan en equipo con
estudios de arquitectura,
identificando las necesida-

alacena; si practican algin
deporte, hara falta lugar
para guardar bicis, raque-
tas, palos de golf. «El mue-
ble debe tener el tamaio de
lo que va a contenery.
Para contar con esta

Fachada del showroom

opciones de guardado para
quienes practican distintos
deportes. Cada uno de
estos ambientes sera sobre-
volado por las criaturas
fantasticas de  Hora
French.

Saber preguntar

El producir equipamien-
to a medida, dedicandole
el tiempo de gestion y rea-
lizacion necesarios signifi-

5

des de equipamiento de las
personas que habitaran la
casa, para que les resulte
funcional de acuerdo a su
forma de vida y a lo que
suefian; a como les gusta-
ria vivir de ahora en ade-
lante.

Saber con qué frecuen-
cia van al supermercado
les brinda datos sobre la
distribucion y tamariio de la

HERRAJES
SAN MARTIN

Mas de 3.000 herrajes y accesorios
para muebles y arquitectura.

Cuotas
gin Interas

Envios &
todo el paks

informacion, es fundamen-
tal reunirse con los clientes
y hacer las preguntas
correctas.

Raquel es especialista en
bafios: “El maquillador es
un espacio que tiene que
estar y con determinadas
caracteristicas, y parece
nunca tener suficiente
espacio para cremas y

Continua en pag.: 16
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Breves
Cetolario: el glosario de los que aman y

protegen la madera

Cetol presenta “Cetolario”, el glosario que retine los
términos mas usados por los fanaticos del noble material,
informaron fuentes de la empresa por medio de un comu-
nicado de prensa. Y lo hace en un formato innovador,
donde decodifica el comportamiento discursivo de su
comunidad. La manera en que se comunican las personas
ha cambiado radicalmente, apareciendo los memes como
una forma de expresion cultural. Este nuevo lenguaje
transformé la experiencia de los usuarios, y con él, el
desafio de mantener formas dinamicas, simples y entrete-
nidas a la hora de manifestarse. Emojis y memes protago-
nizan las conversaciones, redefiniendo las tendencias cul-
turales. Los nuevos elementos narrativos universales per-
miten transmitir mensajes que son rapidos de compren-
der, apelando a las emociones basicas de las personas
como el humor, la sorpresa y la ironia. ;Qué dicen cuan-
do dicen los que aman la madera? Cetolario, nombre que
se desprende del verbo “Cetolear” inventado por los fans
que protegen sus maderas, pone luz sobre los términos y
conceptos compartidos por la comunidad. Cetol se inte-
rroga, se cuestiona y busca las respuestas en la jerga de
los fans. Y lo convierte en un glosario: el Cetolario expre-
sado en palabras, memes, emojis y mas. Viviana
Insaurralde, especialista en Marketing para la linea
Woodcare AkzoNobel en Sudamérica, senalo:

- “El lenguaje construye identidad. Como marca hemos
identificado que quienes amamos la madera tenemos una
forma peculiar de expresarnos. El Cetolario evidencia ese
sentir, esa forma comun de manifestarse que tenemos
todos los amantes del material;

- “Somos una comunidad digital (mas de 300 mil usua-
rios) con un idioma propio y esta iniciativa busca exten-
derlo, potenciarlo y compartirlo de una forma diferente,
en el formato que hoy requieren los nuevos habitos dis-
cursivos, protagonizados por lo visual, por el humor y por
la picardia”.

Pelicula Elastica, microporosa, proteger, impregnar,
Cetolear, y mucho mas se explican en esta primera edi-
cion de Cetolario. En 2021 la firma lanzo Cetolteca, la
primera biblioteca virtual en la que se dieron a conocer
las respuestas a todas las preguntas sobre madera y pro-
teccion. Cetolario continua con el compromiso de la
marca de compartir conocimiento. Una forma colaborati-
va donde se ensefa y se aprende en simultaneo.

Biesse se destaco en Ligna 2025 con
soluciones integradas y vision
multimaterial

Biesse, lider mundial en soluciones tecnoldgicas para el
de madera, vidrio y piedra, cerrd con éxito su participa-

D&F Muebles

Una clara propuesta editorial
Director - Editor
Eduardo Rodrigo
Propietario

Dep. Administrativo
Claudia Lucero
Area de Redaccidn
Noticias y Entrevistas de Actualidad
Lic.Fernando Maya
Dto.Ventas
Jorge Manteiga
A.del Valle 1066 (1852) Burzaco - Bs.As. Argentina
Tel.:(11)4238-9818
E-mail: dfediciones@maderamen.com.ar
Tirada: 4000 ejemp. Bimestrales
Distribucion: Todo el pais y Paises limitrofes (MERCOSUR)

La direccién no se responsabilizapor los conceptos vertidos en los trabajos firmados

A

La Asociacion Latinoamericana
de Disenio (ALADI) le otorgo a
D&F Muebles un diploma de
reconocimiento "en mérito a su
valioso aporte para el desarrol-
lo del Diserio en Latinoamérica"

_,‘-a;

e

33 Anos de Vida Editorial

Junio 2025

o8F

cion en la feria Ligna 2025, que se celebro del 26 al 30 de
mayo en Hannover, Alemania. En el Pabellon 11, la
empresa presentd por primera vez su portafolio de pro-
ductos completamente renovado, que incluye maquinaria,
lineas de produccidn integradas y componentes, todo bajo
una vision adaptada a mercados mas dinamicos y multi-
dimensionales. El gran lanzamiento fue Biesse Technic,
nueva marca enfocada en lineas de produccion integradas
y multimateriales, una respuesta a la creciente compleji-
dad de los procesos industriales actuales. Esta novedad
fue presentada mediante una linea de produccion en fun-
cionamiento, con demostraciones en vivo y simulaciones
digitales que permitieron al visitante vivir una experien-
cia completamente inmersiva.

Biesse también introdujo los “Machinery Boxes”, espa-
cios interactivos que integran herramientas digitales,
modelos 3D y contenidos multimedia para descubrir de
manera fluida las configuraciones tecnologicas mas avan-
zadas. Estos espacios se conectaron en tiempo real con los
Material Hubs de Biesse en Australia, Japon, Francia,
Portugal y Canada. En el area de componentes, las mar-
cas del grupo, Hsd y Diamut, estrenaron nueva imagen y
presentaron innovaciones en herramientas de corte y
mecanizado para multiples materiales. Durante la feria,
Biesse también participd en destacados proyectos europe-
os de investigacion, como EcoReFibre, centrado en el
reciclaje de fibras de madera, y ETML, que busca la inte-
roperabilidad entre herramientas, maquinas y software de
diferentes fabricantes. Finalmente, la empresa lanzo el
Biesse International Design Award, en colaboracién con
POLI.design (Politécnico de Milan), un concurso global
que invita a estudiantes y disefiadores a crear un objeto
iconico multimaterial que represente la vision de innova-
cion y sostenibilidad de Biesse. Fuente: Notifix.

Proyecto europeo de reciclaje
de MDF entraba en fase final

Los socios del proyecto EcoReFibre, financiado por la
Union Europea, se reunieron a fines de abril en la sede de
Dieffenbacher, en Eppingen, Alemania, para revisar los
avances y planificar los proximos pasos en el desarrollo
de procesos para reciclar tableros de fibra al final de su
vida util. El proyecto, con una financiaciéon de EUR 12
millones, reune a 20 organizaciones de siete paises.
Dieffenbacher presentd su proceso Fiber2Fiber, demos-
trando dos etapas clave: la extraccion de fibras mediante
vapor a partir de tableros postconsumo y un sistema de
limpieza para eliminar impurezas de las fibras recicladas.
El proceso superd las expectativas al alcanzar una capaci-
dad de mas de 1.200 kg/h, mas del doble del objetivo ini-
cial de 500 kg/h. Michael Rupp, director de la Unidad de
Negocios de Reciclaje de Dieffenbacher, destaco la
importancia de este logro y afirmé que acerca al proyecto
a una solucion viable para el reciclaje industrial de table-
ros de fibra. También agradecio la participacion del lider
del proyecto, Stergios Adamopoulos, de la Universidad
Sueca de Ciencias Agricolas. EcoReFibre busca aplicar
un modelo de economia circular en la industria de table-
ros de fibra, sustituyendo hasta un 25% de fibras virgenes
por fibras recicladas, mejorando asi la sostenibilidad del
uso de madera en Europa. Fuente: Notifix.

Fallecio el estadounidense Paul S. Bush,

pionero de la industria de muebles RTA

Paul S. Bush, el visionario fundador de Bush Industries,
Inc. y una figura destacada en la industria estadounidense de
muebles listos para ensamblar (RTA), ha fallecido. Nacido el
5 de mayo de 1936 en Olean, Nueva York, la vida de Bush
estuvo marcada por su espiritu empresarial, dedicacion al
servicio comunitario y sélidos valores familiares. Tras unir-
se al negocio familiar en 1959, Bush gui6 a la empresa a tra-
vés de importantes transformaciones, reconociendo el poten-
cial del sector emergente de muebles para electronicos a
mediados de la década de 1970. En 1979, Bush Industries se
convirtié en el primer fabricante de RTA en integrar madera
solida y tableros, posicionando a la empresa entre los diez
principales fabricantes de muebles de EE.UU. En 2020,
Novacap, una de las principales firmas de capital privado de
Canada, anuncio que Bestar, una de sus empresas en cartera
especializada en muebles listos para ensamblar, adquirid
Bush Industries. La filosofia empresarial de Bush se basaba
en empoderar a los empleados y fomentar el trabajo en equi-
po, lo que consideraba clave para el éxito de la empresa. Su
vida personal y profesional también incluyd importantes
esfuerzos filantrépicos, como la creacion de dos centros
YMCA en Jamestown, Nueva York, y Fort Myers, Florida.

También estuvo profundamente involucrado en el proyecto
Mi Refugio en Guatemala, que brinda educacion y servicios
sociales en uno de los vertederos mas grandes de la ciudad.
Fuente: Notifix.

El fabricante de tableros Kronospan abrio

un Centro de Diseiio en Londres

Kronospan, uno de los principales fabricantes mundiales
de tableros de madera, ha inaugurado oficialmente a fines de
mayo un Centro de Disefio en Clerkenwell, el distrito londi-
nense conocido por su comunidad creativa. Mucho mas que
una sala de exposicion, este espacio se presenta como un
centro creativo para arquitectos, disefiadores de interiores y
carpinteros que buscan innovar en el disefio sostenible. El
centro, inaugurado durante la Clerkenwell Design Week
2025, se ubica en el numero 73-75 de Goswell Road y ofre-
ce una experiencia inmersiva con los materiales mas innova-
dores de Kronospan. Los visitantes pueden interactuar con
tableros de gran tamafio, muestras a escala real y herramien-
tas digitales que invitan a la experimentacion. “Esperamos
que este espacio se convierta en mas que un showroom; que-
remos que sea un entorno dinamico donde las ideas cobren
vida”, sefialaron fuentes de la empresa. El nuevo centro esta
disefiado para fomentar la colaboracion, la formacion y el
intercambio de conocimientos mediante talleres y eventos
profesionales. La ceremonia de apertura fue encabezada por
Michael Mueller, Comisario de Comercio y Consejero
Comercial de Austria. También estuvieron presentes Peter
Kaindl, Director General de Kronospan, Ludwig
Scheiblreiter, CEO de Kronospan UK, y Ben Spruce,
Director Financiero. “La influencia de Londres en el diseflo
y la arquitectura lo convierte en el lugar ideal para este nuevo
centro,” comento Peter Kaindl. “Queremos que este espacio
sea un recurso clave para los profesionales y un impulsor de
los proximos grandes proyectos del sector”, agreg6. Con esta
apertura en Clerkenwell, Kronospan refuerza su compromi-
so como socio visionario del disefio en el Reino Unido, pro-
moviendo soluciones sostenibles e innovadoras. Fuente:
Notifix.

Munksjo amplia su capacidad de papel

decorativo en Brasil

La multinacional Munksjd, especializada en la fabricacion
de papel decorativo, anuncié la puesta en marcha de su
modernizada maquina de papel PM7 en la planta de Caieiras,
en la region metropolitana de San Pablo. Esta iniciativa
marca el cierre de tres afios de trabajo y representa la mayor
inversion de la empresa en Brasil, con un total de BRL 190
millones (aproximadamente EUR 30 millones). El proyecto
forma parte de la estrategia Expandecor, que busca duplicar
la capacidad productiva de la planta y consolidar a Munksjo
como el tnico productor de papel decorativo en América
Latina. Con esta expansion, la empresa esta preparada para
abastecer el 100% del mercado brasilefio y ampliar su alcan-
ce hacia Argentina, Chile, Peru y México. La primera bobi-
na jumbo de la nueva PM7 fue producida el 15 de abril de
2025. Durante las proximas semanas, el equipo continuara
ajustando el rendimiento de la maquina para alcanzar su ope-
racion plena con excelencia. La inauguracion oficial esta
prevista para principios de junio.

“Esta expansion fortalece significativamente nuestra pre-
sencia en la region y nos permite atender a nuestros clientes
latinoamericanos con los mas altos estandares de calidad y
servicio,” sefiald Dr. Manfred Bracher, CEO de Munksjd. “A
medida que crece la demanda, esta inversion garantiza nues-
tra capacidad para acompafiar ese crecimiento en un merca-
do clave”. El proyecto incluy6 la modernizacion completa de
la PM7, ahora dedicada a la produccion de papel base para
impresion y colores solidos, utilizados en superficies decora-
tivas para muebles y pisos laminados. También se llevaron a
cabo obras civiles para actualizar la infraestructura de la
planta y permitir la instalacion de nuevas tecnologias. Con
tecnologia de tultima generacion y el respaldo de siglos de
experiencia en la industria papelera, la nueva PM7 mejora
tanto la eficiencia operativa como la calidad del producto.
“Nuestro objetivo es ofrecer el mas alto nivel en papel deco-
rativo —en propiedades de superficie, rendimiento técnico y
ancho— manteniéndonos competitivos en costos,” concluyo
Richard Pino, vicepresidente para América latina y gerente
general de Munksjo Brasil. Fuente: Notifix.

CSIL analiza la
transformacion del
sector muebles
RTA en Europa

Segun el informe mas reciente de CSIL, el mercado
europeo de muebles listos para armar (RTA) alcanza un
valor estimado de EUR 15.500 millones, lo que representa
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cerca del 20% del mercado
total de muebles. Entre 2019
y 2024, el sector mostré un
crecimiento medio anual
cercano al 2%, superando al
segmento de muebles pre-
montados. La produccion de
muebles RTA en Europa
esta altamente concentrada,
con Polonia, Alemania,
Lituania e Italia controlando
mas del 60% de la oferta.
Esta concentracion se ha
visto favorecida por las
estrategias de abastecimien-
to de grandes cadenas y el
desarrollo de la industria de
tableros derivados de la
madera, especialmente en
Europa del Este, en detri-
mento de potencias tradicio-
nales como Reino Unido y
Francia. El entorno compe-
titivo es aun mas concentra-
do que en el sector mobilia-
rio general. Las 50 principa-
les empresas representan
aproximadamente el 50% de
la produccion, con Ikea
como lider indiscutido con
un 40% del mercado mino-
rista. A pesar de su dominio,
Tkea terceriza el 90% de su
produccion a mas de 800
proveedores, principalmente
en Polonia, Italia, Lituania,
Alemania y Suecia. El con-
sumo aparente se aproxima
a los EUR 20.000 millones,
aunque se prevé una ligera
caida en 2025, seguida de
una recuperacion en 2026. A
diferencia de la produccion,
el consumo esta menos con-
centrado: Alemania, Reino
Unido, Francia e Italia
representan alrededor del
50% del total. En la distribu-
cion, los canales no especia-
lizados, como las cadenas
de bricolaje (DIY), y el
comercio electronico tienen
un peso mayor que en otros
segmentos de muebles. En
2024, los minoristas espe-
cializados organizados lide-
raron las ventas, seguidos
por e-commerce, DIY vy
canales no especializados.
Tkea sigue siendo el retailer
principal del sector RTA.
Entre las tendencias destaca
el interés de las nuevas
generaciones como la
Generacion Z por muebles
flexibles y de facil montaje,
lo que impulsa la oferta de
productos semiensambla-
dos.

También se observa una
ola de fusiones y adquisicio-
nes, como la compra de Spin
Valis por Valinge Croatia y
de Welle Holding por
Orlando Capital V, que
refuerzan la escala de pro-
duccidn y el uso de tecnolo-
gias como el sistema click
de Valinge. En paralelo, se
han producido salidas del
mercado por dificultades
financieras, especialmente
en Alemania, como los
casos de Vivonio y MWS
Westfalen Werke. Para
aumentar la eficiencia, las
empresas invierten en auto-
matizaciébn e integracion
vertical. Destacan Ikea

Industry, Forte y SBA
Baldu, que han acercado la
produccion de tableros a las
plantas de muebles. Ikea
también ha adquirido bos-
ques en Rumania y los pai-
ses balticos, reforzando su
control sobre las materias
primas. La sostenibilidad es
otro eje clave, con fabrican-
tes que adoptan materiales
reciclados, reducen el
impacto del embalaje y pro-
mueven ciclos de vida circu-
lares, mediante la repara-
cion, reacondicionamiento y
servicios de devolucion.
Fuente: Notifix.

LIGNA 2025 y una
novedad en la
industria del

mueble

La empresa Schiele
Maschinenbau GmbH de
Niederzissen presentd sus
innovaciones a los visitantes
de LIGNA 2025, que se
desarrolld en Hannover a
fines de mayo. La empresa
familiar representa Coating
Intelligence y quiere ofrecer
a sus clientes una ventaja
competitiva con nuevos
desarrollos. “En Schiele
siempre hemos tenido como
objetivo mejorar nuestra tec-
nologia y aumentar la dispo-
nibilidad y la calidad de
nuestros clientes, enfatiza
Philip Gros, que se hara
cargo de la compaiiia junto
con sus dos hermanos en
20287, senalaron desde la
empresa. LIGNA 2025 ha
sido el lugar para presentar
nuestros ultimos desarrollos
a clientes, clientes potencia-
les y socios comerciales.

“Nuestra mayor innova-
cion es la primera en la
industria del mueble. Con
nuestro VACUMAT
FlexCoat, no so6lo somos
capaces de procesar las
lacas a base de agua o UV,
sino que también podemos
procesar lacas basadas en
disolventes y 2K gracias a
esta innovacion”, agregaron.
Desde Schiele
Maschinenbau GmbH sefia-
laron que fue posible gracias
a un desarrollo patentado en
el campo de la tecnologia de
aplicacion, que permite un
cambio de color en diez
segundos en una unidad de
aplicacion. “Esperamos que
esto lleve el recubrimiento
industrial para perfiles y
bordes a un nuevo nivel”,
dijo, Gros, para finalizar:
"Puse nuestras cabezas jun-
tas 'y replanteamos el
VACUMAT. El objetivo
siempre era reducir y sim-
plificar el tiempo de limpie-
za. El resultado es un disefio
racionalizado que ha logra-
do precisamente este objeti-
vo”.

Fuente: LIGNA.
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La Red EGGER Haus continua
creciendo y llego a Bolivia

EGGER Haus Cominma, ubicado en Avenida Beiging 2744, de la Ciudad de Cochabamba, se transfor-

mo en el primer EGGER Haus en Bolivia, informaron fuentes de la compaiiia.

Esta Red espe-
cializada, que ya
cuenta con 43
puntos de venta
en la region, ofre-
ce a los profesio-
nales de la made-
ra todos los pro-
ductos EGGER y
complementarios
para sus proyec-
tos de mobiliario
e interiorismo en
un solo lugar.

El crecimiento
de la Red
EGGER  Haus
marcd un nuevo
hito al abrir el
pasado 12 de
junio el 1° punto
de venta en
Bolivia junto a
Cominma, ofreciendo
todos los  productos
EGGER y complementa-
rios para proyectos de inte-
riorismo en un solo lugar.

Maria Haymes, gerente
de Marketing de EGGER
Latinoamérica,  sefialo:
“Estamos orgullosos de
seguir ampliando nuestra
presencia en la region, en
esta  oportunidad en
Cochabamba, para estar
cada dia mas cerca de los
profesionales y ser su alia-
do en el trabajo diario”.

Esta Red especializada
abrié su primer punto de
venta en octubre de 2018 y
su mision es ofrecer pro-
ductos y servicios de exce-
lencia para el profesional
de la madera.

Los profesionales
encontraran la amplia
variedad de productos que
caracteriza a EGGER dis-
tribuidos en tres areas de
atencion diferenciada:
Mobiliario e interiorismo,
pisos y construccion, brin-
dando al profesional el
asesoramiento especifico
para cada producto y apli-
cacion.

Ultima tecnologia

Esta Red se distingue
por contar con maquinas
de ultima tecnologia para
ofrecer un servicio integral
y diferenciador a sus clien-
tes, y garantizar la excelen-
cia en el trabajo final:

- Optimizacion de corte;

- Corte de placas;

- Pegado de cantos;

- Etiquetado de los cor-
tes;

- Entrega.

Ademas, cuenta con un

ac ade

EGGER Haus en Bolivia,
espacio de inspiracion, el
EGGER Studio, donde los
carpinteros, arquitectos,
disefiadores pueden inte-
ractuar con muestras fisi-
cas de tableros decorativos
y pisos.

También pueden utilizar
las herramientas digitales
disponibles y concurrir con
sus clientes para terminar
de definir un proyecto.

“Estos servicios son un
valor agregado para el pro-
fesional, que encuentra
todas las soluciones en un
solo lugar, reduciendo sus

hada de EGGER Haus Cominma, ubicado en la ciudad de Cochabamba, que se transformo en el primer

tiempos y agilizando el tra-
bajo  diario”, agregd
Haymes.

Los exhibidores y el
EGGER Studio ofrecen
una imagen moderna y
escenografica en tonos
oscuros, mientras que para
los mostradores se optod
por el disefio H1367 Roble
Casella natural claro de la
Coleccion Decorativa 24+.

Esta imagen esta en
linea con las ultimas ten-
dencias en el uso de colo-
res neutros combinada con
texturas y reproducciones

- i

=

de disefios mas naturales.

Ademas, los exhibidores
cuentan con iluminacién
especifica que permite
apreciar los disefios con la
temperatura justa de color.

La distribucién del espa-
cio propicia la interaccion
con los diferentes materia-
les para probar distintas
combinaciones, facilitando
asi su eleccion.

Fuente y fotos: EGGER.
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Carot Carpinteria: muebles a
medida desde La Calera, Cordoba

De pag.: 13

make up. Es fundamental
saber qué es lo que mas se
usa, que iria en el primer
cajon, y siempre incluir
cajones con llave para
medicamentos. Es un desa-
fio que nos encanta, y esta
buenisimo hacerle algo a
medida para ese cliente
que cuando llega a su espa-

cio, pueda tenerlo como lo
sofno”.

Maestros del orden y la
funcionalidad en cocinas y
vestidores, recalcan la
importancia cada vez
mayor del lavadero, un
ambiente al que no se le
suele dar mucha importan-
cia, pero que aun asi, se le
pide lugar para ropa sucia

y la limpia, espacio de
planchado y guardado de
la plancha, del stock de
limpieza, de las herramien-
tas, de las valijas y hasta
del arbol de navidad. Y si
estd nublado, que entre
también el tender.

Para resolver estas cues-
tiones, “estamos nosotros
como especialistas en

equipamiento, que no
quiere decir interioristas.
Somos una pata mas del
equipo de trabajo, y el
arquitecto es un director de
orquesta de las distintas
sub-especialidades que son
parte de la obra”, aclara
Santiago.

Creatividad local con

Download on the

o App Store

A\, GETITON
B Google Play

Actualizada e inspiradora. Descubra nuestra coleccion de tableros decorativos
para mobiliario e interiorismo que presenta una variedad Unica de disefios
de tendencia, de facil acceso desde nuestra App y sitio Web.

Santiago Carot y Raquel Astorga,
junto a un equipo de profesion-
ales, carpinteros y herreros, for-
man Carot Carpinteria.

impacto global

Dos mil veinticinco es
un afo intenso para Carot
Carpinteria. Durante la ter-
cera edicion de Casa FOA
Cérdoba, esta empresa
nacida en 2002, mostrd
una Cocina de encuentro
proyectada junto a Pacifica
Arquitectura, que obtuvo
varios reconocimientos: la
Segunda Mencién a la
Arquitectura y Diseflo
Casa FOA 2025 Edicion
Academia Village y el
Premio Casa FOA
Cordoba 2025 Edicion
Academia  Village vy
Canteras del Mundo al
Mejor Disefio.

En abril, Santiago Carot
se encargd de seleccionar
el grupo de piezas de dise-
fladores argentinos que se
expusieron en el
Consulado  General vy
Centro de Promocion de la
Republica Argentina en
Milan durante la Milan
Design Week, la semana
del disefio mas importante
del mundo. La muestra fue
el puntapié¢ para destinar
esa sala a un ciclo de expo-
siciones permanentes de
disefio nacional.

En 2024, ya habia parti-
cipado como expositor en
el Fuorisalone, con una
estacion de café con la
forma de la iconica moka,
que causd sensacion entre
el publico italiano.

Saber observar, el estu-
dio constante y los afios de
experiencia convirtieron a
Carot Carpinteria en autén-
ticos especialistas del mue-
ble a medida, entendiendo
exactamente qué preguntar
a sus clientes, para lograr
el mejor mueble para esa
persona; funcional y bello.
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